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y el sector del olivar
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Avances para aumentar la resistencia
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SZ e e del olivo a través de soluciones naturales

. El uso de fertilizantes camina hacia
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La nueva PAC estd a la vuelta de la esquina. Con tres afos de
retraso a causa de la pandemia, el préximo 1 de enero entra en
vigor una nueva normativa europea que llega con cambios
para el sector agrario en general, y para el del olivar, en par-
ticular. Algunos de ellos con especial repercusiéon, como
la reduccién de regiones agricolas, la distribucién de los
ecoesquemas o la inclusién de un plan sectorial para el
olivar tradicional.

Unas modificaciones que, aunque se consideran una
oportunidad para el ambito agrario espaiiol, no convencen
del todo al sector olivarero. Principalmente porque se consi-
dera que puede conllevar un debate acalorado entre avanzar
hacia sistemas modernos e intensivos, y mantener los olivares
tradicionales, seia de identidad cultural y fuente de riqueza econé-
mica y social en muchas zonas de produccién espafolas.

Este debate llega en un momento dulce para el sector. La campaia ha
avanzado de manera muy positiva con producciones por encima de las pre-
visiones iniciales -casi un millén y medio de toneladas- y unos precios al alza
que superan las bajas cotizaciones de los ejercicios precedentes.

La buena salud del sector también queda reflejada en los avances técnicos
que vienen desarrollandose en los ultimos anos. Algunos de ellos, incluidos
en nuestro Dossier Técnico, caminan hacia un uso mas eficiente y sostenible
de los fertilizantes, para lograr una mayor resistencia a enfermedades como la
Xylella fastidiosa o la Verticilosis o para hacer al olivo mas resistente al cambio
climatico.

El sector camina imparable hacia un futuro brillante donde la calidad debe
ser su principal sefia de identidad.

Que asi sea.

Gissele Falcon. Directora
@FalconGissele
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Entrevista a Luis Planas Puchades. Ministro de Agricultura, Pesca y Alimentacion

“Hemos creado un programa especifico
para el olivar tradicional, para fomentar
la integracion de los productores”

El nuevo marco que nos proporciona la reforma de
la PAC, en un escenario marcado por la subida de
costes de produccion y nuevas normativas como la
Ley de la Cadena Alimentaria, asi como el rumbo
constante del sector en la senda de la innovacion.
De estas cuestiones, la directora, Gissele Falcon y el
periodista agroalimentario de Siete Agromarketing/
Revistas ECA, José Esteban Ruiz, conversaron con
Luis Planas Puchades, ministro de Agricultura,

Pesca y Alimentacidn.

Siempre comenta que el presidente del
Gobierno lo llamé estando entre oli-
vos, ;qué retos se propuso?

En el olivar encuentro inspiracion.
La conversacion con el presidente
tuvo, efectivamente, lugar entre oli-
vos y aquel momento coincidié con

la presentacién por parte de la Comi-
sién Europea de la nueva propuesta
para la reforma de la PAC y por tan-
to el inicio de un nuevo proceso de
debate que supone una nueva revo-
lucion verde. Esta década es funda-
mental para producir mas con menos
recursos naturales, alimentos mas

sanos y sabrosos. Ser ministro de
Espafa en este marco para mi es un
gran reto.

Tras la reciente aprobacion de la Ley
de la Cadena Alimentaria, usted ha
manifestado que “probablemente sea
la ley mds importante para el sector
agroalimentario de esta legislatura’.
Satisfechas las organizaciones agra-
rias, no lo estdn tanto las federaciones
de exportadores, porque segtin ellos
no se ha tenido en cuanta la globali-
zacion del mercado ;cémo se ha valo-
rado la problemdtica de este eslabén
de la cadena?

La Ley de la Cadena Alimentaria
constituye un paso muy importan-
te ya que supone un cambio en la
cultura mercantil dentro del sector
agroalimentario espafol y también
europeo. En primer lugar, lo es por-
que incluye el contrato por escrito en
todas las transacciones con un valor
superior a mil euros, lo que de por



si establece unas normas de juego
que ademas seran complementadas
con el establecimiento del registro
electrénico nacional de estos con-
tratos. En este punto vamos mas all3,
incluso, de la directiva europea que
transponemos. Un segundo elemen-
to regula un tema tremendamente
importante como es el hecho de que
el precio pagado por el comprador
deba ser superior al coste de pro-
duccién tanto del productor primario
como de cada eslabén de la cadena.
Este punto implica la prohibicién de
determinadas practicas comerciales
desleales, mayor transparencia y ma-
yor equilibrio en la cadena. Por tanto,
aporta un elemento de competitivi-
dad y de creacion de valor necesario.

Esta directiva, al transponerse a
la legislacion espafola, supone que
su ambito de actuacion ya no solo
es el territorio nacional, sino que nos
elevamos al conjunto de la Union
Europea. Asi, las relaciones en todo
el territorio comunitario estan regu-
ladas, bien por la directiva europea,
bien por la legislacién espanola, se-
gun se pacte en el contrato. Con ello,
ya contamos con un nivel de minimos
muy importante, de ahi que lo haya
calificado como histérico.

Todos los eslabones de la cade-
na alimentaria estan de acuerdo que
tienen que implementar esta norma-
tiva. El Gobierno de Espafa, a través
de la Agencia de Informacién y Con-
trol Alimentario (AICA), junto a las
comunidades auténomas, va a estar
pendiente para que se cumpla la Ley,
que es nuestro objetivo, que sin duda
en un punto y aparte y un paso deci-
sivo desde el punto de vista mercan-
til, econdémico y social.

E

En la ultima reunién con el sector para
abordar la problemdtica de la subida
generalizada de costes de produccion,
hablé de la gran dificultad para esta-
blecer soluciones concretas y seialé a
la Ley de la Cadena como la principal
herramienta al alcance para afrontar
los costes.

Hay que tener una perspectiva
de conjunto. De un lado tenemos
la Ley de la Cadena Alimentaria; de
otro la Politica Agricola Comun (PAC)
y los mecanismos de apoyo al sector.
Ademas, contamos con una serie de
medidas que sobre la base a fondos
europeos o los Presupuestos Gene-
rales del Estado se ejercen habitual-
mente. Es una situacién complicada
porgue no nos encontramos frente a
una crisis estructural como la que se
planted hace dos anos.

“LA PAC nos dota
de un instrumento
potente para
apoyar al sector
primario en los
proximos siete
anos”

En este momento actual existe
una subida general de algunos insu-
mos derivada del consumo energéti-
co, de los fertilizantes y de los piensos
para la alimentacion animal. Este ulti-
mo capitulo esta estrechamente rela-
cionado con la subida de la cotizaciéon
del cereal y la colza, y es elemento
mas complicado porque la alimenta-
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cién animal supone el 52% del gasto
total en insumos en el sector agrario.
En el caso de los fertilizantes, espe-
cialmente nitrogenados, la subida est3
relacionada con el precio del gas. Es
verdad que tenemos dificultad en el
precio, pero no en el abastecimiento,
ya que el 50% de la produccién de
fertilizantes es nacional.

Y desde el punto de vista ener-
gético estamos en un punto de in-
flexion. Creo que lo que plantea la
transicion ecoldgica y el Pacto Verde
supone para la producciéon primaria
una reorientacién hacia energias re-
novables y la introduccién del auto-
consumo. Por tanto, hay remedios y
respuestas y desde el Gobierno las
estamos fomentando.

¢No se puede apoyar al sector agroa-
limentario con algun tipo de medidas
fiscales?

En el capitulo fiscal hay un apoyo
decidido al sector. Siempre se habla
de recortar impuestos y dar mas ayu-
das, pero hay que matizar que en esta
materia el Gobierno mantiene un
compromiso con el sector. La rebaja
fiscal supuso, en 2020, un ahorro de
625 millones de euros, que en 2021
se elevd a 1.081 millones de euros. A
ello, habria que sumar los aproxima-
damente 450 millones de euros que
suponen anualmente la bonificacién
al gaséleo. Es decir, existe un apoyo
fiscal notable. Pero cuando se habla
de disminuir los impuestos, nos pre-
guntamos ;qué hariamos, por ejem-
plo, con los 258 millones de euros
gue vamos a tener para incentivar
la contratacion del seguro agrario?
:Coémo se financiaria? Por tanto, creo
gue, aunque no son temas sencillos,
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hay que hacer una visién precisa y
ofrecer una respuesta articulada, que
es lo que esta haciendo el Ministerio
de Agricultura y el Gobierno de Es-
pafna. No hay ninguna varita magica,
siempre lo digo.

“La Ley de

la Cadena
Alimentaria
constituye un
cambio en la
cultura mercantil
dentro del sector
agroalimentario
espanol y
europeo”

;Qué balance hace de los tres aios de
negociacion en la reforma de la PAC y
de su resultado final?

En general un balance muy positi-
vo. Para Espana suponia, por un lado,
un plan estratégico en base a un ana-
lisis exhaustivo de las necesidades
de cada sector y subsector y el dise-
fo de intervenciones y respuestas de
cada una de las situaciones. Sin duda
un ejercicio inédito. Y, por otro lado,
la orientacién verde, la sostenibilidad
de esta PAC. Pero, ademads, hay en
Espana dos caracteristicas que hacen
que este ejercicio sea distinto al del
resto de paises de la UE: su diversi-
dad agrondmica (contamos con todas
las producciones agricolas y ganade-
ras) y en el marco de una organiza-
cion autondmica (cuasi federal) que
implica poner de acuerdo durante
tres anos a organizaciones agrarias
y 17 comunidades auténomas. Por
ello, con esta complejidad, entiendo
que el resultado es bueno. Si a ello
le anadimos 47.734 millones de eu-
ros mas la cofinanciaciéon central y
autondmica, alcanzamos los 51.000
millones de euros, que nos dota de
un instrumento potente para apoyar
al sector primario en los préximos
siete anos, y en los cinco de esta apli-
cacion de la PAC.

ACTUALIDAD

¢;Como afecta esta re-
forma al sector del oli-
var?

Esta PAC juega un
papel determinante
para nuestro olivar. En
el disefo de las 20 re-
giones de pago el olivar
tiene un peso especifi-
co. Hemos creado un
programa  especifico
para el olivar tradicio-
nal, para fomentar la
integracion de los pro-
ductores.  Asimismo,
dentro de los ecoes-
quemas también he-
mos diferenciado los cultivos perma-
nentes, la pendiente superior al 10%
o inferior al 5%, teniendo presente el
apoyo a este sector, clave porque so-
mos lideres en produccion, y también
determinante en nuestra estructura
territorial, social y ambiental. No ol-
videmos que es importante su parti-
cipacién en el secuestro de carbono
y por tanto de la orientacién ambien-
tal de la PAC. Ahi, por ejemplo, ele-
mentos como la conservacion de la
cubierta vegetal en los cultivos per-
manentes o la posibilidad del entie-
rro de los restos de poda, van a ser
relevantes en esa consecucion de la
sostenibilidad. Por ello se han tenido
en cuenta.

¢;Como va impulsar el Ministerio la di-
gitalizacion en el sector agroalimenta-
rio espanol?

Junto a lainnovacion, la digitaliza-
cién es un elemento muy importante.
Ambos son complementarios y de-
terminantes. No solo constituyen un
eje fundamental en el segundo plan
de actuaciéon que llevamos a cabo
en el Ministerio de Agricultura, Pes-
ca y Alimentacién, sino también est4
vinculado a la aplicacion de la PAC
2023-2027. La digitalizacién es fun-
damental en la produccién primaria,
a efectos, por ejemplo, de fertiliza-
cion o riego, como factor de control.
También, desde el punto de vista de
la propia relacién del productor con
la industria y la distribucién, para ha-
cerla mas rapida y eficaz. Asimismo,
nos permite contar con una correla-
cién mas exacta entre cual es el per-
fil del consumidor y sus necesidades

y ajustar la capacidad productiva, a
través del Big Data. El desarrollo de
los instrumentos digitales nos permi-
te una relacién cada vez mas directa.
Sin duda, vamos cada vez mas a una
mayor tecnificacion y profesionaliza-
cion del sector.

;Qué lineas se van a seguir en temas
de igualdad género y cudl es la apues-
ta del Ministerio para potenciar el pa-
pel de la mujer en el sector agrario y el
mundo rural?

La PAC que se aplicara a partir de
2023, tiene también una clave social
y humana que me parece totalmente
fundamental. El relevo generacional
y el papel de la mujer en el mundo
rural, dos aspectos que son absolu-
tamente claves en la dinamizacion
y futuro del sector agrario. Cuando
comenzo a debatirse la reforma de
la PAC Espafa situd este elemento
en el centro. No se habia incluido de
partida el factor igualdad de géneroy
conseguimos, con el apoyo del Parla-
mento Europeo, que fuera uno de los
objetivos de la PAC.

En el marco de la PAC, a través
de las medidas de la incorporacién
de jévenes, vamos a dar una prima
del 15% a las agricultoras y ganade-
ras para fomentar esa incorporacion
gue, aunque se esta dando de forma
natural, queremos incentivar. Pero
pretendemos ir mas alld incremen-
tando la presencia de la mujer en
los consejos rectores o presidencias
de las cooperativas. Es una apuesta
qgue hace el Gobierno de Espanay yo
como ministro.
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Por Marga Lopez. Periodista agroalimentaria | @Margalopez77

La nueva PACy el sector del olivar

Para el sector del olivar
llega una nueva PAC con
importantes cambios,
como la reduccion de
las regiones agricolas

o la distribucién de los
ecoesquemas, ademas
de un plan sectorial para
el olivar tradicional.
Cambios que sin
embargo, no convencen
a todos.

Con tres afos de retraso, esta todo
listo para que el 1 de enero de 2023
entre en vigor la nueva PAC para el
periodo 2023 -2027. Una nueva nor-
mativa europea, cuya reforma ha vi-
vido duras negociaciones ademas de
una pandemia que lo paralizé todo.

Esta nueva PAC introduce impor-
tantes cambios, considerados una
oportunidad para el sector agro es-
panol pero que, sin embargo, en el
caso del olivar, y como asi reconocen

las propias organizaciones agrarias,
puede traer disparidad en un sector
que se debate entre avanzar hacia
sistemas de produccién modernos e
intensivos, y mantener los olivares
tradicionales, fuente de riqueza en
el medio rural, pero también sefia de
identidad cultural y social en muchas
regiones espafnolas.

La nueva PAC en Espana se articu-
lard a través del Plan Estratégico ela-
borado por el Ministerio de Agricul-
tura, y que articula la forma en que se
aplicarad esta normativa europea. Un
Plan Estratégico que como el propio
Ministro de Agricultura Luis Planas
reconoce es “una gran oportunidad
para Espaiia por cuanto se ha elabo-
rado en base a un andlisis exhaustivo
de las necesidades de cada sector y
subsector y el disefo de intervencio-
nes y respuestas de cada una de las
situaciones”.

Pero, ;como afecta esta reforma
de la PAC al sector del olivar?

Esta PAC juega un papel determi-
nante para nuestro olivar. Y es que en
el diseno de las 20 regiones de pago,
el olivar tiene un peso especifico. Asi,
el Plan Estratégico pasa de las 50
regiones agrarias existentes actual-
mente a 20.Y en el caso concreto del
olivar, que figura entre los cultivos

permanentes, pasa de estar presente
en 18 regiones existentes a solo 4.
Lo que provocara de forma gradual
un trasvase de fondos de comarcas
con ayudas mas altas en los ultimos
anos a las que tenian una asignacion
de derechos mas baja.

Ademads, el Plan Estratégico lleva
aparejado un programa sectorial para
el olivar tradicional por primera vez,
con 30 millones de euros anuales.
Ayudas que, como en el caso de las
frutas y hortalizas, va dirigidas a la
Organizaciones de Productores y no
directamente a los titulares de las ex-
plotaciones.

Ademads, los ecoesquemas otor-
gan mayor importe de ayuda a los
cultivos leflosos con mayor pen-
diente. “Hemos diferenciado, en los
cultivos permanentes, la pendien-
te superior al 10% o inferior al 5%,
como un apoyo claro al sector del
olivar, clave porque somos lideres en
produccion, y también determinante
en nuestra estructura territorial, so-
cial y ambiental. No olvidemos que
es importante su participacion en el
secuestro de carbono y por tanto de
la orientacion ambiental de la PAC.
Ahi, por ejemplo, elementos como
la conservacion de la cubierta vege-
tal en los cultivos permanentes o la
posibilidad del entierro de los restos
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de poda, van a ser relevantes en esa
consecucion de la sostenibilidad. Por
ello se han tenido en cuenta”, afirma
Luis Planas, Ministro de Agricultura.

Un Plan que no satisface a todos

Sin embargo, y a pesar de estas
estrategias que afectaran de forma
directa al sector del olivar, el Plan Es-
tratégico elaborado por el MAPA no
convence a todos.

Desde el Gobierno andaluz se
ha reclamado el considerar el olivar
como “ecoesquema per se” por su
valor medioambiental como sumide-
ro de diéxido de carbono, evitando
asi un coste mas para un sector “que
esta atravesando tiempos muy difi-
ciles” por la escalada de los precios
de la energia, los combustibles y los
insumos.

Por su parte, desde diversas or-
ganizaciones agrarias consideran que

los mecanismos establecidos para la
puesta en marcha de este plan sec-
torial no son los adecuados. Asi, para
UPA las OPs “no deben tener como
objetivo canalizar ayudas a los agri-
cultores. En todo caso se debe evitar
que unos pocos grandes productores
puedan crear sus propias OPs me-
diante la revisidon de los parametros
incluidos en el RD de su reconoci-
miento.

La sectorial del olivar de ASAJA
considera que la dotacién total de
30 millones de euros a repartir entre
las diferentes zonas productoras de
olivar tradicional, unos 2 millones de

Siempre a su lado
en el cuidado

de los cultivos

de alto valor
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hectareas, supone un importe ridicu-
lo que no se adapta a la relevancia
del cultivo en Espana y que no va a
permitir realizar la reconversién que
el sector del olivar tradicional ne-
cesita. Por ende, iran dirigidas a los
cultivos catalogados como olivar de
secano en el SIGPAC, quedando ex-
cluidas todas las parcelas de olivar
tradicional en regadio.

El éxito o no de este Plan Estraté-
gico y por lo tanto de la propia PAC,
para el sector del olivar, lo veremos
en los préoximos afos, si nuestro oli-
var mantiene su posicion de lideraz-
go mundial.
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Por Juan Herrera. Periodista agroalimentario | @jherreraarenas

Produccion y precios al alza en
la campana de aceite de oliva

La produccioén de aceite
de oliva se ha disparado
en la presente campana
superando incluso las
previsiones iniciales de
los aforos realizados
por las comunidades
auténomas productores,
que hablaban de cifras
cercanas a 1,3 millones
de toneladas.

Segln las ultimas cifras del Mi-
nisterio de Agricultura, Pesca vy
Alimentacion, pese a la escasez de
precipitaciones a lo largo de la cam-
pana, la cosecha oleicola se situaba
a 31 de marzo en 1.475.000 tone-
ladas, aunque se prevé que esa ci-
fra aumente hasta 1,49 millones
de toneladas, lo que supondria un
aumento del 7,27% en relacién a la
campana anterior, cuando se alcan-
zaron 1.389.000 toneladas. Se trata
de un nivel de recursos suficiente
para atender la demanda de aceite
de oliva del mercado nacional y las
exportaciones.

Unas exportaciones que volve-
ran a superar el millén de toneladas,
dando estabilidad al mercado exte-
rior, tanto en terceros paises como
dentro del territorio europeo, y que
contribuirdn de manera decisiva en
las cifras definitivas de comercializa-
cién, que se presuponen similares a
la 2020/2021.

Entoces, se comercializaron un
total de 1.634.900 toneladas, simi-
lar a la anterior y préoxima al récord
de la campana 2013/14. De hecho,
la suspensién de los aranceles de

Estados Unidos sobre productos
agroalimentarios espafoles tuvo
una inmediata repercusién en las
exportaciones de aceite y aceitunas
espafnolas al pais norteamericano,
destino clave del aceite de oliva de
origen espanol.

Asimimso, destaca la recupera-
cion del mercado interior que, con
un total de 551.000 toneladas, al-
canzé en la temporada pasada la ci-
fra mas elevada en las ultimas ocho.
Para la presente se espera un leve
descenso a 545.000.

CAMPANA 2021/2022 DE ACEITE DE OLIVA
(ESTIMACION EN MILES DE TONELADAS)

Existencias iniciales
Produccién
Importaciones
TOTAL RECURSOS
Consumo interior

Exportaciones

Existencias finales
TOTAL REALIZACION
Fuente: MAPA

423,300
1.490,000
180,000
2.093,300
545,000
1.030,000
518,300
2.093,300




Aumentan los precios

La buena salud del mercado del
aceite de oliva estad repercutiendo,
junto a la propia inflacién generali-
zada, a un aumento de los precios de
aceite de oliva. Ya a inicios de cam-
pafa las cotizaciones registraban ni-
veles superiores en relaciéon a anos
anteriores, una dindmica que se ha
mantenido en el resto de ejercicio.

Asi, en la semana 12 del ano, la
que engloba del 21 al 27 de marzo,
el precio medio del aceite de oliva
(sin incluir al de orujo) se situaba en
torno a 344 euros/kilo, un 14,1%
mas que al inicio de campaia, un 36,
8% mas que en la misma semana del
ejercicio precedente y 44,8% mas en
relacion a la media de los cuatro an-
teriores.

Cifras, sin duda, de relevancia que
permiten encarar con optimismo la
segunda mitad de la campana.
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Variacion Variacion media de
Categoria (20529'2")\ Zr}i(}g K campana cuatro campanas
g anterior anteriores

Virgen extra 359,95 +29,6% +35,7%

Virgen 347,13 +38,1% +47,6%

Lampante 335,15 +41,5% +51,8%

Refinado 333,43 +38% +44,2%

Orujo refinado 186,73 +39,3% +32,1%
Fuente: MAPA

Buenas cifras para la aceituna de mesa

Al igual que ocurre con el aceite de oliva, la campafa de producciéon
de aceituna de mesa ha superado las primeras previsiones, que situaban
la cosecha en nuestro pais en 570.000 toneladas. Finalmente, se estiman
652.850 toneladas, lo que implica un incremento del 19,45% respecto a la
campana pasada.

Buenos calibres y precios al alza han sido la ténica habitual en una cam-
pafa marcada por un ligero descenso de la exportacion y la consolidacién
de Espafa como principal pais productor y comercializador del mundo.
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El proyecto europeo
FROOTS cruza
variedades de olivo
para alcanzar mejoras
genéticas que permitan
hacer frente al impacto
de las inclemencias
medioambientales.

¢Pueden criarse olivos mas resis-
tentes a sequias, temperaturas ex-
tremas o a factores limitantes en el
suelo? Responder afirmativamente
a esta cuestion es el objetivo de la
investigacién de Carlos Trapero, doc-
tor Ingeniero Agrénomo y contratado

postdoctoral Marie Sklodowska-Cu-
rie por la Universidad de Cdrdoba
para el desarrollo del proyecto euro-
peo FROOTS.

A través del cruce de patrones de
distintas variedades de olivo, Trapero
pretende alcanzar otros nuevos con
mejoras genéticas que sean mas re-
sistentes al impacto de inclemencias
medioambientales.

Esta investigacion, dirigida por el
catedratico de Produccion Vegetal de
la UCO Diego Barranco, se basa en la
seleccién de patrones de olivo, es de-
cir, de pequenas raices de esta planta
con menos de un mes de desarrollo
y unirlos en laboratorios. El procedi-
miento utilizado para injertar el tejido
de dos plantas en su fase inicial de

crecimiento podria compararse con
“un trabajo propio de cirujanos, pero
aplicado a plantas”, segtin explica Tra-
pero, “puesto que abrimos, cortamos
con mucha precision la parte que nos
interesa y unimos”. Una vez realizada
esta “operacion”, queda esperar a que
“cicatrice bien la fusion de patrones y
gue comiencen a crecer para, poste-
riormente, poder evaluar resultados”,
anade el investigador.

El proyecto europeo FROQOTS, de-
sarrollado integramente en la Univer-
sidad de Cordoba, pretende disenar
metodologias que permitan generar
y seleccionar los patrones de olivo
mas resistentes a factores abidticos
como la sequia o las temperaturas
extremas, asi como generar nuevos
patrones con mejoras genéticas.



Para llevar a cabo este minucioso
trabajo, el investigador Carlos Trape-
ro indica que es necesario tener en
cuenta ciertas pautas en el tratamien-
to de las muestras y las condiciones
ambientales a las que se exponen en
el laboratorio para conseguir que “las
plantulas suelden de forma satisfac-
toria y crezcan”. Este método de ac-
tuacion permite probar la resistencia
de plantas de pequefio tamaino con la
mirada puesta en que los resultados
obtenidos puedan aplicarse en plan-
taciones de gran tamaio mediante la
clonacion.

Esta investigacion posibilitara en
un futuro generar nuevas variedades
de olivo con propiedades mas resis-
tentes al estrés ambiental y a las con-
secuencias provocadas por el cambio
climatico. Ademas, los resultados de
este estudio contribuirdn sin duda
a mejorar la produccién final de las
plantaciones de olivo.

NAVEGA POR ESTA EXPERIENCIA
QUE HEMOS CREADO PARATI.
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Aunque el estudio de Trapero se
lleva a cabo fundamentalmente en
las instalaciones de la UCO, este in-
geniero agréonomo desarrollard una
parte de su investigacién en Suecia.
La participaciéon de la Universidad de
Cérdoba en este proyecto europeo
supone “un prestigio internacional
y un reconocimiento a la institucion
por la gran labor investigadora que
desarrolla en torno al olivo”.

Para la realizacion de este estudio
enmarcado en el proyecto FROOTS
se utilizan variedades de olivo y ma-
teriales silvestres procedentes del
Banco Mundial de Germoplasma de
Olivo ubicado en el campus universi-
tario de Rabanales.

El proyecto FROOTS - “Fast-trac-
king ROOTStock breeding in olive” -
estd financiado por la Unién Europea
a través de la convocatoria H2020-
MSCA-IF-2019.
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Te invitamos a disfrutar del nuevo
Campus 4.0. Descubre los tltimos
lanzamientos de producto, pruebas
de campo en condiciones reales y
mucho mas.

campusnewholland.es

EL CAM
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Ofrecemos un sinfin de actividades,
desde formaciones, cursos, pruebas
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LANZAMIENTO
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Descubre las ultimas novedades de la

magquinaria y las soluciones New Holland.
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Podras ver el funcionamiento de
nuestros productos en condiciones
reales dentro de nuestro Campus.

NH VINTAGE

Conoce nuestros mayores hitos a lo

largo de nuestros 125 anos de historia.

X AGROCONSEJOS

Te invitamos a leer nuestros articulos

sobre curiosidades, consejos e informa-
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GRANJA NH

Explora nuestra seccién dedicada a la

Granja Virtual, la agricultura 4.0 y la
agricultura de precision-PLM.

Disfruta de la visita
escaneando este cadigo OR:
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Entrevista a Antonio Trapero. Profesor de la UCO y Director de la Cdtedra UPL One Health.

“La Catedra UPL Olive Health trabajara
para un control mas eficaz y sostenible
de las principales enfermedades”

Antonio Trapero. Profesor de la UCO, y Director de la Cdtedra. Imagen UCO

UPL, a través de su propodsito OpenAg®, esta creando
una red de colaboracidn con diferentes partners para
poner al alcance del agricultor todas las innovaciones
que puedan ayudarle en la gestion de su explotacion,
incluyendo la digitalizacion y la biotecnologia. En el
sector del olivar, acaba de presentar la Catedra UPL
Olive Health, en colaboracion con la Universidad

de Cordoba, referente mundial en conocimiento de
este cultivo. Hablamos con su Director, el profesor
Antonio Trapero.

La Cdtedra UPL Olive Health que han
presentado recientemente en Cordo-
ba es un claro ejemplo de colabora-
cion publico-privada. ;Qué beneficios
aporta esta colaboracion al sector?

La creacion de la Catedra UPL
Olive Health es un paso avanzado
en la colaboracién Universidad-Em-
presa, que estd siendo potenciada
actualmente por la Universidad de
Cérdoba, y que el grupo de inves-
tigacién Patologia Agroforestal, del
cual soy responsable, viene practi-
cando activamente desde hace va-
rias décadas.

El beneficio principal de la Cate-
dra serd potenciar la transferencia
de conocimiento desde la investi-
gacién al sector oleicola en relaciéon
con la sanidad del cultivo. En lo que
respecta a las enfermedades, que es
donde se centraran inicialmente las
actividades de la Catedra, esta trans-
ferencia redundara en un control mas
eficaz y sostenible de las principales
enfermedades, pues son factores li-
mitantes de la producciéon y calidad
de la cosecha.

¢Cudles son los grandes retos en cuan-
to a sanidad del olivar y como puede
ayudar la Cdtedra a afrontarlos?

Los retos actuales méas importan-
tes en relacion con las enfermedades
del olivar son el control sostenible de
aquellas enfermedades cuya grave-
dad ha aumentado considerablemen-
te en las ultimas décadas y que po-
demos considerar como emergentes.
Entre ellas destacan la verticilosis, la
lepra y chancros de ramas, la tuber-
culosis y los repilos. Esta emergencia
se debe en parte a la intensificacion
y mecanizacion del cultivo y, de otra
parte, a la escasez de productos fi-



La colaboracion
con UPL ha

sido duraderay
bastante exitosa,
y ahora se afianza
con la creacion de
esta Catedra

tosanitarios disponibles acentuada
por la reciente limitaciéon de la can-
tidad maxima permitida de cobre en
el olivar. Por ello, la busqueda de al-
ternativas biolégicas a los productos
quimicos habituales se ha convertido
en el reto principal de la sanidad del
olivar. Este reto coincide con el ob-
jetivo general de la Catedra, por lo
que su actividad supondra una ayuda
para afrontar los principales retos de
la sanidad del olivar.

Un reto adicional sobrevenido re-
cientemente es el control de la mar-
chitez bacteriana causada por Xyle-
lla fastidiosa, pero al tratarse de un
patégeno de cuarentena, su control
depende de las autoridades fitosani-
tarias y esta centrado principalmente
en evitar la llegada a nuestro pais de
la cepa patégena de olivo y en inves-
tigaciones para el desarrollo de culti-
vares de olivo resistentes.

¢Cudles serian los principales objeti-
vos de esta Cdtedra?

Los objetivos de esta Catedra se
pueden resumir en tres pilares princi-
pales, siempre en relacién con la sa-
nidad del olivar: 1) transferencia del
conocimiento generado en la inves-
tigacion al sector oleicola, 2) apoyo a
la docencia y 3) apoyo a la investiga-
cion.

¢;Coémo piensan llevar a cabo estos ob-
jetivos?

En relacion con la transferencia
de conocimiento, estd previsto crear
una pagina web y videos divulgati-
vos, asi como realizar reuniones y
seminarios técnicos donde se deba-

NLALO,

ECA OLIVE

DOSSIER TECNICO OLIVAR

Presentacion Cdtedra UPL Olive Health

ta la actualidad de las enfermedades
del olivar y su manejo. El apoyo a la
docencia consistird en ayudas eco-
noémicas al alumnado para la reali-
zacioén de trabajos fin de Grado o fin
de Méster. Finalmente, el apoyo a la
investigacion se traducird en ayudas
a proyectos relacionados con el con-
trol biolégico de enfermedades y con
la aplicacion de la digitalizacion a la
sanidad del olivar.

¢;De qué manera ayudard la Cdtedra a
avanzar en la sostenibilidad en el cul-
tivo del olivar?

La sostenibilidad del cultivo del
olivar es muy dependiente de la sani-
dad, por lo que en el futuro depende-
ra del grado de desarrollo de medidas
de control biolégico alternativas a las
existentes actualmente. Por ello, la
Catedra, al coincidir sus objetivos con
este objetivo general, puede desem-
penar un papel destacado para avan-
zar en la sostenibilidad del cultivo.

¢Por qué considera que UPL es el mejor
aliado para este proyecto?

A lo largo de tres décadas de in-
vestigacion sobre enfermedades del
olivo, en el grupo Patologia Agrofo-

El apoyo ala
investigacion
de esta Catedra
se traducira

en ayudas

a proyectos
relacionados
con el control
biolégico de
enfermedades

restal hemos tenido colaboraciones
con numerosas empresas del sector
olivarero y de fitosanitarios. Concre-
tamente, la colaboracién con UPL ha
sido duradera en el tiempo y bastan-
te exitosa, al disponer de productos
quimicos y bioldgicos que han resul-
tado eficaces contra diversas enfer-
medades del olivar. Ello, junto al inte-
rés comun en desarrollar soluciones
biolégicas para el control de enfer-
medades, nos ha llevado a estrechar
esta colaboracién que ha culminado
con la creacion de la Catedra UPL
Olive Health.
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Por Miriam Pérez. Periodista agroalimentaria | @mperezmen

Avances para aumentar la resistencia del
olivo a través de soluciones naturales

El afio pasado finalizé
el trabajo del Grupo
Operativo Salud Olivar
creado para desarrollar
una estrategia
integrada de control

de enfermedades y
mejorar los resultados
econdmicos y la
sostenibilidad del
olivar espafiol. Avances
en bioestimulantes o
soluciones basadas en
extractos vegetales, son
algunos de los resultados
obtenidos en el mismo,
aunque queda trabajo
por hacer.

Segun cifras publicadas por AINIA,
el centro tecnolédgico con mas de 30
anos de experiencia en I+D, el olivo
es uno de los cultivos lefiosos mas ex-
tendidos en Espafa. Nuestro pais es
lider europeo, representando el 55%
del total del olivar europeo. Se calcula
que existen unos 4,6 millones de hec-
tareas en territorio nacional.

Para conocer la importancia que
tiene el desarrollo de bioestimu-
lantes y soluciones para prevenir y
erradicar las enfermedades del olivo,
hay que tener en cuenta, no sélo la
importancia que tiene para la econo-
mia y el sector agro espafol, sino que
es un cultivo que alcanza su cima de
productividad a los 35 anos de vida.
Y ademas, los siete primeros afos

desde su plantacion, son totalmente
improductivos, lo que hace funda-
mental la prevencién y la lucha con-
tra ciertas enfermedades para evitar
grandes pérdidas econdmicas.

Actualmente, tal y cdmo explica-
ba José Manuel Garcia-Madero, de la
empresa DOMCA, con los métodos
de control y detecciéon tradicionales
“no es posible detectar los sintomas
iniciales de las enfermedades del oli-
vo por lo que, en la mayoria de los
casos, cuando se detecta, ya es de-
masiado tarde.”

Este fue uno de los motivos por
los que en diciembre de 2019 se ini-
cio la actividad del Grupo Operativo
Salud Olivar, en el que participé Al-

NIA, entre otras, y aunque finalizo el
pasado mes de julio con resultados de
éxito, varias empresas de las que par-
ticiparon en él siguen trabajando en
desarrollar alguno de los tres aspectos
gue se estudiaron: deteccién, preven-
cion y tratamiento de enfermedades
del olivo, siempre apostando por la
sostenibilidad y el uso de productos
naturales y bioestimulantes.

¢Se puede acabar con las
enfermedades sélo con el uso
de bioestimulantes?

Las enfermedades a combatir que
mas amenazan al cultivo del olivo ac-
tualmente son la Xylella Fastidiosa y
la Verticilosis. Para tratar ambas en-
fermedades se han realizado avances



Las enfermedades
que mas
amenazan al
cultivo del olivo
actualmente son la
Xylella Fastidiosa
y la Verticilosis

y tratamientos que, no sélo depen-
den de los bioestimulantes, sino que
para obtener mayores resultados se
hace uso de extractos vegetales o
proteinas. “Los bioestimulantes son
una solo una parte de este proyecto’,
afirma Paloma Juarez, del Departa-
mento de Biotecnologia de AINIA y
perteneciente al Grupo Operativo
Salud Olivar, “pues finalmente se uti-
lizan para que el crecimiento y desa-
rrollo de la planta sea fuerte y de esta
forma pueda esquivar y/o sobrevivir
a las enfermedades”.

El trabajo de los investigadores va
encaminado en “encontrar productos
que sean naturales, cémo un extrac-
to o proteina capaces de neutralizar
y atacar al organismo activamente”,

(@ Jafe]
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www.agrometodos.com
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explica Juarez, “sdlo con bioestimu-
lantes va a ser complicado”.

También cabe destacar el trabajo
de la empresa granadina, DOMCA,
que ha sido la responsable de apor-
tar soluciones basadas en extractos
vegetales para el control de la Verti-
cilosis, realizando estudios in vitro en
condiciones de laboratorio y seleccio-
nando los productos mas eficaces. Y
el papel de DCOOP, que por un lado
ha realizado anélisis para la deteccién
de la Verticilosis y por otro ha tenido
un papel fundamental como validador
de los productos para el control de la
verticilosis y productos bioestimulan-
tes que ha desarrollado DOMCAen el
transcurso del proyecto.

Sostenibilidad, pilar fundamental

En general, el resultado del tra-
bajo del Grupo Operativo ha sido
bueno, tanto en bioestimulantes, con
los extractos de alidceas, cobmo con

Mas fuerte

que nunca

DOSSIER TECNICO OLIVAR

las endolisinas, porque “se ha en-
contrado la manera de producirlas”,
comentan desde AINIA. “Estamos
contentos, pero aln se tienen que
testar”, afirma desde el centro de in-
vestigacion, que sigue con esta linea
de trabajo activa.

La sostenibilidad y los ODS han
estado muy presentes en las lineas
a seguir tanto dentro del trabajo del
Grupo Operativo, como en las que
siguen las empresas una vez finaliza-
do el proyecto. Es el caso de los ex-
tractos de aliadceas, por ejemplo, que
“poseen principios activos con acti-
vidad antimicrobiana frente al hongo
y otros microorganismos, ademas de
ejercer un efecto positivo sobre la fi-
siologia del arbol”.

Todavia queda trabajo por hacer
en esta materia y por ello las empre-
sas e investigadores siguen trabajan-
do, con el propdsito de fomentar el
cultivo de olivo sostenible.

(M) AGROMETODOS
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El Sistema Lanzadera®:
la tecnologia versatil

El exclusivo Sistema Lanzadera®
de Agrométodos estd compuesto por
nanoparticulas con cargas negativas
provenientes de compuestos organi-
cos naturales, llamados ‘nano-clus-
ters’ (pequenos racimos).

Estas nanoparticulas envuelven o
‘secuestran’ al cation, produciéndose
una estabilizaciéon electroestatica en-
tre los ‘nano-clusters’ y los cationes
nutritivos, denominada Fuerza de
Van der Waals, que protege al cation
de las reacciones indeseables con
otros elementos del medio.

El Sistema Lanzadera® es un po-
tente agente quelante natural, base
de los distintos productos de la gama
Lanzadera®. La versatilidad de estos
productos radica en su doble posi-
bilidad de aplicacion, tanto via foliar
como via riego, donde, gracias a su
tecnologia, es igualmente eficiente y
eficaz.

Modos de accién y beneficios:

e Via Foliar: los ‘nano-clusters),
por analogia estructural, se
acoplan en la parte exterior
de la pared de la planta v,
sin penetrar por los poros de
esta como los quelatos con-
vencionales, se preparan para

la entrega de los
cationes transpor-
tados  mediante
la propulsiéon de
estos durante el
fendmeno natural
de constante con-
tracciéon y expan-
sion de los poros
de la superficie de
la planta.

e Via Riego: el Sis-

tema Lanzadera®,
al ser una nanoparticula, tiene
una mayor superficie espe-
cifica, asi como una elevada
energia superficial y es capaz
de moverse rapidamente den-
tro de la solucion del suelo,
transfiriendo los nutrientes al
interior de la raiz, sin entrar
el agente quelante organico
(‘nano clusters’) en la planta.
Una vez entregado el cation
a la planta, los ‘nano-clisters’,
que estan cargados negativa-
mente, se comportan como el
complejo de cambio, es decir,
son capaces de adsorber ele-
mentos nutritivos de la solu-
cién del suelo.

En definitiva, la gama Lanzade-
ra® es una tecnologia versatil que

nos aporta una nutricion mas directa
y una rapida asimilaciéon de los nu-
trientes, pudiéndose emplear tanto
via foliar como via riego. Ademas, al
aplicarse via riego se comporta como
el complejo de cambio y se mueve en
la solucién del suelo, aportando los
siguientes beneficios:

e Un aumento del complejo de
cambio, aumentando la des-
pensa del suelo y previniendo
las pérdidas por lavado o lixi-
viacion.

e Una mayor biodisponibilidad
de nutrientes en el suelo.

e Un aumento de la actividad de
los microorganismos del suelo.

www.agrometodos.com

Todo listo para la XXI Feria
del Olivo de Montoro

Del 11 al 14 de mayo, la localidad
cordobesa de Montoro acoge la XXI
Feria del Olivo, un evento donde las
relaciones comerciales, reencuentros,
creacion de nuevos negocios y apren-
dizaje, se dan la mano en el mejor esca-
parate posible para el sector olivarero.

Igualmente, esta XXl edicidon
aborda toda la actualidad tecnologi-
cay digital en sus Jornadas Técnicas,
que se celebraran los dias 12y 13 de

mayo en el Salén de Actos del Patri-
monio Comunal Olivarero.

Bajo el lema “La digitalizacion del
sector oleicola”, se invita a todos los
visitantes de la muestra a participar
en la presentacion de innovaciones
tecnolégicas como sensores, drones
y satélites; tratamientos foliculares
inteligentes; almazara 4.0; efectos
del cambio global en el cultivo del
olivo, entre otros.

Las Jornadas Técnicas se dividiran
en dos moddulos por dia, teniendo

' como presentadores a Lorenzo Ledn

(IFAPA) y José Maria Penco (AEMO),
respectivamente.

Una cita imprescindible que cuenta
con el respaldo e intervencién de enti-
dades reconocidas en toda la geografia
espainola como el Consejo Superior de
Investigaciones Cientificas (CSIC), Cen-
tro Agropecuario CAAE, ETSIAM (Uni-
versidad de Cordoba), Smart Agrifood
Summit, Ispaproyext, el Instituto de In-
vestigacién y Formaciéon Agraria y Pes-
guera de la Junta de Andalucia (IFAPA)
y la Asociacién Espanola de Municipios
del Olivo (AEMO), entre otras.

www.feriadelolivo.es
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El uso de fertilizantes camina hacia
la sostenibilidad

La fertilizacion es uno
de los aspectos clave

en el desarrollo de los
cultivos, y tiene como
objetivos principales
garantizar el suministro
de los nutrientes que

la planta necesita, asi
como enriquecer el suelo
cuando la concentracion
de algin nutriente

es insuficiente para
asegurar su correcta
nutricion del olivar.

La preocupacion por alcanzar una
agricultura cada vez mas sostenible
y respetuosa con el medio ambiente
continda creciendo en todos y cada
uno de los dmbitos del sector agra-
rio. Uno de los mas relevantes en
esta materia es el referido a la ferti-
lizacion, cuya finalidad es garantizar
el suministro de los nutrientes que la
planta necesita y enriquecer el sue-
lo cuando la concentracion de algun
nutriente es insuficiente para asegu-
rar su correcta nutricién.

En el caso del olivar, como ocurre
con otros cultivos, es imprescindible
la presencia de una serie de elemen-
tos esenciales, sin los cuales la planta
no puede completar su ciclo vital y
que ejercen un efecto directo en el
crecimiento y el metabolismo del oli-
vo, tomando el 5% del total del suelo.

En este sentido, la planta solo se
encuentra en condiciones o6ptimas
de nutricion cuando todos los ele-
mentos esenciales se encuentran en
equilibrio, produciéndose un des-

equilibrio si uno o varios de estos
elementos estan en deficiencia o ex-
ceso, interfiriendo con la utilizaciéon
y disponibilidad de otros nutrientes,
aunque estos se encuentren en can-
tidades suficientes.

Con todo, y partiendo de la rele-
vancia que la fertilizaciéon tiene en
este proceso de crecimiento 6ptimo
de la planta, han surgido iniciativas
gue proponen un manejo mas soste-
nible.

Nutrisan

Ejemplo de iniciativas de este tipo
es Nutrisan, proyecto impulsado por
el consorcio formado por el Depar-
tamento de Agronomia de la UCO,
Citoliva y COAG y que busca la tran-
sicion del sector oleicola hacia una
nutricién sostenible.

Con el objetivo de transferir al
sector oleicola los conocimientos
generados por la investigacién y la
experiencia sobre el manejo soste-
nible de la nutricién y la sanidad del
olivar, Nutrisan busca hasta final del
presente 2022 la reduccién notable
del empleo de agroquimicos en el oli-
var sin merma de la produccién, con

El objetivo de

la fertilizacion

es garantizar el
suministro de los
nutrientes que la
planta necesita
y enriquecer el
suelo

un aumento de la calidad del aceite
y una reduccion significativa de los
costes de produccion.

Ademas de reducir el uso de agro-
guimicos en el olivar manteniendo su
produccion, también se busca redu-
cir la poblacién de mosca del olivo
empelando métodos innovadores a
partir de hongos entomopatdgenos,
y trampas electrénicas; minimizar la
incidencia de la Verticilosis mediante
una estrategia de control integrada y
emplear de manera racional el fosfo-
ro en los programas de fertilizacién,
teniendo en cuenta que es un recur-
so que puede agotarse a lo largo de
este siglo.
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Zaragoza acogera la
celebracion del VI Foro Mujer AGRO

El VI Foro Mujer AGRO vuelve y
lo hard en Zaragoza el préximo 6 de
julio de forma presencial donde em-
presas, organizaciones, sindicatos
agrarios y administraciones reflexio-
naran sobre la importancia de poner
en valor y visualizar a las mujeres
agroprofesionales del sector.

Un evento organizado por Siete
Agromarketing y eComercio Agrario,
y que en este ano 2022 cumple su VI
edicion, con el objetivo de impulsar
y abogar por la visibilidad de las mu-

jeres agroprofesionales en todos los
eslabones de la cadena alimentaria
en su conjunto y sobre el papel res-
ponsable de las empresas en la so-
ciedad.

Mujer AGRO trabaja para impul-
sar el trabajo de las mujeres rurales
que buscan profesionalizarse, por
ello es importante resaltar la figura
de las mujeres rurales y agro profe-
sionales que apuestan por este sec-
tor y que cada vez estan impulsando
mas proyectos innovadores.

Por lo que este VI Foro Nacio-
nal, que se celebrard en Zarago-
za el préoximo 6 de julio, pretende
concienciar a las administraciones y
organos de decision de la importan-
cia de incorporar a la mujer en sus
organizaciones, de las tareas que las
mujeres del sector llevan a cabo en
su dia a dia, contribuyendo a fijar
poblaciéon generando economia en
el territorio afrontando el reto de-
mografico.

www.mujeragro.es

Entrevista a Patricia Caraballo. Secretaria general de la DOP Aceites Lucena

“En la DOP Aceite de
Lucena si existe igualdad
entre mujeres y hombres”

La Denominacion de
Origen Aceite de Lucena
esta situada al sur de la
provincia de Cordobay
abarca 10 municipios:
Aguilar de la Frontera,
Benameji, Encinas
Reales, Izndjar, Lucena,
Montilla, Moriles,
Monturque, Puente
Genil . DOP Aceite de
Lucena cuenta con mas
de 72.000 hectareas
dedicadas al cultivo de
olivar.

¢ Qué supone como mujer ocupar un
cargo representativo en el sector del
aceite de oliva?

Para mi es un orgullo ocupar un
cargo de responsabilidad como el de
secretaria general de la Denomina-
cion de Origen Aceite de Lucena. Lo
hago con mucho orgullo y me gusta
que las almazaras y diferentes coope-
rativas del sector confien en miy en
mi trabajo.

Dentro del Consejo Regular de las
DOP, ;considera que hay una igual-
dad efectiva de mujeres y hombres en
cuanto a puestos de liderazgo y gober-
nanza?

En el caso de la DOP Lucena si
que existe esta igualdad y se ve re-
flejada en los puestos de gobernanza
o gerencia, que estan liderados por
mujeres. Aun asi, la mayoria siguen
siendo hombres.

Para avanzar en igualdad de oportu-
nidades y cumplir con el objetivo de
Desarrollo Sostenible numero 5, ;qué
considera que se podria hacer?

Considero que se podria hacer
mucho, pero uno de los puntos cla-
ves y principales es contar con la pre-
sencia de mas mujeres en puestos de
responsabilidad y gobernanza y esto
solo pueden llevarlo a cabo los pro-
pios socios de las cooperativas en las
elecciones de dichos cargos.
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CALIDAD

Por Miriam Pérez. Periodista agroalimentaria | @mperezmen

Marcas de calidad (DOP e IGP):
Una ventana al mundo

;Por qué es importante
ampararse bajo una
DOP? ;Cuantas hay en
Espana? ;Qué acciones
de comunicacion o
promocion llevan a
cabo? Respondemos a
estas y otras preguntas
de la mano de varias
marcas de calidad de
aceite.

Segln Aceites de Oliva de Espa-
Aa, la Interprofesional del Aceite de
Oliva Espanol (AOE), Espafa cuenta
con 32 DOP y 2 IGP, repartidas por
todo el pais. Amparadas bajo el para-
guas de Denominacién de Origen o
Indicacion Geografica Protegida, los
aceites cuentan con sellos de calidad
distintivos de Europa y la garantia y
proteccién de la Unién Europea.

¢Qué caracteristicas garantizan
estos sellos? AOE responde. “Ga-
rantizan que los alimentos que los
han obtenido se han elaborado cum-
pliendo los maximos estandares de
calidad” y ademas cuentan con unas
caracteristicas que los hacen unicos,
‘como unas variedades de aceituna
determinadas, muy ligadas a un terri-
torio bien delimitado o a una tradi-
cion asentada en el tiempo”.

La diferencia entre DOP e IGP,
tal y como explican desde el MAPA,
principalmente es que en la DOP to-
das las fases de produccién se rea-
lizan en la zona geografica definida,
sin embargo, en un producto con IGP
s6lo es necesario que una de las fa-
ses se realice en la misma zona geo-
grafica.

Patricia Caraballo. Secretaria General de la DOP Aceites de Lucena

Lejos de ser meramente simbdli-
co, estar amparado bajo una marca
de calidad ofrece ventajas para las
empresas y/o almazaras que deciden
hacerlo. Nos cuentan sus experien-
cias.

DOP Aceite de Lucena,
la mas nueva

“Pertenecer a un sello de calidad
hace que tu producto esté reconoci-
do tanto en el mercado interior como
el exterior”, afirma Patricia Caraballo
de la DOP Aceite de Lucena. Ade-
mas, de esta manera podemos ser
participes de la promociéon bajo las
siglas DOP, “garantizando la calidad,
el origeny la trazabilidad de nuestros
productos”, confirma.

La DOP nacié en 2015, aunque
los tramites comenzaron en 2009.
“es la DO cordobesa mas reciente y
nuevay cuenta con 7 almazaras/coo-
perativas inscritas”. Su variedad de
oliva utilizada es la hojiblanca, pero,
cuentan desde la DOP, que al ser 10
municipios los que forman la DO, las
caracteristicas de los AOVES depen-
den de su procedencia, algo que “los
hace singulares”.

DOP Aceite del Bajo Aragon,
sinénimo de prestigio

“Para nosotros, pertenecer a una
DOP es sindnimo de prestigio”, cuen-
ta Juan Baseda secretario de la DOP
Aceite del Bajo Aragén. “Eso es lo
que representan los logos europeos



de la DOP en los frontales de las eti-
quetas de los productos”. Ademas, de
toda la ayuda que recibimos dia a dia,
tanto en temas de sistemas de cali-
dad, formacion, relacién y/o sinergias
entre las 36 empresas inscritas en la
misma.

En 2022 cumplen 22 afos, con un
aceite de oliva virgen extra que sobre
todo se caracteriza por su variedad

‘empeltre’. “Esta variedad es tipica
del Valle del Ebro, pero se concentra
en el Bajo Aragdn”, nos narra Baseda.
“Tenemos un aceite frutado medio
alto, con un ligero picor y amargor,
suave y dulce”, algo que segun fuen-
tes de la DOP lo hace “ideal” tanto
para verde como para fritura.

IGP ACEITES DE JAEN,
elemento diferenciador

“El consumidor que conoce los
sellos de Calidad Europeos sabe que
cuando compra un producto con I.G.P
no solo estd comprando un producto
de una alta calidad, sino también est4
beneficiando a un territorio en con-
creto, evitando la despoblacion, el
abandono del campo tradicional no
mecanizable, etc..” esa es la visidn
que recogen desde la IGP Aceites de
Jaén, sobre el significado de pertene-
cer a una marca de calidad, “y eso nos
diferencia”.

Hay mas beneficios, por ejemplo,
“las entidades que elaboran graneles
de calidad pueden venderlo a entida-
des envasadoras, inscritas pero que
se encuentran fuera del territorio de
Jaén, en cualquier parte del mundo”,
confirman desde la IGP, que tiene 49
entidades inscritas desde su creacion
en el ano 2021.

“Tenemos aceites mono varietales
de Picual, Manzanilla de Jaén, Royal
de Cazorla y Carrasqueno de Alcau-
dete”. Y las caracteristicas organolép-
ticas de nuestros aceites “estan de-
finidas por aromas a aceituna limpia,

WAL
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sana Yy fresca, recolectada antes del
31 de diciembre, donde los atributos
amargo y picante estan marcados”.

Ademas de todos los beneficios
mencionados, hay uno que auna a las
tres cémo es la facilidad y ayuda en
promocioén. En un mundo en el que
es vital comunicar y dar a conocer tus
productos de una forma efectiva, las
DOP e IGP cuentan con partidas dedi-
cadas especificamente a la presencia
de sus marcas en ferias, citas impor-
tantes de la alimentacién, campanas
en redes sociales, medios de comu-
nicacién. Luego ampararse bajo una
marca de calidad, abre, cuanto menos,
una ventana al mundo, que de manera
individual seria impensable.
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Por Barbara Aguayo Martinez. Periodista agroalimentaria | @BarbaraAguayoM3

“El hecho de que
haya una variedad
autoctona, como

la aceituna

Royal nos hace
diferenciadores”

Entrevistamos a Emilio Tiscar,
secretario de la DOP Aceite
Sierra de Cazorla en exclusiva

para nuestra revista ECA

OLIVE defiende el papel de las

Denominaciones de Origen como

garantes fundamentales de la
calidad del Aceite de Oliva Virgen
Extra y defensoras del trabajo y los intereses de los agricultores.

Las marcas de calidad en el sector
agroalimentario tienen un papel im-
portante de reconocimiento de un pro-
ducto que ha sido certificado por parte
de un organismo de control conforme
a una norma nacional, europea o in-
ternacional. ;Considera que la DOP
Aceite Sierra de Cazorla es una opor-
tunidad para ganar presencia y cuota
de mercado?

Desde luego; considero que hoy
en dia el factor diferenciacion, el te-
ner un producto de calidad diferen-
ciada, siempre es muy interesante.
Al final no hay que meterse en una
estrategia de liderazgo en coste sino
intentar dar un producto diferencia-
do en el mercado.

Luchar por la diferenciacién con-
siste en dar un producto de calidad,
diferente, caracteristico y de un en-

torno de especial belleza como es la
Comarca de la Sierra de Cazorla, con
condiciones hidrograficas y climato-
légicas de suelo diferenciados. Todo
esto a su vez estd ligado con el atrac-
tivo turistico, museos, importantes
almazaras..., que estdn muy activos y
que hacen que el visitante relacione
nuestra Comarca no solo con su be-
lleza, sino también con un producto
de calidad como es nuestro AOVE.

;Qué papel tienen las Denominacio-
nes de Origen a la hora de amparar
productos de mdxima calidad con el
fin de poner en valor el AOVE? ;Hacia
qué mercados estd mds valorado su se-
llo de calidad?

Considero que el AOVE tiene el
gran problema de la falta de infor-
macién del consumidor. Detectamos
desde hace afnos que el consumidor

Emilio Tiscar, Secretario de |g DOP Aceite Sierrg de Cazorlg

no conoce el aceite, desconoce sus
caracteristicas vy, al ser un producto
de primera necesidad, a elasticidad
precio-demanda hace que el produc-
to se consuma menos y se busquen
productos sustitutos.

A veces en los supermercados
vemos el aceite como “producto

Desde las
Denominaciones
de Origen
intentamos dar
informacion para
que cada vez

se conozca mas
nuestro producto




gancho”, con ofertas de precio por
debajo de coste para enganchar al
cliente. Tenemos ese handicap vy el
hecho de que haya una nomenclatu-
ra confusa, porque generalmente no
se sabe diferenciar entre el AOVE, el
virgen y el virgen extra. Por eso es
tan importante la promocion, la co-
municacion, asi como la formacién
al consumidor para dar a conocer
las verdaderas cualidades del Aceite
de Oliva Virgen Extra, un producto
Unico.

Desde las Denominaciones de
Origen intentamos dar informacion,
que cada vez se conozca mas nues-
tro producto y que sea competitivo
y de calidad.

El Ministerio de Agricultura, Pesca y
Alimentacion, abre a consulta publi-
ca un documento informativo para el
futuro proyecto en el que se regulard
la intervencion sectorial del olivar tra-
dicional incluida en el Plan Estratégico
de la PAC. ;Qué efectos podria tener
para las DOP?

En la PAC que se ha negociado pa-
rece ser que la Comarca de la Sierra
de Cazorla es de las que mas dinero
va a perder, ademas de la del Segura.
Creo que, aun buscando la competen-
cia entre todos, hay que apoyar a la
poblacién, al sector rural, a que la gen-
te tenga futuro en los pueblos. Hay
que luchar contra el despoblamiento
y que el relevo generacional en la agri-
cultura se garantice, por eso creo que
la PAC tiene que apoyar mas al agri-
cultor. Es necesario potenciar el desa-
rrollo de las Comarcas, especialmente
de las que viven de la agricultura.

;Qué grado de representatividad tiene
la DOP Aceite Sierra de Cazorla? ;Qué
volumen han certificado esta campa-
na?

El grado de representatividad es
practicamente el 100%; represen-
tamos el 97% de la produccion de
la Comarca. Respecto a los agricul-
tores también; aqui tenemos unas
40.000 has de olivar protegido, tene-
mos producciones superiores a otros
territorios porque dentro de estas
40.000 has de olivar, practicamente

E

La DOP Sierra

de Cazorla
representa el 97%
de la produccion
de la Comarca

todas estd en D.O. Hay muchisimas
marcas, las ventas de envasado son
muy altas y siempre estamos entre la
tres o cuatro primeras Denominacio-
nes de Origen de Espafa en ventas.

En esta pasada campana hemos
tenido una produccién de 160 millo-
nes de kilos de aceituna.

Uno de los aspectos definitorios de
vuestro aceite de oliva virgen extra
es su amargor ligero, provocado por el
alto nivel de antioxidantes naturales,
;qué propiedades mds destacaria de
este aceite?

Es importante el hecho de que
haya una variedad autdctona, como

é[l;
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la aceituna Royal. Este aceite, hist6-
ricamente siempre se ofrecia en cou-
page (Picual un 70% y 30% Royal). El
Picual conferia el sabor, la estabili-
dad, el Royal el aroma.

Con la variedad Picual tenemos el
handicap de que, en exportaciones,
hay un publico que estd acostum-
brado a aceites mas suaves, y todos
sabemos que el Picual pica y amarga,
es una de sus caracteristicas, y no a
todos los paladares les agrada.

Sin embargo, el Royal, nuestra
variedad autdctona, es mas suave y
gusta mas en ciertas zonas. Ahora
ofrecemos al mercado un monova-
rietal Picual y un monovarietal Royal,
y cada vez menos coupage.

Estamos orgullosos de nuestras
variedades y del producto excelente
que producen; el hecho de que ten-
gamos una altitud determinada, las
lluvias, los terrenos calizos, hacen
que la Sierra de Cazorla tenga unas
caracteristicas muy especiales, Uni-
cas en el mundo.

ECA OLIVE | 2022
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Por Barbara Aguayo Martinez. Periodista agroalimentaria | @BarbaraAguayoM3

ENTREVISTA

“El Aceite de Orujo de Oliva es mucho mas
saludable que cualquier aceite de semilla “

El aceite de orujo de oliva
es un aceite saludable ya
que procede de un fruto
como es la aceituna y no
de una semilla por lo que
conserva muchas de las
excelentes propiedades
que nos aporta este

fruto siendo rico en
acidos grasos y siendo

el segundo mejor aceite
del mundo después

del de oliva como nos
cuenta en esta entrevista
Jose Osta, Director
comercial de PRODOSA
y Vicepresidente de
ORIVA.

¢De doénde proviene el aceite de orujo
de oliva?

El Aceite de Orujo de Oliva pro-
viene del olivar, de su fruto que es la
aceituna, que contiene tanto el aceite
de oliva que se obtiene en las alma-
zaras, como el aceite de orujo, que
es ese aceite que se les escapa en la
molturacién y que somos capaces de
valorizar desde el sector orujero.

En estos tltimos aiios, el aceite de orujo
de oliva se estd abriendo camino en el
mercado compitiendo con otros acei-
tes, ;qué beneficios y cualidades desta-
caria de este aceite frente a otros?

El principal beneficio es el tema
saludable, ya que al ser un aceite que

Jaime Osta. Director comercial de Proteinas del Olivo S.A 'y Vicepresidente
de ORIVA

nace en un fruto, es mucho mas salu-
dable que cualquier aceite de semilla
por su composiciéon de esteroles y
acidos grasos. Ademas, tiene un ren-
dimiento en cocina muy superior a
cualquier otro aceite, que lo convier-
te en la mejor opcién a la hora de la
fritura, por ejemplo.

Proteinas del Olivo S.A, con mds de
sesenta anos de historia y siendo la
tercera generacion familiar, ;que os
ha llevado a situaros como una de las
empresas principales en Espaina en
produccion de aceite de orujo de oliva?
;Qué cantidades se producen y hacia
qué mercados os dirigis?

Nuestra empresa fue fundada por
mi abuelo y su hermano en 1942 y
ahora estamos al frente varios primos
de la tercera generacién. Somos la
mayor refineria de orujo del mundo y
movemos unas 100.000 Tm de orujo,

gue suponen casi el 50% del mercado,
pero la competencia es cada dia mas
dura y debemos seguir innovando y
trabajando para mantener esa cuota
de mercado en el futuro. La produc-
cion en Espana de media ronda las
140.000 Tm y se importan de todo el
Mediterraneo unas 60.000 Tm.

Como Vicepresidente de la Interpro-
fesional del Aceite de Orujo de Oliva
(ORIVA) ;Con qué fin se cred esta in-
terprofesional?

ORIVA se fundé con la idea de in-
vestigar y promocionar el Aceite de
Orujo de Oliva para intentar que su
consumo en Espafia aumentara, ya
que, siendo los mayores productores
del mundo, es una pena que tenga-
mos que exportar el 90% de su pro-
duccién a paises como EEUU, Arabia,
China o Japén entre otros.



Aceite de Orujo
ha servido de
lanzadera para
otros aceites de
oliva

¢Por qué siendo Espana el pais pionero
en la produccion de aceite de orujo de
oliva no se valora tanto como en otros
paises a los que exportdis?

En muchos mercados, el Aceite
de Orujo ha servido de lanzadera
para otros aceites de oliva, ya que,
con su sabor plano, pero teniendo
todos los beneficios de un aceite
proveniente de la aceituna, ha ayu-
dado a formar a muchos consumido-
res en el consumo de los diferentes
aceites de oliva, ya que todos tienen
cabida en funcién del uso que vaya-
mos a darle.

;Considera que se podria consumir
mds aceite de orujo de oliva si por par-

E

te del Ministerio de Agricultura, Pesca
y Alimentacion se hiciera una campa-
na de promocién?

La verdad que la Interprofesio-
nal estd supervisada por el MAPA y
nos ayudan a gestionarla para que se
cumpla la extensién de norma. Esta-
mos orgullosos de que tanto la Ad-
ministracion como todo el sector nos
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apoye y estamos viendo que empie-
zan a verse los resultados, después
de afos de esfuerzo por parte de to-
dos los integrantes de ORIVA.

En lo que va de campaina hemos
aumentado mas de un 30% el con-
sumo interior y muchas cadenas de
distribucion preguntan cada vez mas
por nuestro magnifico aceite.
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Por José Estéban Ruiz. Periodista agroalimentario | @RuizJoseEsteban

El valor de las exportaciones de aceite
de oliva aumenta un 14% esta campana

Las cifras en volumen

de las operaciones
comerciales con el
exterior reflejan una
caida respecto a la
pasada campana, aunque
marca registros similares
a los de la media de las
ultimas cuatro.

Las exportaciones de aceite de
oliva estdn marcando una tendencia
a la baja en cuanto a volumen en la
presente campafa en comparacion
con la anterior. Sin embargo, el valor
de las mismas es claramente supe-
rior. Si el anélisis se proyecta en la
media alcanzada en las Ultimas cua-
tro campanas, en lo que se refiere a
cantidad exportada, los nimeros de
la presente son similares, segin los
datos recogidos por el Ministerio de
Agricultura, Pesca y Alimentacion en
su Boletin de Comercio Exterior de
Aceite de Oliva para el periodo de
octubre2021-febrero 2022, perio-
do analizado y disponible a cierre de
esta publicacién.

Desde que comenzd la campaia
hasta el segundo mes del presente
ano las exportaciones acumuladas
rozan las 400.000 toneladas, lo que
implica un descenso respecto al an-
terior ejercicio del 14%. Sin embar-
g0, en ese mismo porcentaje crece el
valor alcanzado por dichas operacio-
nes comerciales ya que es de 1.386
millones de euros, frente a los 1.226
del mismo periodo de la campania pa-
sada.

La exportacion de la campana an-
terior, finalmente, en el periodo com-
prendido entre octubre 2020-Sep-

tiembre 2021, superé 1.090.000
toneladas, por un valor superior a
los 3.140 millones de euros, marcan-
do un descenso del 2% en volumen,
pero un incremento del 13% en va-
lor. Dos tercios de lo que se produce,
aproximadamente se exporta porque
“estamos en un sector, netamente,
exportador”, asevera Cristdébal Cano,
secretario general de la Unién de
Pequeios Agricultores y Ganaderos
(UPA).

Segun el andlisis realizado por el
Ministerio, a tenor de los datos acu-
mulados en la presente campaia de
exportaciéon de aceite de oliva, se
produce una caida del volumen de las

exportaciones a paises de la Unién
Europea respecto a la campaia pa-
sada. En cuanto a paises extracomu-
nitarios se incrementan respecto de
la media de las Ultimas cuatro cam-
pafnas, pero caen respecto la pasada.
El valor de las exportaciones, por su
parte aumenta en ambos casos.

En los cinco meses de campanfa
2021-2022 se exporté a un total de
152 paises. El 91% del valor de las
exportaciones totales de aceite de
oliva se dirigen a los 20 principales
destinos, y sélo a los 10 primeros se
dirigen el 82%. Se produjo un nota-
ble incremento del valor. Italia supo-
ne el primer destino con el 29% del



total de las exportaciones, seguido
de EEUU con el 16%, manteniéndo-
se ambos destinos en la cabeza de
principales destinos. En el caso de
Portugal, tercer pais con mayores ci-
fras importadores de aceite de oliva
espaniol, se registré un descenso por-
centual del 17%, aunque en cuanto al
valor unitario crecié un 38,5%.

Alivio en la eliminacion
de trabas en EE UU

Se percibe una mejoria en el co-
mercio exterior tras la eliminacién de
las trabas comerciales impuestas por
EEUU, que es el principal pais de des-
tino fuera de la Unién Europea. “No
cabe duda que perjudicaron, aunque
no cuantitativamente, si como cual-
quier traba comercial dificulta el co-
mercio. Pero no fue una causa efecto
la aparicion de los aranceles con el
desplome de los precios en origen
puesto que se derivd su venta a ter-
ceros paises”, explica Cristobal Cano.

“Cualquier traba dificulta la co-
mercializacion y da pie a especula-
dores para presionar a la baja a los
precios en origen. Una vez que se ha
levantado esos aranceles eliminan
argumentos a estos especuladores
para que no justifiquen de una forma
artificial la creacién de precios bajos
en origen y es una decisién que cele-
bramos”, apunta el secretario general
de UPA Andalucia, una region que
marca el 80% de las exportaciones
de aceite de oliva en Espafia. Aunque
se han levantado provisionalmente
por un periodo de 5 afos, recalca
Cano, “queremos que, cuanto antes,
se produzca el levantamiento defi-
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nitivo y también, que las administra-
ciones se conciencien y que el sector
agroalimentario no esté en todas las
guerras comerciales porque parece
que la agricultura actia de moneda
de cambio en negociaciones y con-
flictos que nada tiene que ver con el
sector agrario. Y es que hay que re-
cordar que estos aranceles derivaron
de un conflicto aeronautico que nada
tienen que ver con el sector agroali-
mentario, los cuales no comprendia-
mos”.

Reflexién en el mercado mundial

Para Cristébal Cano, “hay que
hacer una reflexién, que todo lo que
sucede a nivel mundial en el mercado
de aceite de oliva”. Y es que Espana
tiene un papel protagonista, no en
vano produce mas del 50% del aceite
de oliva que se produce en el mundo.
“Tampoco se puede suplir, de forma
cuantitativa, lo que nosotros produci-
mos para abastecer al mercado mun-
dial. La evolucién del mercado inter-
no sumandoles las exportaciones, en
los Ultimos afios ha sido de récord,
han superado el 1.600.000 Tm. y eso
que estadbamos en un contexto mun-
dial dificil marcado por la pandemia y
ahora marcado también por el conflic-
to bélico en Ucrania y se ha de tener
en cuenta la fortaleza que muestra el
aceite de oliva en el mercado mundial
de grasas vegetales. Llevamos dos
afos con un precio razonable en ori-
gen y a esto le sumamos la cifra ré-
cord de comercializacion”.

El mensaje que siempre “transmi-
timos desde la UPA es que no hay un
excedente estructural de aceite de
oliva sino que todo lo que se produce

MERCADOS

se consume y se demuestra en estos
dos afios de récord”. La produccion
esta creciendo y el consumo también
“pero a mayor ritmo por lo cual hay
gue volcarse en la comercializacién
con precios razonables para asegurar
el sueldo de los olivareros”, apostilla
el dirigente de UPA.

Evolucion en lo que resta
de campania

En UPA confian en que las ac-
tuales cifras de comercializacion se
mantengan y marquen el camino de
una nueva campafna de alta comer-
cializaciéon que va a redundar en un
enlace de cosecha bajo y las pers-
pectivas de la proxima campana “no
son todo lo buenas que quisiéramos
por la sequia que estamos pasando,
que es palpable en el secano; y lo que
mas nos preocupa, con respecto a la
disponibilidad de agua, es la campa-
na de regadio. En la cuenca del Gua-
dalquivir solo contamos con algo mas
de un 30% de agua embalsada con
respecto al total de disponibilidad de
la cuenca y eso implica restricciones
en el regadio con la importancia que
eso va a tener de cara a la cosecha
préxima”, explica Cano.

Ante esta situacién, senala Cris-
tébal Cano, “entendemos que una
dindmica positiva en la comercializa-
ciéon con perspectivas de una cose-
cha no muy halagliena determinara
una estabilidad en los precios, su-
mado a la incertidumbre que hay en
los mercados mundiales por la menor
disponibilidad de otras grasas vege-
tales, derivado del conflicto bélico en
Ucrania”.

amino-olivo 2.0
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Entrevista a José Luis Montaiiés Abad. Director general de PLYMAG

“Buscamos soluciones
rentables para el
agricultor y sobre
todo, mas saludables
para el usuario final”

José Luis Montafiés, director general
de PLYMAG analiza en esta entrevista
la labor de la empresa en materia de
bioestimulacion y en la busqueda de soluciones sostenibles para el sector agrario.

¢Cudles son las lineas de trabajo de
PLYMAG en el sector agrario como
empresa que ofrece aportaciones y so-
luciones sostenibles para el agricultor?

La estrategia de PLYMAG es po-
sicionarnos como lo que realmente
somos: lideres en bioestimulacion.
Tenemos la mayor cuota de mercado
en extracto de algas en Espaia, y si
bien como empresa siempre hemos
estado un poco escondidos, ahora es
el momento de darnos a conocer y
también darle a conocer al agricultor
todas las herramientas que tenemos.

Nuestro posicionamiento es en
bioestimulaciéon y biosoluciones para
el agricultor, con una clara vocacién
y una vision global, lo que ha hecho
que en el ultimo afo hayamos abier-
to tres filiales a nivel mundial: Colom-
bia, Portugal y Perd.

Dentro de vuestra estrategia de inter-
nacionalizacion, ;qué aportacion, como
empresa que estd apostando por el I+D
y la sostenibilidad, dan al agricultor?

Nuestra mayor aportacion es
que, al ser la Unica empresa espa-
nola que contamos con un método
de extraccién patentado, ello nos da
un alto conocimiento. La mayoria de
los actores que hay en el mercado
compran este tipo de extractos ya

formulados y pierden la visién de los
activos que hay dentro de la materia
prima. Ese conocimiento que gana-
mos con el proceso de extraccion lo
estamos transfiriendo tanto a todos
nuestros equipos como a los equipos
técnicos de nuestros distribuidores y,
por ende, al agricultor.

¢;Qué herramientas ofrecen de manera
especifica al sector del olivar?

En ese sentido, yo creo que como
empresa biotecnolégica tenemos
mucho que aportar al agricultor, ya
que lo que hacemos es buscar qué
problemas tienen y a partir de ahi
ofrecer soluciones que sean renta-
bles y, sobre todo, mas saludables
para el usuario final, que es hacia
donde se estd dirigiendo Europa.

Aportamos soluciones especificas
para el olivar tradicional tanto para
intensivo como super extensivo.

PLYMAG estd apostando por la Res-
ponsabilidad Social Corporativa (RSC)
con una mayor proximidad al distri-
buidor. ;Qué pasos estdn dando en
este sentido?

El equipo de direccién de la em-
presa nos hemos alineado en la idea
de que, para lograr ser mas sosteni-
bles, en el centro de todo tiene que
estar el cultivo y el agricultor; y no
solo en el aspecto medioambiental
sino también a nivel econdémico, ya
que durante muchos anos nos he-
mos olvidado de la rentabilidad del
agricultor. Partiendo de esa base, lo
que hemos hecho en PLYMAG ha
sido montar una estructura técnica,
paralela a la comercial, que trabaja
codo con codo con el agricultor para
escucharlo y poder solucionar sus
problemas del dia a dia, permitiendo
que todo ese conocimiento acabe
en productos y acciones concretas
que ayuden al agricultor. Asimismo,
hemos desarrollado una mejor es-
tructura de la red comercial median-
te nuestro proyecto Redistribuye a
través del cual hemos potenciado la
figura de nuestros socios.

www.plymag.com


http://www.plymag.com
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José G. Llopis,
nuevo director de
Marketing

de New Holland
Espana y Portugal

Ingeniero  Agro-

nomo por la Escuela

Técnica Superior de

Ingenieros Agréno-

mos de la Univer-

sidad Politécnica

de Madrid, José G.

Llopis ha desarro-

llado toda su carre-

ra profesional en el

ambito de la maqui-

naria agricola, en

diferentes éareas vy

responsabilidades,

acumulando gran experiencia y conocimiento no solo en

el mercado nacional sino también en Latinoamérica. Sus

mas de 18 anos trabajando en el sector agro le han valido

para consolidarse como una persona de referencia, y con

su llegada a New Holland confia en aportar su vision estra-

tégica y sus ideas para consolidar ain mas a la marca como

el fabricante lider de maquinaria agricola mundial que es
actualmente.

Con esta nueva designacién New Holland quiere dina-
mizar y apostar por una imagen de marca fuerte, y junto
con el amplio equipo de marketing a nivel iberia desarro-
llar acciones estratégicas y novedosas dentro del sector.
José ha desarrollado en sus ultimos afos una gran labor a
nivel de marketing, muy posicionado en el mundo digital,
algo que serd una de sus prioridades en esta nueva anda-
dura. En palabras de Francesco Zazzetta, director general
de New Holland Iberia “nuestro sector esta evolucionan-
do a una velocidad importante... y los acontecimientos re-
cientes acelerardn ain mas los cambios. Como New Ho-
lland, tenemos la obligacion de brindar a nuestros clientes
una respuesta cada vez mas rapida y de vanguardia, en
términos de productos, tecnologia y servicios. Por eso ne-
cesitamos el mejor equipo de marketing, con una vision
cada vez mas centrada en el futuro y en la innovacién.
Estoy seguro que José es el mejor intérprete de estos va-
lores y que con sus habilidades puede dar un impulso mas
a nuestra mision”.

www.newhollandspain.es

Jaén acoge

el Congreso
Internacional del
Olivary el Aceite de
Oliva (CIAO 2022)

Del 26 al 28 de mayo, el Palacio de Congresos de Jaén
(IFEJA) acogera el Congreso Internacional del Olivary el
Aceite de Oliva (CIAO 2022), bajo el titulo Los territorios
olivareros frente a los cambios socioeconémicos y am-
bientales.

Un evento organizado
por la Academia Andaluza
de Ciencia Regional preten-
de constituirse en un foro
cientifico de discusion so-
bre la situacién actual del
olivar y el aceite de oliva
y aportar andlisis e ideas
que puedan cristalizar en
posibles soluciones tanto
tecnolégicas y comercia-
les como institucionales
y politicas.

erritor
car

S

Para ello, las sesio-
nes del CIAO2022 se
organizaran sobre cua-
tro grandes ejes tema-
ticos:

Academia A,
Andaluza de Cjepg;
iencia Regiong)
Pala,

e Sistemas de cultivo del olivar: aspectos técnicos y
econdémicos.

e Aceite de oliva: produccion, tipos y caracteristicas.

e Olivar, medioambiente y territorio: el olivar en el
desarrollo rural.

e Mercados, consumo y demanda: estrategias de
marketing.

Los importantes aspectos institucionales y politi-
cos en torno al olivar y al aceite de oliva tendran en el
CIAO2022 un tratamiento fundamental, constituyendo
un quinto eje de naturaleza transversal, pues se aborda-
ran cuando se considere necesario en cualquiera de las
distintas sesiones que se proponen a partir de los cuatro
ejes tematicos anteriores.

www.acacr.es


http://www.newhollandspain.es
https://www.acacr.es/publicaciones/CIAO2022.pdf
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TRICUP FORTE, primera linea

de resistencia para el olivar

Este abono inorganico
de Hefona Group,

de rapida actuacion
sistémica y superficial,
permite activar las
defensas naturales de las
plantas frente a hongos y
bacterias.

Hefona Group nos presenta un
catdlogo innovador con soluciones
Unicas. Su valor anadido radica en su
formulacion exclusiva pero también
porque maximizan las capacidades
de las plantas para trabajar de una
forma que no se ha hecho hasta aho-
ra, y que les permite conseguir un
desarrollo sano y vigoroso del cultivo
donde la calidad y rentabilidad sean
compatibles y prioritarios.

“Nuestro objetivo no es otro que
lograr plantas mas sanas, mas pro-
ductivas, de mejor calidad y con fru-
tos de mejor tamano, color, resisten-
ciay sabor”, explica Inmaculada Daza,
directora Comercial y Marketing de
Hefona Group.

En el contexto del sector del oli-
var, nos presentan TRICUP FORTE,

formulado con LiberPRO Tecnology:
aportacion de un mismo nutriente
en diferentes formas fisico-quimicas,
con distintas solubilidades y afinidad
lipofilica y también hidrofilica, de ma-
nera que se cubren simultdneamente

todos los posibles mecanismos de in-
corporacion de cada nutriente.

TRICUP FORTE es un concentra-
do de complejos de cobre junto con
cofactores catidénicos implicados en
la funcionalidad de grupos enzima-
ticos esenciales para el metabolismo
de la planta. La alta concentracién
aportada en forma biodisponible y
traslocable permite a nivel sistémico
alcanzar concentraciones suficientes
para que las rutas vitales en la plan-
ta no se interrumpan por carencias
nutricionales, como son: 1) fijacion
de CO vy biosintesis de polisacaridos
estructurales y de almacenamiento;
2) toxificacion de radicales superoxi-
dos formados durante la fotosintesis;
3) sintesis de fitoalexinas a partir de
compuestos fendlicos o su polimeri-
zacion durante la lignificacién.

El resultado es la potenciacion de
un sistema estructural y conductor
mas solido y funcional, que evita los
colapsos que se producen en los va-
sos del xilema y del floema.

En el caso del olivar, su momento
de aplicacién es primavera y otofo,
sin ser necesario plazos de seguridad
entre la aplicacién y cosecha, ya que
sus componentes son naturales, bio-
degradables y exentos de LMR’S.

www.hefona.es
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Agriculture, lider
de la revoluciony
la transformacion

integral de las

explotaciones agricolas

A través de sus Rural Innovation Hub, en Albacete y Sevilla, la empresa hace
una clara apuesta por la transferencia de conocimiento por medio del I+D+i.

La agricultura y todo el sector
agroalimentario estd desde hace
afnos viviendo una continua trans-
formacién para poder asumir los re-
tos que suponen el crecimiento de la
poblaciéon mundial y el cambio clima-
tico. En esa misiéon de conseguir un
mundo mejor, una agricultura mas
sostenible, pero también mas renta-
ble, son los términos en los que se
maneja a la perfeccién BALAM Agri-
culture, fruto de la fusion de Galpa-
gro y CBH Agroinnova.

Con una alta especializacion en
cultivos modernos de alta densidad
como el olivary el almendro, con mas
de 75.000 hectareas gestionadas, la
gran experiencia acumulada por las
dos empresas que dan vida a BALAM
asegura el buen hacer de todos sus
departamentos.

Compromiso con el futuro

El objetivo es ofrecer un servicio
de alta calidad en la transformacion
integral de explotaciones agricolas,
participando desde el inicio, tanto
en el disefo del proyecto como en
la instalacion del riego, la plantacion
mecanizada, asesoramiento técnico
y otros servicios como poda y la re-
coleccion del fruto. La innovacion es
la base del negocio de BALAM, el eje

de su sostenibilidad como companiia
y la clave de la diferenciacién de su
oferta de soluciones y servicios.

Dentro de sus compromisos con
el futuro, BALAM Agriculture explo-
ta la finca experimental El Valencia-
no, en Carmona (Sevilla). Mas de 300
hectareas que son el escenario per-
fecto para programas y ensayos so-
bre olivary almendro. Dentro de este
enclave lleva funcionando tres afios
El Valenciano Rural Innovation Hub,
llamado a servir como punto de en-
cuentro a los distintos agentes impli-
cados en la cadena agroalimentaria.

Entre los programas activos en El
Valenciano estan: Ensayo de orienta-
ciones, Programa de mejora genética
de olivo o Implantacién de Cubiertas
Vegetales. Ademas, en pro de la Sos-
tenibilidad, desde el departamento
BALAM Nature, se planifican, ejecu-
tan y chequean las medidas de actua-
cién que mejoren, corrijan o impacten
de forma positiva en el entorno agra-

rio. El proyecto HidroSOStenible es
otra de las patas importantes en la se
enfocan muchos esfuerzos por parte
de Balam. Life Resilience, GEN4OLI-
VE, INNOLIVAR y CENTAR-IA son
algunos de los proyectos nacionales
y europeos, en los que BALAM vy su
departamento I+D+i estan inversos.

Nuevos retos

Este mismo afio, en Barrax (Alba-
cete), ha arrancado su segundo Hub,
ideado para convertirse en el referen-
te en los cultivos del ajo, la cebolla, el
almendro, la vina y el pistacho, siem-
pre enfocado en los cultivos de alta
densidad y con el I+D+i por bandera.

Es importante destacar la voca-
cion emprendedora de sus creado-
res ademas del espiritu de transmitir
conocimiento cientifico y tecnolé-
gico generado en las universidades
y centros de investigacion al tejido
social y productivo, fomentando asi
la cooperaciéon publico-privada. En
definitiva, el proceso de transferen-
cia tecnoldgica y de conocimiento,
siempre resulta enriquecedor para
todas las partes y finalmente benefi-
cia a toda la sociedad en general. La
revolucién en el campo debe conti-
nuar y en BALAM Agriculture estan
listos para liderarla.

www.balam.es
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OliveUp! La almazara 4.0 hecha
realidad por Manzano Flottweg

Lograr una industria 4.0 es hoy por
hoy un objetivo prioritario para mu-
chas almazaras. Se trata de un proceso
que va mas alld que instalar sensores.
Es gestionar la informacién que per-
mita una toma de decisiones mas efi-
ciente y eficaz. Un campo enorme que
nunca estd completamente desarrolla-
do, y que evoluciona en la misma me-
dida que lo hace la industria.

Manzano Flottweg presenta Olive
Up! El pack de digitalizacion desarrolla-
do en colaboracién con Automatismos
Itea en el marco del proyecto Innolivar
de la UCO. La herramienta definitiva
que permite la gestion integral del pro-
ceso completamente trazable desde la
recepcion a la bodega. La gestion de

RECEPCION DE PRODUCTO

Identificacion detallada de
cada partida.

Manejo total y sencillo de la
maquinaria.

Control automatico de
clasificacién de aceituna.

Software de supervision
entrelazado con Pesaje

datos y graficos de tendencias regis-
trados y exportables. En definitiva, el
control remoto de su fabrica.

El esfuerzo y la constancia deposi-
tada en la consecucion de este proyec-
to ha hecho que Manzano Flottweg

MOLIENDAY EXTRACCION DE
ACEITE DE OLIVA

Control automatico de
humedad y adicién de talco en
la masa.

Manejo total y sencillo de la
maquinaria.

Impeller Flottweg. Regulacion
de la salida de aceite del
decanter a plena velocidad.

Cuantificacién del volumen de
aceite producido.

Calculo en tiempo real del
rendimiento industrial.

sea premiado con Olive Up en el Con-
curso de Innovacion Empresarial, ce-
lebrado el pasado mes de marzo en la
Feria Internacional AGROEXPO, Don
Benito, Extremadura.

www.caldereriamanzano.net

DECANTACION Y
ALMACENAMIENTO DE ACEITES

e Pesado y céalculo volumétrico
continuo mediante células de
pesaje o sensores de presion.

Vision grafica y detallada de
cada uno de los tanques en
tiempo real.

Purgado automatico.

Control del bombeo desde el
software tanto en fabrica como
en remoto.

Listados de movimientos de
aceite y lecturas de sensoreria.

DOP ACEITES DE

MUNICIPIOS CON ANTIGUA T
OLIVARERA EN LA PROVIN

CORDOBA

ADICION
IA DE
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Kubota, su companero ideal para el Olivar

Kubota se posiciona
como la marca mas
completa y puntera
para el cultivo del
olivar, con tractores
especificos tanto para
el olivar tradicional
como el superintensivo,
ademas de contar con la
gama mas completa de
implementos.

Kubota dispone de una amplia
gama de tractores e implementos
perfectos para cada tipo de planta-
cion de olivar. Para el olivar tradi-
cional, Kubota cuenta con tractores
que destacan por su gran maniobra-
bilidad, confort y potencia y para las
nuevas plantaciones en superintensi-
vo, Kubota ofrece su Serie M5Narrow
que destaca por su amplia cabina de
suelo plano, su potencia en toma de
fuerza, despeje y maniobrabilidad.
Para el olivar no conviene olvidar-
se del vehiculo multiusos, Kubota
RTV-X1110, muy practico y rentable
para realizar tratamientos, revisiones
del riego, apoyo en la recogida de la
aceituna tirando de fardos y llevando
herramientas.

Ademas, la marca japonesa, con la
adquisicion de Pulverizadores Fede, ha
incorporado recientemente a su gama
de implementos una gran variedad de
carros atomizadores, asi como su tec-
nologia de pulverizacion y agricultura
de precision. Con esta adquisicion Ku-
bota se posiciona como la marca mas
completay puntera para los cultivos de
alto valor como pueden ser: el olivar,
almendro, frutales y vina.

Entre los tractores mas especificos
de Kubota para el olivar destaca el Ku-
bota M5-112 LP disenado para pro-
porcionar la versatilidad de un perfil
bajo combinada con las capacidades
de un gran tractor. El especial disefio
de bajo perfil con un capo inclinado
y con protecciones, los guardabarros

especialmente pensados para reducir
los dafos al cultivo hacen que el trac-
tor se adapta perfectamente a lugares
con limitaciones en altura, giros redu-
cidos y desniveles como las de los oli-
vares tradicionales.

Su potencia impresiona, el M5-
112 LP domina sin esfuerzo incluso
los trabajos mas exigentes. Uno de
los secretos de su éxito es su eficien-
te motor, resultado del alto poder de
innovacion de Kubota y de su renom-
brada experiencia en motores. Con in-
versor electrohidraulico, 18 marchas
de avance y 18 marchas de retroceso,
el M5002 LP dispone de una trans-
misién perfectamente adaptada para
todo tipo de trabajos bajo las copas
de los arboles. Ademas, cuenta con el
exclusivo sistema de giro “Bi-Speed”
gue gracias a un aumento de la velo-
cidad de giro de las ruedas delanteras
no solo consigue reducir el radio de
giro, sino que también ayuda a mante-
ner la estabilidad cuando se maniobra
en pendientes pronunciadas.

Pero la oferta de Kubota no se
gueda en eso ya que recientemente
ha incorporado la Serie M6002 con
una potencia maxima de 143 CVy la
maniobrabilidad de uno de los trac-
tores mas populares en los olivares
espanoles el Kubota Serie M5.

www.kes.kubota-eu.com/agriculture


https://kes.kubota-eu.com/agriculture/

OLEOMAQ

8 Salén Internacional
de Maquinaria y Equipos para
Almazaras y Envasado

8 International Olive

Oil Mill Machinery, Equipment
& Packing Show

Oleotec

8 Salén Internacional
de Técnicas y Equipos parala
Olivicultura

8 International Olive-Growing
Techniques and Equipment
Show

oleotec.es

14-17 FEB 2023

A FERIA

HHHINTZARAGOZA


http://www.oleomaq.es
http://www.oleotec.es

t- 656 39 48 75
www.sieteagromarketing.com

Stele
Agromarketing

Agencia de Comunicacion Agroalimentaria

Desarrollando e Innovando
con Proyectos Agroalimentarios

OEVENTOSO .
o Business o Con Identidad

OSco0oaGgRrROPC .
Las empresas nos importan

Siete Agromarketing nace en 2015 innovando como agencia de
comunicacion, marketing y consultoria especializada en el sector
agroalimentario nacional e internacional. Con un equipo de mas
de 15 anos de experiencia.

Cada proyecto lo hacemos nuestro, controlamos todas las fases
de comunicacion, desde la definicion de objetivos hasta el
disefo de soluciones, eventos, externalizacion de gabinete de
prensa, marketing digital, promocién para garantizar resultados,
comunicacion RSC...

www.sieteagromarketing.com

Nuestros proyectos

Innovamos con una nueva forma de comunicar, hablar y dialogar.
Bajo el paraguas de Business Agro se acoge la organizacion de
nuestros eventos presenciales y virtuales: Jornadas, Master
Class, Foros, Encuentros, Congresos, Coloquios, Tertulias y

FORO DE INNOVACION DIGITAL HORTICOLA

Desayunos.

Proyecto Mujer Agro
z@( Impulsamos la igualdad en todos eslabones de la cadena
F RU ITS agroalimentaria
RevistaHortofruticola Horti Data

Foro Innovacién Digital Horticola

Ec A www.mujeragro.es | www.hortidata.org

0 LIVE Innovamos en la comunicacion
Porque nuestras cabeceras acerca la informacion al sector
agroalimentario: eComercio Agrario, periédico digital de
ECA informacion politica y econdmica; y las revistas especializadas
AG RI eCA FRUITS (frutas y hortalizas), ECA Olive (olivar) y ECA Agri
(maquinaria y grandes cultivos), con soportes off y online.

Maquinaria Agricola . .
y Agricultura www.ecomercioagrario.com

Si tienes un producto, o0 una marca

y no lo comunicas no existe

vl f BinloNo



http://www.sieteagromarketing.com

