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Practicas agricolas
sostenibles y
resilientes

Llegamos cada dia a 25 millones de
europeos, fomentando la salud y los
buenos habitos de vida, desde el
compromiso medioambiental y siguiendo
un modelo de economia social.

Estamos adheridos al Pacto Mundial de
Naciones Unidas y formamos parte del
grupo europeo de 30 profesionales
expertos para la estrategia Farm2Fork,
que definira el marco legislativo del
sistema alimentario sostenible.
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iVuelve
Fruit Attraction!

Aungue en realidad nunca llegé a irse porque la tecnologia permitié una edicién digital
de un mes de duracién en 2020, el sector de las frutas y las hortalizas estad de enhora-
buena por el regreso de la presencialidad en la feria hortofruticola mas importante de
nuestro pais: Fruit Attraction.

Y que esto ocurra es un éxito de todos. Como dice, unas paginas mas adelante, el direc-

tor de la feria, Raul Calleja, “después de lo vivido en el Gltimo ano y medio, hemos sumado

fuerzas para, entre todos, hacer posible el arranque de esta edicién tan especial que supone el
reencuentro comercial mundial de nuestra industria”.

El sector esta de celebracion, por supuesto, y ademas tiene motivos de sobra para sacar pecho.
Un ejemplo de ello es la revolucion sostenible que venimos observacion en el ambito horticola.
De hecho, podemos afirmar con rotundidad que las hortalizas mas limpias de Europa se cultivan
en Almeria, referente en calidad y seguridad alimentaria, y que viene marcando en los ultimos
anos grandes distancias con zonas competidoras, sobre todo con aquellas que se ubican fuera de
las fronteras de la Unién Europea.

Pero no solo se estan haciendo bien las cosas en el plano horticola. En el lado fruticola, las
campanas de citricos y fruta de pepita se han iniciado con buenas perspectivas comerciales y el
crecimiento de los tropicales es una realidad imparable, mostrandose como ejemplos claros de la
buena salud de la fruta de nuestro pais.

El kaki, sin embargo, es la cruz de la moneda. Tras una campaia pasada desarrollada con norma-
lidad productiva y exportadora, y unas previsiones para la actual en ascenso, la aparicién de la
plaga de Cotonet ha dado al traste con las buenas expectativas del sector, que ve como puede
perderse, al menos, el 30% de la cosecha. Ello, sumado a que el clima no ha acompafnado durante
el mes de septiembre debido al pedrisco en la Comunidad Valenciana y al cierto estancamiento
en la superficie, genera cierto pesimismo.

Y no queremos cerrar este editorial sin mandar un mensaje de animo a la isla de La Palma, de-
seando un apoyo real de las administraciones para que recupere la normalidad lo antes posible.

. / Gissele Falcén Directora
/ ;ﬂﬁ ) @FalconGissele
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ENTREVISTA

Entrevista a José Miguel Herrero. Director general de la Industria Alimentaria

“La reforma de la Ley de la Cadena

busca reforzar la capacidad

negociadora de todos los eslabones,
especialmente del mas débil”

Comenzando por lo mds inmediato, la
fortaleza de la industria agroalimenta-
ria en nuestro pais estd fuera de toda
duda y muestra de ello es la entereza
con la que ha resistido el envite de la
pandemia. ;Donde reside la clave de
esta entereza del sector?

Efectivamente, el sector agroa-
limentario ha demostrado una gran
entereza a lo largo de esta pande-
mia, garantizando el suministro de
alimentos de calidad y en cantidad
suficiente a pesar a las dificultades
que hemos vivido en este periodo.
Nuestro sector agroalimentario ha

sido ejemplo a nivel internacional y
ha sido objeto de reconocimiento por
el conjunto de la sociedad espanola.

En este tiempo, las exportacio-
nes han seguido siendo uno de los
motores de nuestra economia y los
Alimentos de Espafa han seguido
estado muy presentes, tanto en los
hogares espafioles como en los mer-
cados internacionales.

La industria alimentaria espano-
la se caracteriza por su dinamismo y
capacidad de adaptaciéon ante cual-
quier reto o nueva circunstancia que

El desperdicio
alimentario es
una cuestion
importante, no
sélo desde un
punto de vista

medioambiental,
sino también desde
una perspectiva
economica y social




se presente. Prueba de ello es su gran
capacidad para acceder a nuevos mer-
cados y consolidar los ya existentes, lo
que lleva aparejado un saldo comer-
cial positivo para la economia espaiio-
la, que sigue en crecimiento. Se trata
del primer subsector industrial de
nuestro pais en cifra de negocios, con
estabilidad en el empleo y distribuido
por toda nuestra geografia.

Debemos sentirnos muy orgullo-
sos de nuestros productores de ali-
mentos, cuyo éxito radica sin duda
en su profesionalidad, esfuerzo, y su
compromiso.

¢Como se estdn comportando, a nivel
general, los mercados?

Los mercados han funcionado
razonablemente bien, salvo para de-
terminados productos cuyo consumo
es mas propio del canal de la restau-
racion, ya que se ha visto mas afec-
tado por las restricciones derivadas
de la crisis sanitaria. En general, la
demanda de alimentos en los hoga-
res ha alcanzado cotas nunca vistas
hasta ahora, sobre todo en la época

Debemos sentirnos
muy orgullosos

de nuestros
productores de
alimentos

de confinamiento. Hoy en dia pode-
mos afirmar que las demandas se van
equilibrando. El sector agroalimenta-
rio ha sido un sector resiliente.

Llevamos anos hablando de la Marca
Espania y su importancia en el posicio-
namiento de los alimentos esparioles
en los mercados no solo internacio-
nales, sino también nacional. ;Qué
importancia tiene la promocion en el
desarrollo de una imagen de prestigio
y calidad en los distintos mercados?

La promociéon es un elemento
fundamental y basico, con el que se
consigue ademas de darte a conocer
los productos, conectar con los con-
sumidores. La credibilidad de lo que
trasmites es fundamental para gene-
rar la confianza necesaria de cara a
que los ciudadanos realicen realizar
su eleccion de compra.

ACTUALIDAD Il

¢Ayuda a ello iniciativas como Alimen-
tos de Espania?

Por supuesto, Alimentos de Es-
pafia es la marca del Ministerio de
Agricultura, Pesca y Alimentacion a
través de la que se quiere poner en
valor la importante labor y el esfuer-
zo que realizan nuestros productores
de alimentos y que, por su gran im-
plantacién en el medio rural, contri-
buye al desarrollo de los territorios.

La promocién de la excelencia de
sus productos contribuye a dar valor
a los alimentos de Espafia, asociados
a los valores de calidad, transparen-
cia, origen, proximidad, accesibilidad,
temporalidad y excelencia. Tenemos
la suerte de vivir en el “Pais Mas Rico
del Mundo” y gracias a las acciones
de Alimentos de Espaia, el ciuda-
dano cada vez esta mas informado,
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decantandose por productos frescos
y de proximidad, asi como en alimen-
tos con una diferenciacion de calidad.

¢Estd satisfecho con el trabajo realiza-
do en el desarrollo de la modificacion
de la Ley de la Cadena Alimentaria?
¢En qué mejora, en su opinion, a lo que
tenemos ahora? ;Percibe esa satisfac-
cion en el propio sector?

Creo que es para estarlo. Hemos
puesto todo nuestro esfuerzo en
la reforma de la Ley 12/2013, de 2
de agosto, de medidas para mejorar
el funcionamiento de la cadena ali-
mentaria, un instrumento que se ha
consolidado como clave para luchar
contra los desequilibrios en las ne-
gociaciones comerciales, pero que,
del mismo modo, era susceptible de
mejora para adecuarlo a la evolucion
sectorial y a las nuevas necesidades.

En primer lugar, con la reforma
se buscaba reaccionar de manera
rapida ante una serie de problemas
sectoriales que se pusieron de espe-
cial manifiesto a comienzos del ano
2020. Para ello se aprobdé el Real
Decreto-ley 5/2020, de 25 de febre-
ro, por el que se adoptan determi-
nadas medidas urgentes en materia
de agricultura y alimentacioén, incor-
poradas con posterioridad en la Ley
8/2020, de 16 de diciembre, y que
se dirigian a garantizar la rentabili-
dad de las explotaciones agricolas y
ganaderas.

Poco después, se inici6 en abril
de ese mismo afo la tramitacién
del anteproyecto de ley por la que
se modifica la Ley 12/2013, de 2 de
agosto (Ley de la Cadena Alimenta-
ria) que aborda la transposicion de la
Directiva (UE) 2019/633 del Parla-
mento Europeo y del Consejo, de 17
de abril de 2019, relativa a las practi-
cas comerciales desleales en las rela-
ciones entre empresas en la cadena
de suministro agricola y alimentario,
junto a medidas mas ambiciosas con
fin de reforzar su aplicacion y garan-
tizar el mejor funcionamiento de la
misma.

El Ministerio de Agricultura, Pesca
y Alimentacién finalizé la tramitacién
administrativa del proyecto de ley el
pasado mes de noviembre de 2020,

La promocion
es un elemento
fundamental y

basico, con el
que se consigue
conectar con los
consumidores

y trasladoé el texto al Congreso de los
Diputados para la correspondiente
tramitaciéon parlamentaria.

La reforma de la Ley de la Cade-
na ha partido del objetivo de reforzar
la capacidad negociadora de todos
los eslabones de la cadena, especial-
mente de aquellos que ocupan una
posiciéon mas débil, de modo que se
asegure la efectiva competencia de
todos ellos y se dote de herramientas
eficaces para que se pueda negociar
en igualdad de condiciones. En es-
pecial, cabe destacar la ampliacion
del catdlogo de practicas desleales
a evitar en la contratacion agroali-
mentaria y los supuestos en que sera
obligatorio consignar por escrito las
relaciones contractuales del sector,
incorporando nuevos elementos al
contenido de los contratos.

La parte de la reforma ya adopta-
da ha venido a romper una dindmica
en la negociacién y pacto de los pre-
cios que era ajena a los costes de pro-
duccién de los productos. La cadena
de valor habra de conformarse de
abajo hacia arriba, lo que redundari
en un reparto mas justo del valor que
se genera en la cadena alimentaria.

En cualquier caso, el éxito de esta
reforma requerird esfuerzo y com-
promiso de todos los eslabones de la

cadena. Por nuestra parte, estamos
volcados en conseguir los beneficios
en el menor plazo de tiempo posible.

Un 17% de los alimentos que se produ-
cen en el planeta acaba en la basura y,
en Espana, cada habitante derrocha
al ano mds de 75 kilos de comida solo
en los hogares. Partiendo del dato de
que solo el desperdicio de alimentos
es responsable de entre el 8% y el 10%
de todas las emisiones de efecto in-
vernadero que genera el ser humano,
ces el desperdicio alimentario uno de
los principales problemas que rodea al
dmbito alimentario en la actualidad?
¢;Coémo trabaja el Gobierno para aca-
bar con él, o al menos reducirlo?

En efecto, el desperdicio alimen-
tario es una cuestién importante,
no sélo desde un punto de vista
medioambiental, sino también desde
una perspectiva econémica y social.
El objetivo marcado por Naciones
Unidas es reducir a la mitad el des-
perdicio de alimentos en la venta al
por menor y a nivel de los consumi-
dores y reducir las pérdidas de ali-
mentos en la cadena de produccion,
de aqui a 2030.

Para ello, el Ministerio de Agri-
cultura, Pesca y Alimentacién estd
elaborando un proyecto de ley sobre
pérdidasy desperdicio alimentario. Es
la primera vez que se hace una ley de
esta materia. Con ella se trata de evi-
tar que los alimentos sean eliminados
como residuos, y que el esfuerzo de
agricultores, ganaderos y pescadores
para producir los alimentos, junto con
los recursos empleados en obtener-
los, acaben en la basura.

La ley va a afectar a todos los es-
labones de la cadena alimentaria, ya
que es un tema transversal que afec-
ta a todos ellos. También se incluiran
medidas para fomentar la donacién y
redistribucion de alimentos.

Con esta ley, queremos contribuir
a la sostenibilidad y a la economia
circular gracias a una gestién mas efi-
ciente de los recursos. Con esta nue-
va norma estaremos mas cerca de al-
canzar nuestros compromisos con los
Objetivos del Desarrollo Sostenible
de Naciones Unidas y, en concreto,
con la meta 12.3.
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Por Gissele Falcon y Juan Herrera

El compromiso de
Banco Santander
con el sector agro

es total

Santander tiene una clara apuesta por
el sector agroalimentario. ; De qué ma-
nera apoya la entidad al sector agro,
especialmente en Espana?

La apuesta de Santander por el
sector agroalimentario es muy im-
portante desde hace varias décadas.
En este sentido, apoyamos a todos
los intervinientes de la cadena de
valor, desde el productor a la indus-
tria alimentaria, los suministros y las
cooperativas; lo que queremos es im-
pulsar su actividad y su negocio des-
de el inicio, de ahi que la agilidad del
banco para resolver las propuestas
esté siendo muy importante. Esta-
mos ante un sector que nunca para,
y cuando el cliente te solicita apoyo
tienes que proporcionarselo de una
manera rapida y agil, y eso solo se
consigue cuando entiendes al sector
y estds cerca de los clientes.

En Banco Santander contamos
con especialistas dedicados exclu-
sivamente al sector agro para poder
dar al cliente el mejor servicio y apo-
yarles en su historia de crecimiento.
Tratamos de apoyarles también en la
digitalizacion de sus negocios, lo cual
permite optimizar sus costes de pro-
duccidn, y en que sus empresas estén
comprometidas con las sostenibilidad

ZY a nivel internacional?

A nivel internacional existen mu-
chisimas sinergias entre los distinos
paises. Queremos trabajar como un
Unico banco que englobe todas las
sinergias que podamos encontrar
en nuestros companeros de México
o Brasil, que son también grandes
potencias agroalimentarias, y que
ofrezca el mejor servicio a sus clien-
tes,. El comercio internacional del
sector agroalimentario genera una
balanza positiva en Espafa y como
banco global que somos podemos

ayudar a los clientes
a su salida exterior
por el conocimiento
e implantaciéon que
tenemos en todos los
paises. No hay mejor
compafero de viaje
para la salida exterior
que Banco Santander.

Lorena Ruiz. Directora de Negocio

Agroadlimentario de Santander Espana y Europa

;Qué lineas concretas
puede encontrar un profesional del
sector con el Banco Santander?

La apuesta de Banco Santander
es absoluta con el sector. Por ejem-
plo, a Fruit Attraction llevamos yen-
do en los ultimos afios porque es la
feria hortofruticola mas importante
y Espaia es la despensa de Europa;
somos los principales productores y
exportadores de frutas y hortalizas.
Y, en este sentido, contamos con
cualquier linea que nuestro clien-
te necesite a su disposicién, des-
de la pdlizas de crédito a las lineas
de agro confirming para ayudar al
cumplimiento de la ley de la cadena
agroalimentaria, asi como cualquier
producto que facilite la salida al ex-
terior. Asi pues, estar en Fruit Attrac-
tion es una muestra mas del apoyo al
sector. Y trataremos temas muy im-
portantes, como la eficiencia ener-
gética, con una jornada que se cele-
bra el dia 6 de octubre. En esta linea,
estamos viendo que se trata de uno
de los costes mas elevados que esta
teniendo el sector, y queremos dar
soluciones a temas puntuales como
este. Por desgracia, estamos vivien-
do adversidades climaticas que no
podiamos imaginar y ahi estamos,
habilitando lineas de financiacion
blandas para que nuestros clientes
puedan seguir adelante en su acti-
vidad diaria, y reconstruir lo antes
posible sus explotaciones para que
las puedan poner en funcionamiento
nuevamente. Esa es nuestra misién:

ayudar a la sociedad, para que siga
generando empleo y riqueza.

Siete Agromarketing impulsa la figura
de muchas mujeres agroprofesionales
que trabajan en el sector, entre pro-
ductoras, comercializadoras o directi-
vas de grandes empresas. Usted es una
de las unicas mujeres del dmbito ban-
cario que representa al sector agroali-
mentario. Cuéntenos su experiencia y
que le diria a esa mujer que estd impul-
sando proyectos en el sector.

Yo llevo mas de 12 aiios en el ne-
gocio agroalimentario, es algo que
te tiene que apasionar para vivirlo
como lo vivo yo. La mujer es un pun-
tal stper importante para la fijaciéon
de poblacién en el mundo rural, al
igual que los jovenes, y hay muchas
ayudas que estan impulsando la in-
corporacion de la mujer al entorno
rural, bien en titularidad compartida
o de manera individual. Nosotros,
como banco, y yo, desde mi expe-
riencia, sabemos que es un sector
muy agradecido que estd en cons-
tante cambio, algo que lo hace muy
dindmico. Me siento muy orgullosa
cuando me llaman clientes para de-
cirme que han pensado en poner en
marcha un proyecto en el mundo ru-
ral. Es muy gratificante. Al final, con
constancia y ganas, las cosas salen
adelante mucho mejor, y yo estoy
encantada de ayudar a aquellas mu-
jeres que necesiten ese impulso final
para implantarse en el sector agro.
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Luis Planas Puchades
Ministro de Agricultura, Pesca y Alimentacion

La madurez del
sector hortofruticola
rejuvenece su futuro

Tras el esfuerzo inmenso de la so-
ciedad espanola para superar la crisis
sanitaria provocada por la Covid-19,
se abren las puertas a la recuperacion
social y econdmica, que, seglin todos
los indicadores, va a experimentar un
importante salto y va a alcanzar, en
pocos meses, los mismos niveles de
actividad previos a la pandemia.

En el contexto de crisis sanita-
ria, el sector agroalimentario espa-
nol, y el hortofruticola en particular,
ha desplegado un comportamiento
extraordinario. Ha sido capaz de si-
multanear el suministro seguro de
alimentos a toda la poblacion en los
momentos mas complicados con el
incremento de las exportaciones a
otros paises mas dependientes en
materia de seguridad alimentaria. De
hecho, el sector de las frutas y verdu-
ras logré aumentar sus exportaciones
un 4,6% y alcanzar los 16.460 millo-

nes de euros en un ano tan insoélito
como el 2020.

El sector hortofruticola de nues-
tro pais es el primer productor de la
Unién Europea (UE) y quinto del mun-
do. Ademas, se trata del segmento de
produccion mas relevante de, ya de
por si pujante, sector agrario espanol.
Y, por supuesto, hay que mencionar
su potencial para fijar poblaciéon en
el territorio y para activar la vida en
zonas rurales, ya que son beneficios
llenos de valor.

Por tanto, una de las prioridades
que nos hemos fijado en el Gobier-
no de Espanfa, a través del Ministerio
de Agricultura, Pesca y Alimentacion
(MAPA), es mantener y favorecer ese
caracter competitivo y exportador
de nuestros productores de frutas y
hortalizas de cara a las estrategias de
futuro para el sector agroalimentario.

En linea con los objetivos de sos-
tenibilidad a los que nos hemos com-
prometido a nivel europeo y mundial,
tenemos que aumentar la producti-
vidad con menos recursos natura-
les. Los tres ejes sobre los que va a
pivotar esa transformacion son a) el
avance hacia sistemas productivos
sostenibles y de economia circular;
b) la innovacion y digitalizacion de
los procesos; y c) la vertebracion del
territorio mediante el relevo genera-
cional en el medio rural.

Dentro del Plan de Recuperacion,
Transformacion y Resiliencia (PRTR),
el MAPA ya tiene en marcha medidas
y actuaciones orientadas a ese doble
objetivo de multiplicar la productivi-
dad reduciendo la utilizacién de re-
cursos naturales. Se recogen partidas
para la modernizacién del sistema
de regadios que contardn con una
inversién de 563 millones de euros.
Asimismo, otra linea de inversién son
los 120 millones de euros para la ac-
tualizacién integral de los invernade-
ros con el fin de orientarlos hacia la
economia circular y los modelos de
produccion mas sostenibles.

La nueva Politica Agraria Comun
(PAC) abre también oportunidades
para el sector. La futura PAC, que apli-
caremos a partir de 2023, incluira el
30% de la superficie hortofruticola
que, actualmente, esta fuera de este
tipo de ayudas. Es una demanda his-
térica que va a marcar un antes y un
después en términos de equidad y
justicia para el sector. Asimismo, des-
de el Gobierno hemos emprendido
el camino hacia la reforma legislativa
de la Ley de la Cadena con el fin de
contribuir a mejorar el equilibrio de la
cadena alimentaria a lo largo de todos
los eslabones que la componen.

Este Ano Internacional de las Fru-
tas y las Verduras tenemos mucho
que celebrar. Nuestros productos
ondean, como una bandera orgullosa,
en todos los mercados europeos y en
muchos de paises terceros. Ademas,
estos dias estamos de enhorabuena
porque también celebramos Fruit At-
traction, que se va a convertir en gran
la cita para el reencuentro del sector
hortofruticola y, por tanto, un foro
imprescindible desde el que seguir
creciendo.
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Fruit Attraction vuelve a abrir sus
puertas del 5 al 7 de octubre para
convertirse, mas que nunca, en el gran
instrumento al servicio del sector, en
la gran plataforma de promocién inter-
nacional para las empresas y sectores
exportadores de frutas y hortalizas.
Durante tres dias vamos a ser parte de
una edicion Unica, la del reencuentro,
una nueva refundacion de este gran
proyecto sectorial para la industria
hortofruticola, y desde luego, ha de
servir como la ocasién perfecta para
servir de homenaje y reconocimiento
a todos los profesionales. Hoy, mas si
cabe, Fruit Attraction es parte de la
solucién, un instrumento al servicio
del sector hortofruticola internacio-
nal, donde siguen siendo necesarias
las relaciones comerciales, y donde la
imagen de la peninsula ibérica como
region proveedora fundamental coge
mas relevancia que nunca.

La feria, organizada por IFEMA
MADRID y FEPEX, se presenta opti-
mista gracias a la confluencia de di-
versos factores favorables que hacen
prever una 6ptima celebraciéon. A se-
manas del arranque ya contdbamos
con la confirmacién de la presencia de
grandes grupos de compradores de la
distribucion europea, y la gran apues-
ta del programa de compradores invi-
tados ha impulsado este hecho.

7 ESPECIAL
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Raul Calleja Director de Fruit Attraction

Bienvenidos a
Fruit Attraction 2021

El sector hortofruticola esta de celebraciéon con el
arranque de Fruit Attraction 2021 porque después
de lo vivido en el ultimo afno y medio, hemos
sumado fuerzas para, entre todos, hacer posible el
arranque de esta edicion tan especial que supone
el reencuentro comercial mundial de nuestra

industria.

Entre todos, hemos conse-
guido que la superficie ocupa-
da este ano sea muy similar a la
de 2019, con la participacién de
todas las zonas de produccién y
Comunidades Auténomas de Espa-
na, asi como con una participacion
expositiva oficial internacional de
mas de 30 paises, ademas de la in-
corporacion de un 20% de nuevas
empresas, lo que demuestra el firme
compromiso del conjunto del sector
con el proyecto en esta edicion es-
pecial “retail”.

Esta edicion tan importante, que
coincide con el Ao Internacional de
las Frutas y Hortalizas declarado por
la FAO, es muy especial por la visibi-
lidad de un sector que se ha demos-
trado estratégico para la economia,
empleo y suministro alimentario
para la poblacién. Por tanto, tocaba
sumar; tocaba estar para seguir em-
pujando. Estamos muy agradecidos
por la confianza de las empresas en
2021, sentimos sus ganas de sumar
y aportar al gran instrumento inter-
nacional de nuestro sector hortofru-
ticola.

Este afo, la feria ocupa ocho pa-
bellones del recinto ferial de IFEMA
MADRID, convirtiendo a la ciudad
en epicentro mundial de la comercia-
lizacion de productos frescos con la
innovacion, la calidad y la diversidad
como principales argumentos por los
que operadores y retailers de todo

el mundo aprovechan para planificar
sus campanas.

En paralelo al encuentro fisico, la
feria redine a toda la comunidad hor-
tofruticola durante todo el afio a tra-
vés de la plataforma Fruit Attraction
LIVEConnect. Su objetivo de crear la
mayor comunidad y red social B2B
del mundo especializada en el sector
hortofruticola se estd cumpliendo.
Realmente ya no se entenderia una
propuesta ferial solo presencial. Es-
tamos en el camino hacia un evento
3.0, con digitalizacion de las funcio-
nalidades (networking, leads, noto-
riedad, branding, capacitacion), hacia
una comunidad profesional perma-
nente, con recurrencia de 365 dias
y 24 horas; sin limitacidon geografica
ni temporal; servicios de audiencias
especializadas; funcionalidades per-
manentes. No significa que vayan a
ser dos ferias simultaneas online y
offline, sino la complementacién de
ambos canales. Una Unica experien-
cia ampliada gracias a la tecnologia.

Con ello, Fruit Attraction es mu-
cho mas que el reencuentro secto-
rial presencial: la feria presenta una
nueva propuesta de valor hibrida que
potencia la eficacia de lo fisico gra-
cias a la tecnologia. Enriquecer y am-
pliar la propuesta ferial presencial, en
tiempo y geograficamente gracias al
LIVEConnect.

www.ifema.es/fruit-attraction
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Continua la promocion de la
produccion integrada en Cataluna

El Consell Catala de la
Produccio Integrada
(CCPI) sigue apostando
cada ano por una
produccion de calidad
con garantia certificada.
Siguiendo la tradicion,
ha realizado la campana
promocional de verano.

La campana estuvo basada, como
cada afo, en la promocién de la fruta
de verano, como paraguayos, alba-
ricoques, melocotones...en distin-
tos supermercados. Es importante
promocionar la fruta dulce porque,
junto con el olivo, son los principa-
les cultivos en produccion integrada,
teniendo el primer un peso del 36%.
Ademas, la fruta en produccién inte-
grada también representa un 32% de
la fruta producida en Cataluna.

La promocién continué estando
enfocada en dar a conocer a los con-
sumidores la produccién integrada y
los beneficios que comporta consu-
mir productos cultivados a través de
estas pautas. Las azafatas ayudan a
identificar al consumidor los produc-
tos que contienen el logo de la ma-

>

Hernandorena

I+D en sistemas
de produccion

www.hernandorena.com

riquita y explican que son alimentos
producidos a Catalufa y obtenidos
mediante métodos respetuosos con
la salud humana y el medio ambien-
te, hecho que hace que sea una agri-
cultura sostenible. También es muy
importante mostrar al consumidor
que todos estos productos pasan una
certificacién oficial antes de llegar a
él, es decir, se garantizan la calidad y
seguridad alimentaria.

Adaptandose a las medidas de se-
guridad, la degustaciéon de fruta de
produccién integrada no fue posible
y en su lugar se repartié material de
merchandising como bolsas, puntos
de libro y cuentos infantiles a los di-
versos consumidores que compraban
los productos con el distintivo de ca-
lidad.

El CCPI esta ultimando su promo-
cion de otono centrada en fruta de
pepita; en concreto, manzana y pera.
Seguira la metodologia de la promo-
cién de verano y se celebrara durante
el dltimo trimestre del afo.

Presentacion de la PAS

El 20 de septiembre, el CCPI rea-
liz6 un acto de presentacion de la
nueva Produccion Agricola Sosteni-
ble (PAS), presidido por Teresa Jorda
i Roura, consejera de Accién Climati-

ca, Alimentacién y Agenda Rural de la
Generalitat de Catalufa, y presenta-
do por Elisenda Guillaumes, directora
general de Agricultura y Ramaderia.

El acto puso en relevo la necesi-
dad de trabajar para evolucionar ha-
cia una producciéon mas sostenible,
adaptandose a las exigencias de la
sociedad, siendo la PAS un eje fun-
damental.

Por este motivo se presenta una
normativa que evalia el grado de
sostenibilidad ambiental, social y
econdémica de las explotaciones del
sector primario de Cataluia. La nor-
mativa esta dividida en 5 temas prin-
cipales: atmosfera, agua, suelo, biodi-
versidad y energia y materiales. Estos
estan agrupados en 12 subtemas, 45
practicas sostenibles y 139 puntos de
control (52 de normas esenciales). A
partir de los resultados obtenidos, se
consigue un perfil de sostenibilidad y
clasificacién de la explotacion, en ca-
tegorias A,Bo C.

Al acto asistieron representantes
de la administracién, distribucion,
sindicatos, productores y operadores
del sector, incluidas empresas que
apuestan por un sistema productivo
sostenible.

www.producciointegrada.cat

Producimos tu plantén
Elige tu formato

C14:1,5L

C11:1 L NOVEDAD HD

RAIZ DESNUDA

Estriada Sansan
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Patatas Meléndez, la
innovacion en el dia a dia

Patatas Meléndez,

la empresa que en la
actualidad copa el 20% de
la produccién nacional de
este producto, tiene como
objetivo prioritario ofrecer
a los hogares espanoles
una patata frescay de
calidad de procedencia
nacional.

La empresa se encuentra en un
momento de transformacion global.
Dentro de este plan de accién se en-
marca la préxima llegada de Melén-
dez a Portugal con la creacion de una
empresa y cuyo despliegue de su ac-
tividad es inminente. Con arraigo en
el territorio portugués comercializara
la patata del pais durante los meses
de produccién en el pais vecino y fa-
vorecera las exportaciones europeas.

Dentro de este cambio, Meléndez
ha iniciado un proceso de digitaliza-
ciéon de todas sus instalaciones. Se
trata, como ha asegurado el CEO de
la sociedad, Javier Meléndez, “de ha-
cer participes de la Industria 4.0 a los
agricultores, al campo, como primer
eslabén de la cadena de valor. A tra-
vés de este proyecto alcanzaremos
una mayor profesionalizacion del
cultivo de la patata y ofreceremos la
mayor trazabilidad del producto”.

La digitalizacion de Patatas
Meléndez culminara con la puesta en

marcha de una nueva fabrica, de mas
de 21.000 metros cuadrados que se
esta construyendo junto a las actua-
les instalaciones en Medina del Cam-
po (Valladolid) y que sera un referen-
te en el sector con la tecnologia mas
innovadora y basada en la maxima
eficiencia. Las futuras nuevas insta-
laciones incorporaran la transforma-
cion digital disponible en el mercado
con instalaciéon de procesos de uti-
lizacién del data, de loT, de learning
Machine.

Innovacion al servicio del consumidor

Desde Patatas Meléndez se traba-
ja de una forma constante en conocer
las demandas de los consumidores
-cada vez mas exigente con la cali-
dad, y muy preocupado por la salud
y el medio ambiente- y asi adaptar su
producto.

Fruto de este trabajo, la empresa
vallisoletana presenta en Fruit Atrac-
tion el nuevo disefio de ‘La Reina de
las patatas’, la marca con la que se
ofrece patatas, cultivadas por agri-
cultores espanoles con criterios sos-
tenibles y medioambientales, con la
maxima frescura y sabor para satisfa-
cer los paladares mas exigentes.

Meléndez también presenta en
la Feria referente del sector su nue-
va marca de platos preparados, ‘The
Melfarm’. Una linea de productos he-
chos con patata y a los que se ha in-
corporado otros vegetales saludables
como el brocoli, la judia verde o la za-
nahoria. Una propuesta que se suma
a la gama de productos microonda-
bles, en la que Meléndez ofrece una

patata o boniato en un envase que
permite una coccién rapido y mante-
ner las caracteristicas organolépticas
del producto. Con ambas lineas, se
pretende ofrecer un producto de ra-
pida elaboracién para un consumidor
que pasa menos tiempo en la cocina
y que se preocupa por la calidad, la
salud y el Medio Ambiente.

Fruto del trabajo del departamen-
to de I+D+i de Meléndez y siguien-
do la tendencia del mercado hacia
lo saludable, la empresa presenta
en Fruit la nueva linea de productos
frescos elaborados a base de Jicama,
un producto calificado por expertos
en nutricion como ‘Super Food 2020’
por su alto contenido en fibra natural,
de Vitamina C, y de Inulina que actua
como un prebiético facilitando la di-
gestion de los alimentos. La nueva
gama se presenta en varios formatos
de corte, desde tortillas, Chips, Talla-
rines, Tacos, Espigas, Mini espigas y
Snacks Saludables.

El trabajo de Meléndez en in-
novaciéon también abarca el packa-
ging. Meléndez lleva apostando por
envases de un menor tamafno, mas
manejables -de 3 y 5 kilogramos - y
mas sostenibles, biodegradables o
reutilizables. Fruto de esta apuesta
es la bolsa biocompostable, tnica en
el sector de las patatas, que se esta
incorporando de manera paulatina.
Ademas, en ‘Fruit Attraction’, la em-
presa castellana y leonesa ha pre-
sentado su nuevo envase, una bolsa
100% reciclable al estar fabricada
con papel procedente de fuentes
responsables certificadas (FSC), lo
que garantiza que la madera utilizada
para fabricar este papel proviene de
bosques sostenibles.

www.patatasmelendez.com
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Anecoop se compromete y reafirma
su apoyo con el medio rural

Con su campana “Raciones
de Vida para el Campo”,
recuerda a la sociedad que
la sostenibilidad no es una
moda ni una opcién, es
una necesidad.

El Grupo Anecoop y sus “Raciones
de Vida para el Campo”, su campana
de defensa del medio rural como
motor de una agricultura sosteni-
ble e independiente, vuelven a Fruit
Attraction con el foco puesto en las
acciones e iniciativas que la coope-
rativa de segundo grado lleva tiem-
po desarrollando junto a sus socios,
con las que va dando respuesta a las
inquietudes y preocupaciones de la
sociedad actual.

El certamen serd el primer esca-
parate internacional en el que Ane-
coop despliegue toda su oferta desde
el inicio de la pandemia. Contara con
dos stands, uno de ellos para produc-
to Bio, en el espacio agrupado “5 al
dia”, asociacion a la que pertenece y
con la que mantiene un estrecho vin-
culo de colaboracion.

Asistird con toda su oferta de ci-
tricos, frutas y hortalizas en fresco y
su linea de IV y V gama ;Ysi? de Bou-
quet, con la consolidacion de algunas
gamas, como la de frutas, donde sigue

- COPROHNIJAR

avanzando en la linea de uva de mesa
sin semillas, o la de exéticos, con la
pitahaya tomando impulso como al-
ternativa para sus socios productores.

También presentard novedades
en packaging mas sostenible, con una
propuesta que sustituye al plastico
en los formatos de Flow-pack.

Esta vuelta al certamen presencial
permite a Anecoop retomar el con-
tacto personal con sus clientes en un
mismo punto de encuentro, facilitan-
do asi la planificacién de la primera
parte de la camparfa. Complementara
su participaciéon con un espacio vir-
tual en la plataforma Fruit Attraction
LiveConnect para atender a provee-
dores y clientes que no se desplacen
hasta el recinto ferial de IFEMA.

Cuidando del entorno y las personas

Consciente de que el futuro pasa
por implementar iniciativas que per-
mitan el desarrollo de la agricultura
a largo plazo , Anecoop trabaja de
forma continua junto a sus socios
en la busqueda de alternativas a los
problemas medioambientales que
preocupan a la sociedad: minimizar
el consumo de agua y de materias de
sintesis quimica en la produccién, en-
contrar variedades mas resistentes a
la sequiay a las enfermedades, dismi-
nuir la utilizacién del plastico, impul-
sar el uso de energias renovables o

Cosechar y comercializar frutas y hortalizas de
alta calidad significa ser cuidadosos en todo lo

trabajar en la recuperacion de tierras
abandonadas, que en si son un foco
de propagacién de plagas, son algu-
nas de ellas.

Anecoop engloba todas estas ac-
ciones en la iniciativa “Raciones de
Vida para el Campo”, cuya comunica-
cion lanzé en mayo de 2020 para po-
ner en valor el medio rural y las per-
sonas que trabajan en él, haciendo
consciente a la sociedad del esfuerzo
que realiza el sector por mantener
una produccién nacional e indepen-
diente, evitar el abandono de tierras
de cultivo y crear a la vez un futuro
mas limpio y sostenible.

www.anecoop.com

que hacemos. Un proceso que va desde la
seleccion de una semilla, su produccion integrada

y ecoldgica, su recoleccion y comercializacion

hasta su consumo final. Todo ello exige un respeto

y cuidado que requiere un gran esfuerzo de todos
nosotros.

En Coprohnijar, esforzarnos por la calidad es algo
muy natural, por eso LO NATURAL ES LO NUESTRO.

w

www.coprohnijar.es
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HUERCASA presenta cuatro
nuevas referencias vegetales

Maiz al grill, boniato cocido en mitades, remolacha

marinada para ensalada y patata cocida con piel son
las nuevas referencias. La compania también dara a
conocer en la feria madrilena su renovado packaking, mas sostenible.

Huercasa participara del 5 al 7 de
octubre en Fruit Attraction, y apro-
vechari este escenario para dar a
conocer cuatro nuevas referencias
vegetales, ya listas para consumir de
manera comoda y rapida. Mazorcas
de maiz al grill, boniato en mitades,
remolacha marinada especial para
ensalada y patata cocida con piel
son los cuatro nuevos productos que
Huercasa da a conocer en la feria,
todos ellos con las caracteristicas
comunes de su sencilla y rapida pre-
paracién.

Ademas, como el resto de la gama
Huercasa, no contienen conservan-
tes, son productos muy naturales,
preparados al vapor, como lo haria

el consumidor en casa, y envasados
al vacio para facilitar su conservacion
por un tiempo mas prolongado.

Nuevo packaging

Junto a los nuevos productos,
Huercasa aprovecha también el esca-
parate que supone la feria de Madrid
para dar a conocer su nuevo packa-
ging, una apuesta por la sostenibi-
lidad que se enmarca en el compro-
miso de la empresa con los Objetivos
de Desarrollo Sostenible de Naciones
Unidas. El nuevo envasado, que ya se
estd implementando en los distintos
productos Huercasa, elimina el plas-
tico secundario y lo sustituye por fa-
jines y etiquetas de papel, un proceso

que supondrd un ahorro en torno a
las 20 toneladas de plastico al afo.

Gama bio

Otro de los puntales de Huercasa
en la feria serd su gama de produc-
tos bio, que incluye la practica tota-
lidad de referencias de la compainiia,
incluyendo maiz, remolacha, patatas,
legumbres y arroz. Las soluciones ve-
getales Huercasa ahorran tiempo al
consumidor aficionado a la cocina,
aportando valor anadido por su prac-
ticidad y eliminando los procesos de
limpieza, troceado y coccion de los
vegetales.

www.huercasa.com/es

Primeale Gourmet: la innovacion
y sostenibilidad van de la mano

Entre los nuevos lanzamientos presentados por Primeale se
encuentra una gama para microondas compuesta por corazones de
coles de Bruselas y tres referencias de patatas de la variedad Jazzy.

La edicion 2021 de Fruit Attaction
representa la casilla de salida para
todo el sector hacia una carrera por
la innovacién, la sostenibilidad y el
reto de entender al consumidor con
su nuevo esquema de valores. Entre
los nuevos lanzamientos que presen-
ta Primeale, se encuentran las refe-
rencias que facilitan la preparacién
de las hortalizas en la cocina, bajo la
marca Primeale Gourmet. Se trata de
una gama para microondas compues-
ta por corazones de coles de Bruse-
las y tres referencias de patatas de la

variedad Jazzy. Ademas de aportar
un concepto innovador para cocinar
que ayuda al consumidor para que
disfrute de un plato de calidad en po-
cos minutos, la mayor diferenciacion
de la marca Primeale Gourmet es la
calidad maxima de sus productos se-
leccionados cuidadosamente.

Para David Lépez Cerro, director
Comercial y Marketing de Primeale,
la participacion en esta edicion “su-
pondra una apuesta clara por elevar
nuestras propuestas para ofrecer al

sector nuevos formatos y productos
innovadores que sorprendan al con-
sumidor. Es un impulso hacia el futu-
ro de la categoria”.

Esta gama premium no sélo va en
linea con la tendencia de conveniencia
y practicidad para cocinar platos de
calidad, sino que también contempla
la sostenibilidad como eje fundamen-
tal para reducir el impacto en el medio
ambiente, siendo el packaging 100%
reciclable en el contenedor azul gra-
cias a su alta composicion de papel.

www.primeale.es
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UNICA sorprende al consumidor con el
sabor de su caviar citrico y el tomate Nippo

La sostenibilidad
impregnara el stand y
todas las novedades

en linea con las nuevas
demandas del consumidor

La recuperacién de Fruit Attrac-
tion en formato presencial brinda la
oportunidad de fortalecer las relacio-
nes con los clientes e intensificar la
internacionalizacién. Ha sido un afio
y medio muy complejo y Fruit Attrac-
tion es una inmejorable plataforma
para relanzar acciones que habian
quedado interrumpidas y aplazadas
por la pandemia.

A nivel de novedades en produc-
tos, UNICA desplegard su catalogo
renovado con variedades de toma-
te de la gama intense, como el Red
Noir, ademas de especialidades como
pimientos tipo Padrén, y el pepino
mediano o midi (ideal para evitar el
desperdicio alimentario). En una fase
de comercializacion mas incipiente,
se presentardn también productos
como el caviar citrico o el tomate Ni-
ppo, sabores que sin duda van a sor-
prender al consumidor.

La feria acogera la promocién de
aquellas marcas en las que UNICA
trabaja conjuntamente con otras em-
presas como el pepino snack MyCu-
bies, el calabacin crudo Crii o el to-
mate Adora.

El stand va a estar impregnado
de la filosofia de sostenibilidad que
marca el caracter de cooperativa
comprometida con el respeto al me-
dio ambiente. Muestra de ello son
sus nuevas soluciones de packaging
para minimizar el uso de plastico y
para buscar materiales alternativos,
biodegradables, cada vez mas solici-
tados por nuestros clientes.

El presidente de UNICA, José
Martinez Portero, reconoce que “se
trata de un momento clave para mos-

trar todo nuestro apoyo a una feria
referente del sector, que vuelve a ser
presencial después de la pandemia.
No podiamos faltar a esta edicién por
el compromiso que tenemos adquiri-
do con nuestros clientes, con los que
estamos deseando reencontrarnos.
La feria es una gran plataforma para
mostrar todas las novedades que cul-
tivan nuestros agricultores y cerrar
programas comerciales”.

www.unicagroup.es

Juntos formamos un gran equipo capaz de
conseguir un produccion rentable y

O-BASF

We create chemistry

ito es contar
el respa Ido

echico

W
sostenible. Mas alla de las semillas estamos nunhems

contigo para conseguir soluciones gracias a
nuestro conocimiento, recursos y un gran
entusiasmo que ponemos a tu disposicion.
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Onubafruit pone en el
mercado seis nuevas
variedades de arandano

Onubafruit encara la actual campana con la llegada
de sus nuevas variedades de arandano a los lineales
de los supermercados de Europa y reafirmando la
seguridad de sus agricultores convertida en la nueva

AOPFH de Andalucia.

El objetivo de Onubafruit ha sido
siempre el de dar a sus agricultores
mayor estabilidad y seguridad para
desarrollar su actividad y en base a
ello lleva trabajando casi dos décadas.

La cooperativa

de segundo grado referente en el
sector de los frutos rojos en Europa,
pone en el mercado 6 nuevas varie-
dades de arandano con las que am-
plia su ventana comercial de noviem-
bre ajulio. Estas 6 nuevas variedades,
son fruto de los programas de mejora
genética en los que la cooperativa
anda inmersa en sus campos de ensa-
yo y que responden a las necesidades
de sabor y vida util de sus clientes y
a las necesidades productivas de sus
agricultores.

Ademas, siguiendo con el obje-
tivo de valorizar la actividad de sus
agricultores, Onubafruit SCA se ha
convertido en la tercera entidad an-
daluza y la primera onubense en ser

reconocida como AOP (Asociacién
de Organizaciones de Productores de
Frutas y Hortalizas) por la Direccion
General de Industrias, Innovacién y
Cadena Agroalimentaria de la Conse-
jeria de Agricultura, Ganaderia, Pesca
y Desarrollo Sostenible de Andalucia.

Con este reconocimiento abre,
para el grupo cooperativo, la posi-

Onubafruit SCA
se ha convertido
en la tercera
entidad andaluza
y la primera
onubense en ser

reconocida como
AOP (Asociacion
de Organizaciones
de Productores de
Frutas y Hortalizas)

bilidad de financiar sus nuevos pro-
yectos de investigacién y produccién
experimental, las acciones medioam-
bientales, de promocién o de preven-
cién y gestién de crisis, en el marco
de sus programas operativos.

El modelo de organizacién de AOP
ofrece las competencias necesarias
para aplicar las medidas de gestion
de crisis del régimen especifico de
frutas y hortalizas, con un porcentaje
de ayuda comunitaria superior al de
una OP en sus programas operativos,
que pueden ser totales o parciales con
sus OPs asociadas. Ademas, esta dis-
puesto, teniendo en cuenta la Organi-
zacion Comun de Mercados vy, segun
la nueva regulacion de las normas de
competencia aplicables en el capitulo
agrario incluida en el Reglamento Om-
nibus, que las AOPs puedan adoptar
acuerdos, decisiones y practicas con-
certadas referidas a la produccion y
venta de frutas y hortalizas.

Onubafruit logra, con estas nue-
vas acciones, reafirmar una vez mas
su posicién y la de sus cooperativas
asociadas, optimizando la rentabili-
dad de sus agricultores y haciéndo-
los mas competitivos en un mercado
cada vez mas globalizado y con cons-
tantes retos a corto y medio plazo.

www.onubafruit.com
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BASF quiere "enamorar" a todos
los eslabones de la cadena de valor

Bajo el mensaje ‘Vegetables People Love’, la compania
de semillas mostrara sus nuevas propuestas en cultivos
como el tomate o el meldén que responden a las
demandas de salud y sostenibilidad del consumidor final.

BASF participa del 5 al 7 de octu-
bre en la primera edicién presencial
de Fruit Attraction (9C11) desde el
inicio de la pandemia, y lo hace con
un doble objetivo: por un lado, de-
mostrar su compromiso incondicional
con toda la cadena de valor agroali-
mentaria y, por otro, para presentar
sus ultimas innovaciones en linea con
las demandas actuales de productos
sostenibles y saludables.

Bajo el eslogan ‘Vegetables Peo-
ple Love, BASF quiere poner de ma-
nifiesto la pasion que todo su equipo
pone en cada una de las semillas que
desarrolla, y que no ha decaido ni si-

quiera en los momentos mas dificiles
de la crisis sanitaria, todo lo contra-
rio. “Ha sido un aflo muy complicado,
que ha supuesto un verdadero reto
para todo el sector, y hemos esta-
do a la altura de las circunstancias”,
afirma Francisco Solera, Country Sa-
les Manager del negocio de semillas
horticolas de BASF, que destaca “el
perfecto engranaje de toda la cadena
de valor, que ha seguido funcionando
con el Unico objetivo de suministrar
alimentos sanos y sostenibles”.

La multinacional ha continuado
innovando en todo este tiempo para
satisfacer las demandas de cada uno

de los eslabones de esa cadena, des-
de el productor al consumidor final, y
asi lo demostrara en Fruit Attraction
con sus propuestas.

Disponible, convenience y healthy

Para la gran distribucién, la nove-
dad es Sunup®, una nueva tipologia
de melén similar al cantaloup, del que
ha heredado su escriturado y lineas
de sutura, pero de color dorado. Ade-
mads, continlan mostrando sus san-
dias de doble aptitud Bazman F1 y
Harmonium F1, ideales tanto para su
venta en fresco como con un minimo
procesado, en cuartos y mitades.

Y, por ultimo, no se olvidan del
consumidor, al fin y al cabo, la razén
de ser de toda la cadena. Para satis-
facer su demanda de productos sa-
ludables, la multinacional presenta
RedNoir®, un tomate tipo Intense
con unas cualidades organolépticas
y nutricionales superiores a la media.

BASF demuestra, una vez mas,
su compromiso con toda la cadena
de valor agroalimentaria alinedndo-
se con cada uno de sus eslabones y
atendiendo a sus necesidades y de-
mandas. Y todo ello sin perder de vis-
ta su objetivo de alimentar al mundo
de una manera saludable, atractiva y
sostenible.

www.agro.basf.es

Estamos presentes en una nueva edicién

de Fruit Attraction IFEMA - MADRID

Contacte con nuestro equipo
comercial para establecer una reunion

Phone: +34 629859919
Email: salesmanager@zhadobinagarlic.com
Web: www. zhadobinagarlic.com
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Smurfit Kappa

apuesta por la innovacion

Smurfit Kappa es consciente de la importancia de la innovacién para ayudar al
sector hortofruticola a ahorrar costes y mitigar los riesgos que puedan surgir en

su cadena de suministro.

Por eso, durante la préoxima edi-
cion de Fruit Attraction, mostrara en
su stand n°® 9E11, situado en el pabe-
ll6n 9, un centro pionero y Unico en
Europa, dedicado exclusivamente al
sector de frutas y hortalizas frescas,
que permite a la compania trabajar
con cada uno de sus clientes para
buscar la solucién de embalaje soste-
nible mas adecuada y las oportunida-
des de mejora que aporten un mayor
valor a sus negocios.

Gracias a ello, todos los asisten-
tes a la feria van a poder descubrir de
primera mano cémo pueden ahorrar
en todos los pasos de la cadena logis-

tica y cudl es el packaging de cartén
ondulado mas adecuado para su ac-
tividad y producto. Para eso, Smurfit
Kappa va a mostrarles innovaciones
como la bandeja Goliath® que, gra-
cias a su disefio conico, es capaz de
absorber la deformaciéon provocada
por la fruta, mejorando la eficiencia
de carga, permitiendo un apilamien-
to perfecto, reduciendo un 50% su
peso respecto a otro tipo de emba-
lajes, optimizando la conservacién
del fruto y reforzando la imagen de
la marca.

También estara presente la inno-
vadora P84/13 Doble Cobnica, cuyo

disefio favorece una circulacién 360°
del aire hacia el interior y garantiza
que el producto llegue fresco e intac-
to al punto de venta. Ademas, ocupa
menos espacio, es mas resistente,
emite menos CO? al ambiente y ge-
nera menos desperdicio. Sin olvidar
el Box8 automatico, el primery Unico
box agricola para productos a granel
que se arma 100% en maquina mon-
tadora. Fabricado en un solo material
reciclado, requiere menos superficie
de cartén, mejora la imagen de marca
y evita deformaciones.

www.smurfitkappa.com/es

Sweet Palermo®, Lechuga Snack®
y MyCubies® seran los grandes pro-
tagonistas de esta edicién, marcas
que siguen creciendo para adaptarse
a los nuevos habitos y necesidades
del consumidor, preocupado en la
salud, el bienestar y la sostenibilidad.

Sweet Palermo, el pimiento céni-
co extra dulce, de piel fina, sin ape-
nas semillas, especialmente versatil y
muy rico en vitamina C, ha recibido el
reconocimiento de los consumidores
con el sello Sabor del Afio, en 2020 y

Salud y sostenibilidad de
la mano de Rijk Zwaan

Rijk Zwaan participara en esta nueva edicion de Fruit
Attraction de forma presencial, tras mas de un ano
de pandemia, con el claro objetivo de poner en valor
su eslogan “Sharing a healthy future” y centrando el
foco de atencion en la salud y la sostenibilidad. Del 5
al 7 de octubre de 2021 en Ifema (Madrid), en el Pabellén 9 - estand 9D10.

2021, y la distincién de los chefs mas
prestigiosos del mundo con el galar-
doén “Superior Taste Award”, tres es-
trellas, en su version amarilla.

Rijk Zwaan sigue marcando ten-
dencia ofreciendo al mercado nuevas
soluciones mas sostenibles, como la
Lechuga Snack, un nuevo concepto
de lechuga que sustituye cualquier
envase plastico, ya que sus hojas sir-
ven de base para cualquier tipo de
topping frio o caliente. La Lechuga
Snack fue galardonada con el Premio

a la Innovacién Fruit Attraction'18.
Los visitantes podran degustarla en
los estands de las empresas comer-
cializadoras: El Dulze, Jimbo Fresh y
Fruca.

Con MyCubies, Rijk Zwaan con-
quista a los consumidores mas j6-
venes con un snack versatil, para
consumir en diferentes momentos,
conveniente y muy saludable frente
a otros snacks ultra procesados. My-
Cubies es la marca de pepino snack,
crujiente y jugoso.

www.rijkzwaan.es
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Sanifruit llega con muchas novedades: cambio
de imagen de marca y nuevos productos

Un ano mas se celebra Fruit Attraction Madrid, y Sanifruit estara alli de nuevo
después de este ano y medio extrano sin celebracion presencial.

Va a ser una feria especial y llena
de novedades ya que la entidad pre-
sentara toda su gama de tratamien-
tos postcosecha sin residuos para ci-
trico, fruta de hueso, melén, platano
y banana con sus correspondientes
versiones de soluciones BIO, cata-
logadas como producto utilizable en
agricultura ecoldgica.

En estos ultimos tiempos, las
autoridades regulatorias en Europa
y el resto del mundo, asi como los
requerimientos de las cadenas de
supermercados, son cada vez mas
restrictivas con el nimero de mate-
rias activas y LMR que se afladen a la
fruta. Ademas, crece en los consumi-

dores la preocupacién por su salud
y los productos BIO. Las centrales
hortofruticolas, también preocupa-
das por la salud de las personas y el
medio ambiente, son conscientes de
estas situaciones y estan adaptando
sus producciones a estas necesida-
des y tendencias. Es por todo esto
que no puede perder la oportunidad
de pasar por el stand 8C04 para des-
cubrir nuestros tratamientos post-
cosecha sin residuos de pesticidas y
ecoldgicos en linea con las necesida-
des actuales y lo mas importante: el
futuro.

Junto a todo esto, al pasar por
el stand de Sanifruit también en-

contraran alguna que otra sorpresa,
y es que después de mas 30 afnos:
iCambian su imagen de marca! Sa-
nifruit estad en un proceso de diver-
sificacion y expansion internacional
y no hay mejor reflejo de la evolu-
cion de una empresa que un cambio
en su imagen. Han creado un logo
mas moderno, pero conservando el
espiritu del anterior, sin olvidar sus
origenes. Asi que ya sabe, si quiere
conocer su nueva imagen y saber
mas sobre lo que significa...jno pue-
de dejar de pasar por el stand 8C04
dentro del area Ecorganic!

www.sanifruit.com
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Por José Esteban Ruiz. Periodista Agroalimentario | @RuizJoseEsteban

La produccién de frutas y hortalizas de Almeria es

la mas importante del continente europeo por su
capacidad para alimentar a una poblacion de 500
millones de habitantes, ya durante los doce meses
del ano. Pero destaca también por ser un referente
en calidad y seguridad alimentaria, marcando grandes
distancias con zonas competidoras, sobre todo con
aquellas que se ubican fuera de las fronteras de la

Union Europea.

Los agricultores demuestran afio
tras afo que estan a la cabeza con-
tinental en el desarrollo de buenas
practicas agricolas, avanzando en
una actividad sostenible desde el
punto de vista medioambiental, sien-
do estrictamente rigurosos con las
materias activas que utilizan para
proteger los cultivos, tratarlos contra
enfermedades y ofrecerles esa nutri-
cién que precisan.

El control bioldgico, desde su ex-
plosién hace ya cerca de tres lustros,
ha generado un entorno cada vez mas
limpio en el invernaderos de la provin-
cia de Almeria, unas estructuras que a
la vez que propician un escenario en
el que se ha reducido el uso de pro-

ductos quimicos para los tratamientos
de los cultivos, con las ventajas que
ello conlleva no solo para los produc-
tos hortofruticolas que alli se generan
sino también para un entorno de tra-
bajo mas favorable, también son refe-
rentes en Europa, como pone de ma-
nifiesto la campana de promocién de
las frutas y hortalizas del sur europeo,
CUTE Solar, por su sistema de cultivo
que también es mas limpio, ya que ge-
neran alimentos a partir de la luz solar,
a diferencia de otras zonas en las que
se necesita calefaccién, y por tanto sin
generar emisiones que perjudiquen al
medioambiente.

Sin duda, la fauna auxiliar marcé un
antes y un después en el campo alme-

riense, situdndolo como ejemplo mun-
dial, un espejo en el que ya se miran
desde muchos puntos del planeta en
el que se cultivan frutas y hortalizas,
bajo abrigo y también al aire libre. Y es
que, ademas de reducir el uso de fito-
sanitarios, los que se utilizan son com-
patibles con estos ‘bichitos buenos),
son menos agresivos para favorecer la
accién de control que ejercen contra
las plagas. De esta forma, el resultado
son productos cada vez mas seguros y
de mayor calidad.

En los tltimos afos, una de los in-
dicativos mas aclaratorios y evidentes
sobre el estado de los productos hor-
tofruticolas almerienses, es la tarea
de control que se ejerce en la Admi-
nistracién publica y en los distintos

Solo el 0,94%

de las muestras
almerienses superan
los LMRs, mientras
la media europea se

sittaen el 3,9%




laboratorios de la provincia. Todos los
estudios y muestreos que se realizan
para determinar la seguridad alimen-
taria que ofrecen las frutas y hortali-
zas almerienses ponen de manifiesto
su limpieza respecto al resto del con-
tinente.

Francisco Garrido, director del la-
boratorio Labcolor pone de manifies-
to que “la sostenibilidad y competi-
tividad de la produccion almeriense
apuesta claramente por la calidad y
la seguridad alimentaria como claves
diferenciadoras frente a los productos
de terceros paises”. Una afirmacion
que parte de las conclusiones de un
estudio realizado por esta entidad re-
ferente en andlisis para la agricultura,
una de las mas punteras de Almeria en
cuanto a dotacion tecnoldgica y capa-
cidad.

Y es que, Labcolor, el laboratorio
de la Asociacién de Organizaciones
de Productores de Frutas y Hortali-

Bio Controladores
son soluciones de proteccion natural
y efectiva para sus cultivos

;g‘z

=

zas de Almeria (COEXPHAL), que ca-
naliza gran parte de las muestras que
analizan los agricultores de las coo-
perativas hortofruticolas almerien-
ses, concluye que apenas el 0,94%
de los analisis realizados superan los
Limites Maximos de Residuos (LMR)
permitidos en el marco de la Unién
Europea, una cifra muy alejada de la
media que publica. No en vano, como
detallan desde Labcolor en la publi-
cacion de su informe final de resulta-

Mas de 60% de los
analisis de muestras
de calabacin,

berenjena y sandia
resultaron sin
residuos

upl-ltd.com/es

@UPL_IBERIA UPLIBERIA @UPL_IBERIA
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dos sobre los andlisis llevados a cabo
durante la campana 2020-2021, el 7
de abril de 2021 la EFSA (European
Food Safety Authority) publicé su
estudio anual sobre residuos de pla-
guicidas encontrados en alimentos
en la Unién Europea durante el 2019
(The 2019 European Union report
on pesticide residues in food) en el
que, de un total de 96.203 muestras
analizadas en la Unién Europea, el 3,9
% excedieron los valores de LMR, un
valor, “cuatro veces superior”, desta-
caron en el laboratorio, al obtenido
en el estudio realizado por Labcolor
donde solo un 0,94 % de las hortali-
zas de Almeria superan los niveles de
LMRs. Por tanto, “podemos concluir
que el nivel de seguridad alimentaria
existente en los productos del campo
almeriense es superior al del resto de
la Unién Europea, siendo las frutas y
hortalizas de Almeria las que cuentan
con unos niveles de residuos de pla-
guicidas mucho menores”, apostilla
en Labcolor.

USO RESERVADO A AGRICULTORES Y APLICADORES PROFESIONALES. USE LOS PRODUCTOS FITOSANITARIOS DE MANERA SEGURA. LEA SIEMPRE LA ETIQUETA DEL PRODUCTO ANTES DE USARLO.
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Cada ano, como reflejan en este
laboratorio, se estd incrementando
la labor de andlisis en la provincia
sobre residuos de plaguicidas y con-
taminantes, para ejercer un mayor
control sobre el producto que llega al
mercado, con el fin de que las frutasy
hortalizas almerienses sean de maxi-
ma calidad y se ajusten a la seguridad
alimentaria que marca el continente
europeo, generando la confianza de
la que goza en estos momentos. El
pasado ejercicio, Labcolor, por ejem-
plo, incrementd un 32,5 % este tipo
de andlisis. En total, este laboratorio
realiz6 53.746 muestras, contando
también con las destinadas anélisis
microbiolégicos, fitopatolégicos vy
agrondémicos.

La entidad almeriense de COEX-
PHAL llevé a cabo este estudio en
base a cerca de 18.000 muestras que
se realizaron durante la campaia, y
en las que mas de la mitad, concre-
tamente el 55% resultaron las frutas
y hortalizas limpias totalmente de re-
siduos. Asi, la mayor parte no conte-
nia restos de las materias activas mas
comunes que se usan para el cultivo
bajo abrigo.

Del resto, solo 169 muestras arro-
jaron un resultado en el que el limite
de seguridad minimo establecido por
la Unién Europea estaba superado.

Por productos, cabe destacar que
el porcentaje de muestras de produc-
tos sometidas a andlisis de plaguicidas
y contaminantes en las que las horta-
lizas resultaron totalmente libres de
residuos se eleva por encima del 60%

cuando se trata

de calabacin, san-

dia y berenjena,

los tres productos

que tienen la tasa

mas alta de limpie-

za. En el caso de los

dos ultimos, el mues-
treo pone de manifies-

to que apenas el 0,50%
de los productos analiza-
dos superaron los LMRs eu-
ropeos.

Labcolor, en su informe, profun-
diza en los resultados obtenidos en
cada uno de los principales produc-
tos hortofruticolas que se cultivan en
los invernaderos de la provincia de
Almeria.

En el caso del pimiento, el labo-
ratorio llevd a cabo mas de 5.162
muestras, en las que mas del 50%
resultaron totalmente limpias de
restos de materias activas. En el
caso del tomate, la muestra superé
los 3.800 casos, con un 55% libres
de residuos y solo el 0,78% supera-
ron los LMRS. En el caso del pepino,
el muestreo de mas de 2.850 casos
reflej6 que el 52% no contenian resi-
duo alguno. Solo el melén, marcé un
porcentaje inferior al 50% en los ca-
sos en los que se encontraron algun
resto de materias activas, pero ape-
nas el 1,5% superaban los limites.
Esta cifra eleva la media, ya que la
mayor parte de las muestras no lle-
gaban a superar el 0,9, y en algunos
casos, como los reflejados con ante-
rioridad, para sandia y berenjena, se
ubicaron en el 0,5%.

Mas de la mitad
de los productos
muestreados por
Labcolor estan
libres de materias
activas

Este informe viene a corroborar
un afo mas la seguridad alimentaria
que ofrece a Europa, principal mer-
cado, el sector hortofruticola alme-
riense, que, ademds, campana tras
campafa incrementa su apuesta por
la produccién ecoldgica, acercandose
en este mismo ejercicio a las 4.000
hectareas bajo abrigo.


http://www.faunautil.com
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Por José Esteban Ruiz. Periodista Agroalimentario | @RuizJoseEsteban

La sostenibilidad

y respeto al

medioambiente marcan el
ritmo de una protecciony
nutricion vegetal cada vez

mas natural

La Unién Europea marca unas di-
rectrices en pro de la sostenibilidad
cada vez mas rigurosas. Uno de los
sectores en los que mas regulaciéon
hay en estos momentos es el agroali-
mentario. La tendencia a una produc-
cion mas natural limita la utilizacién
de materias destinadas a la protec-
cién, sanidad y desarrollo de los cul-
tivos.

Las plantaciones hortofruticolas
se encuentran entre una de las acti-
vidades agrarias sujetas a ese nuevo
escenario en el que los agricultores

demandan nuevas soluciones y las
empresas de la industria auxiliar es-
pecializadas en nutricién y protec-
ciéon vegetal estan trabajando para
ofrecerlas. No en vano, en sus cata-
logos se observa un incremento de
este tipo de productos basados en
materiales naturales que mejoran la
evolucion de las plantaciones.

Se acabaron, en el apartado de
quimicos, los productos antes con-
siderados como téxicos. Las normas
ahora son mas rigidas para el registro
de nuevas soluciones. Estas deben ser

Las empresas
especializadas en

la fabricaciony
comercializaciéon de
soluciones para la
nutricion y proteccién

de las plantas estan
asumiendo, a través de
un esfuerzo inversor, el
mensaje de sostenibilidad
y respeto al medio
ambiente que marca

la Unién Europea para

la actividad agraria. La
innovacion se refleja

en los catalogos en los
prevalece la presencia de
productos elaborados con
materias naturales.

mas respetuosas con el medio ambien-
te, con los insectos auxiliares y con las
propias plantas. Un nuevo marco en el
que se mueve en estos momentos la
agricultura y su industria.

Para mantener constante la pro-
ductividad, a su vez, se estd impo-
niendo en el mercado la bioestimu-
laciéon de la planta con propuestas
basadas en materiales naturales, de
origen vegetal, con el objetivo de
incrementar la capacidad de los cul-
tivos a la hora de procesar los ferti-
lizantes y aportaciones nutricionales.
Esto se consigue a través del suelo,
pero también desde el punto de vista
foliar.

Extractos de ajo, algas, aminoaci-
dos, etcétera, son utilizados para la
bioestimulacién con la intencién de
estimular directamente a la planta,
pero también para que esta cree una
serie de mecanismos que hacen que
los nutrientes que absorbe sean mas
efectivos. De esta forma aprovechan
mejor el alimento que le aporta el
agricultor.



Una de las tendencias en auge,
pero que no todos los profesionales
estan de acuerdo con ella, es el de-
nominado ‘Residuo cero’. Se designa
asi al logro que proponen diferentes
soluciones que se designan mas sos-
tenibles. “Estas palabras son desacer-
tadisimas porque, aunque se detalle
que es residuo cero, se esta dicien-
do que contiene residuo, aunque sea
cero. Hay que cultivar tratando de te-
ner el menor residuo posible a través
de herramientas méas innovadoras y
técnicas, que cada vez estan mas dis-
ponibles”, opina Vicente Munoz, Pro-
ducto Manager Bioestimulant & Zeba
Iberia de UPL Iberia.

El uso de cualquier solucién para
los cultivos, utilizado adecuadamen-
te, tal y como se indica en su etiqueta,
nunca va a llevar a superar los Limites
Maximos de Residuos que permite la
Unién Europea, que se cifien al mar-
co de seguridad para su cultivo, y, por
tanto, son totalmente saludables, ex-
plica Vicente Mufoz.

La investigacion de la industria
auxiliar especializada en nutricién y
proteccién vegetal se ha incrementa-
do con el paso de los anos. El esfuer-
zo para obtener verdaderas solucio-
nes que se adapten a las exigencias
que marca la normativa se ha dispa-
rado. Derivado de ello figura la inver-
sion que estos fabricantes tienen que
asumir para no seguir siendo punte-
ros en el mercado.

Las companias, ante esta situa-
cion “se encuentran desprotegidas
porque los organismos vivos, por
ejemplo, no se pueden patentar’,
aclara Mufioz. Se puede “patentar al-
guna cepa especifica que ataca a un
patégeno determinado, y eso te ofre-
ce proteccion”, pero “no el organismo
vivo en si mismo”. Por tanto, esa es la
linea de trabajo que se estd mante-
niendo, aunque “la inversion es mu-
cho mayor”.

Las empresas necesitan esa
protecciéon a su labor investigado-
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ra, para hacer frente a los estudios
gue estd demandando el campo. La
innovacién es costosa y el trabajo
gue hay detras de ello requiere esa
proteccion que marca la patente del
nuevo producto, con el fin de finan-
ciar ese trabajo, pudiendo explotar
su comercializacién de manera ex-
clusiva.

Y es que, en determinadas solu-
ciones, dada la normativa, se obtie-
nen con un arduo trabajo vinculado
a estudios y proyectos, y legalmente
pueden ser puestas en marcha por la
competencia, sin poder obtener un
beneficio que cubra la inversién.

Por ello, desde las compainiias lan-
zan un mensaje a las instituciones
para que velen por el buen desarrollo
de las investigaciones, protegiendo
esta labor a favor del desarrollo de la
industria y su posterior aplicacién en
la agricultura. Una regulacion acorde
con lo que hoy est3 sucediendo en el
mundo.

Una explosion de vitamina C

;Conoces el pimiento Sweet Palermo®©? Muy dulce, de piel fina, sin apenas semillas,
especialmente versatil y muy rico en vitamina C. Sus caracteristicas lo han consolidado como
el favorito de los consumidores con el Premio Sabor del Afio 2020y 2021. Asi como el
reconocimiento de los chefs mas prestigiosos del mundo con el “Superior Taste Award”, tres
estrellas en su versién amarilla. Disponible durante todo el afio en sus diferentes formatos.
Descubre #TheSweetColours. jElige tu color, disfruta su sabor!
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Por José Esteban Ruiz. Periodista Agroalimentario | @RuizJoseEsteban

La campana 2021-2022
confirma la tendencia:
al alza el pimiento y en
caida libre el tomate

Los resultados mandan. Los productores hacen
cuentas y en algunos productos ya no salen.

Las variedades de tomate que soportan la
competencia feroz de paises terceros en el mercado
europeo comienzan a ser minoritarias entre los

invernaderos almeriense, hecho este que esté incidiendo

en un descenso de su superficie.

El sector horticola almeriense y
granadino, el que produce bajo abri-
go, se encuentra en pleno inicio de
campafa. El afo agricola comienza
con la ilusién de cada afo, con las ga-
nas de superacién y esperando que el
transcurso del mismo concentre fac-
tores favorables que generen los re-
sultados que esperan los agricultores,
tras un nuevo esfuerzo inversor.

Las plantaciones se han adelanta-
do en esta campaia de otofo, apro-
ximadamente dos semanas. Aunque,
claro esta, la produccién a diferencia
de antafio, ya no cesa en Almeria,
cuyos invernaderos se mantienen
activos los 12 meses del afno ya que
son muchos los agricultores que no
descansan en el periodo veraniego,
manteniendo cultivos para tratar de
rentabilizar la actividad en un balan-
ce anual. Son efectos de las crisis de
precios que se suceden ano tras afo,
y que ha marcado una tendencia cla-
ra en el campo almeriense, producir
todo el afo.

Aunque no hay datos oficiales
confirmados a la fecha por la Dele-
gacién Territorial de la Consejeria
de Agricultura, Ganaderia, Pesca y
Desarrollo Rural de la Junta de An-
dalucia sobre las previsiones de la
actual campana hortofruticola, en
un ejercicio de estimacién habitual
de la Administracion regional, todo
indica a que la tendencia de los ulti-

mos anos sera protagonista en esta
2021-2022. Y es que, a tenor de las
informaciones que emanan de las or-
ganizaciones agrarias, todo apunta a
un nuevo incremento de la superficie
dedicada al cultivo de pimiento y una
nueva caida del espacio en el que se
cultivara este afno un producto refe-
rente en Almeria como el tomate, del
que incluso en COAG sefalan que se
verd este afno superado por el cala-
bacin, un horticola que cada ano se
hace mas relevante en el campo abri-
gado almeriense.

Los Unicos datos ofrecidos hasta
el momento sobre los ‘movimientos’
de cultivo que se van a producir este
ano en los invernaderos almerienses
los ha ofrecido la Asociacion de Jéve-
nes Agricultores (ASAJA) de Almeria,
desde donde sefalan que continta el
crecimiento en superficie de cultivo
de pimiento, aunque moderado. La
patronal agraria cifra en un 2%, apro-
ximadamente, este crecimiento.

El pimiento se ha convertido en
el cultivo predominante en Almeria,
que con este nuevo incremento va
camino de las 13.000 hectareas. Sus
condiciones en el desarrollo de la
plantacion y los factores que inciden
en su manejo y recoleccién, con una
menor necesidad de mano de obra
en comparacion, por ejemplo, con el
tomate, hacen que sea una opcién
mas que atractiva para el agricultor.

Almeria apunta

a concentrar 182
hectareas mas bajo
abrigo en cultivos
ecolégicos

Ademads, en el apartado de precios,
aunque a lo largo de la campafia
manifieste ciertas debilidades, es el
producto mas estable. En los ultimos
anos el pimiento se ha caracterizado
por proyectar cierta regularidad en
sus cotizaciones, y eso lo perciben los
agricultores.

“El pimiento es un producto que,
a pesar del coste de plantacién, que
es mayor que en otros cultivos, tam-
bién requiere menos mano de obra, si
lo comparamos con el tomate. Estos
costes estan siendo decisivos para la
eleccion de un cultivo u otro”, mani-
fiesta Antonio Navarro, presidente de
ASAJA Almeria.

El incremento de los costes de
produccién, fundamentalmente los
de la mano de obra, junto a la falta de
precio y a la fuerte competencia que
tiene que soportar el sector hortofru-
ticola almeriense ejercida por terceros
paises con su entrada de tomate en la
Unién Europea, son los motivos prin-
cipales, segun la valoracion que hacen



desde ASAJA Almeria, que provocan
que una campana tras otra el tomate
siga perdiendo peso en el conjunto de
la produccién de Almeria.

Para esta campana, y segun la
informacién que baraja esta organi-
zacioén agraria, el descenso de super-
ficie de tomate podria rondar el 1,5
% perdiéndose unas 140 hectareas
que se han marchado a otros cultivos
como pimiento y calabacin. Sin em-
bargo, segun destacan desde los pro-
pios semilleros, apuntan desde ASA-
JA Almeria, lo mas representativo es
que se ha producido un incremento
muy importante en especialidades.
La orientacion a especialidades que
den mas margen al agricultor esti
siendo una de las tendencias de los
ultimos anos, y en el caso del tomate,
por la situacién que viene atravesan-
do supone una salida en busqueda de
mas rentabilidad”.

También se prevé una subida
aproximada en el cultivo de beren-
jena un 3%. Esta mayor apuesta por

este cultivo, expli-
can desde la pa-
tronal agraria, es
consecuencia
del “resultado
aceptable de
este produc-

to en el com-
puto global

de la campa-
Aa, lo que ha-
brian incentiva-
do esta subida”.

En el caso del pepino
existen pocas diferencias respecto a
la anterior cosecha ya que es un pro-
ducto que requiere cierta especiali-
zacién, aumentando ligeramente, un
1,5 % vy al igual que calabacin.

En auge la agricultura ecolégica

Otro pilar fundamental de la pro-
duccién almeriense, por su creci-
miento en las Ultimas campanas, es la
agricultura ecolégica, que se posicio-
na como valor anadido y diferencia-

Colmenas de
abejorros

con un futuro
sostenible

Mas ecoldgica, menos residuos

El revestimiento plastico esta hecho con

el 100% de plastico reciclado

Reduccion de huella de carbono en un 52%

www.koppert.es
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Competencia de
terceros, costes de
produccion y bajos
precios lastran el
cultivo de tomate
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dor de la actividad agraria en general
de esta provincia. Y es que, segln los
datos facilitados por la Delegacion
Territorial de la Consejeria de Agri-
cultura, Ganaderia, Pesca y Desarro-
llo Sostenible, Almeria cuenta con un
total de 59.275,70 hectareas de cul-
tivo en ecolégico y 4.023 operadores.

En el apartado de horticolas, y
sobre todo de la agricultura ecol6-
gica que emana de los invernaderos
de esta tierra, la superficie vuelve a
crecer esta campana. En Andalucia
se contabilizan cerca de 4.800 hecta-
reas bajo abrigo en produccién eco-
légica, de las que cerca del 80% se
encuentran en Almeria.

Para la presente campaia, la su-
perficie prevista en la provincia de
Almeria es de 3.875 ha, unas 182
hectareas mas que la pasada, entor-
no a un 5% de incremento. Tras afnos
de crecimiento, la evolucion de este
cultivo en ecolégico desde 2010
(891,64 hectareas) hasta 2020, con
unas 3.693 ha llevadas a cabo, ha
cuadruplicado su superficie.

Los precios no acompaiian en el inicio de campana

A diferencia de la campana 2020-2021 que comenzd con unos precios
mas que aceptables para los productos hortofruticolas almerienses, en es-
pecial para el pepino y el tomate, este ‘curso’ agricola se inicia con unas
cotizaciones totalmente opuestas. Los valores que adquieren las frutas y
hortalizas almerienses en origen generan incertidumbre en el propio sec-
tor. Los factores del mercado no acompanan y el pepino y sus productores
estan sufriendo las consecuencias mas nefastas. Y es que este horticola no
‘levanta cabeza’ en este primer tramo de la campafa. Semana tras semana
se esta pagando en origen a 0,15 euros el kilo, un valor que dista mucho

de alcanzar el umbral de sus costes de produccion.

Pero no es un caso aislado ya que en general las cotizaciones estan le-
jos de las deseados para comenzar la campana. Y es que, por ejemplo,
el tomate cotiza mas bajo también; y el calabacin tampoco marca

mejores precios.

Entre las explicaciones que ofrecen los profesio-
nales de la agricultora almeriense se encuentra la
socorrida saturacién del mercado derivada de
la existencia de produccion aun en las zonas
agricolas de Centro Europa. Las temperatu-
ras estan siendo favorables para alargar la
campana europea y eso incide en la buena
marcha de la venta de los productos alme-

rienses.

Campojoyma, comprometida
con la sostenibilidad

Campojoyma cultiva sostenibili-
dad para toda Europa. Este compro-
miso con la produccién ecolégica
de hortalizas y citricos ecolégicos y
con el medio ambiente lo trasladara
a Fruit Attraction, donde la empresa
bio contara con un expositor, el nu-
mero 9C04.

Campojoyma alcanzé en 2020
una producciéon de 60 millones de
kilos de hortalizas y citricos, con una
facturacion de 70 millones de euros y

mas de 30 referencias que exporta a
toda Europa. Actualmente la empresa
bio almeriense cuenta con 700 hec-
tareas en produccién bio repartidas
entre Almeria, Granada, Murcia, Al-
bacete, Sevilla y Alicante.

Campojoyma produce tomate, pi-
miento, berenjena, calabacin y pepi-
no, brassicas (entre ellas la col china,
donde es lider mundial en bio), me-
16n, sandia, limén y kunquat.

El fundador y gerente, Francisco
Jesus Montoya Sanchez, explica so-
bre la feria que “tenemos ganas de
volver a reencontrarnos con nues-
tros clientes y amigos, saludarles en
persona y compartir los avances ex-
perimentados en la biodiversidad de
nuestros cultivos”.

WWww.campojoyma.com



La superficie en
control biologico
vuelve a crecer cerca de un 3%

La sostenibilidad es

la estela que sigue el
campo almeriense en
su tarea por ofrecer las
frutas y hortalizas con
la maxima calidad. En
ello el control biolégico
de plagas se presenta
como una herramienta
imprescindible para los
agricultores

Tras unos afnos de disminucion de
superficie de control bioldgico, pe-
riodo de 2016 a 2018, en 2019 se
inicia la recuperacion de dicha super-
ficie. Las previsiones para la campana
2021-2022 “son favorables”, como
valora Aranzazu Martin, delegada Te-
rritorial de la Consejeria de Agricul-
tura, Ganaderia, Pesca y Desarrollo
Sostenible de la Junta de Andalucia
en Almeria. Y es que, segln los da-
tos que maneja la Administracion
andaluza, se prevé que aumente
nuevamente la superficie de control
biolégico en los diferentes cultivos
hasta alcanzar 26.983 hectareas, 695
hectareas mas, lo que se traduce en

un aumento con respecto a la pasa-
da campana de un 2,6 %. El control
biolégico por tanto se ha convertido
en sena de identidad de nuestra agri-
cultura.

Por cultivos, las previsiones para
la campana 2021-2022 son que pi-
miento seguird siendo el cultivo es-
trella, donde casi el 100% de la su-
perficie productiva de pimiento se
realizara bajo esta técnica de control
bioldgico porque se considera un mé-
todo excepcional para el control de
plagas, alcanzando 12.770 hectareas,
510 hectareas mas que la pasada
campanfa, un incremento de un 4%.

La superficie en
control biologico

crece un 6% en
calabacin y un 5%
en pepino

Para tomate puede verse tam-
bién un ligero aumento por buscar
un elemento mas diferenciador que
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le aporte mayor calidad y por tanto
mayor demanda y suplir asi la fuerte
presién de producciones de paises
terceros. Segln “nuestras previsio-
nes la superficie de control biolégico
en tomate crecera hasta 5.393 hec-
tareas, 21 hectareas mas, lo que se
traduce en un incremento de 0,4%
debido a la gran bajada de superficie
de cultivo que esta sufriendo este
cultivo”, detalla la delegada de Agri-
cultura.

Por su parte, la superficie de con-
trol biolégico de pepino, calabacin y
berenjena aumentaran también por-
gue, explica Martin, “se esta llegando
a alcanzar un buen uso de los auxilia-
res que le permite controlar las pla-
gas con mayor eficiencia”.

En el caso de pepino la superficie
aumentara con respecto a la pasada
campana hasta llegar a 3.839 hecta-
reas, 202 hectareas mas, lo que supo-
ne un incremento de mas de un 5%
de su superficie.

Para calabacin se prevé que llegue
a 1.498 hectareas en control bioldgi-
co, un aumento de superficie de 91
hectarea mas que la pasada campana,
lo que supone un incremento del 6%.
Finalmente, en berenjena se prevén
1.733 hectareas, 28 hectareas mas,
un incremento de casi un 2%.
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Por Juan Carlos Pérez Mesa - Profesor Titular del Dpto. de Economia y Empresa de la Universidad de Almeria

La incertidumbre como costumbre

La campana horticola almeriense
acabé el afo pasado con mal sabor
de boca. La primavera dejé unos ma-
los resultados, provocando que la va-
riacion de ingresos totales del sector
no fuera positiva.

El nuevo ciclo en ciernes se ini-
cia, como es costumbre, con incerti-
dumbre, mas si consideramos ciertos
hechos que pueden condicionar el
resultado futuro. Por el lado de los
insumos se estd avecinando una tor-
menta perfecta: el elevado precio del
gas, la electricidad y el petréleo estan
provocando una fuerte crisis entre los
fabricantes europeos de fertilizantes.
Las principales companias mundiales
estan recortando la produccion, se-
gun ellas, por no poder asumir unas
tarifas tan elevadas. La situacién pro-

Las principales
I ERIES
mundiales estan
recortando la
produccion, segin

ellas, por no poder
asumir unas tarifas
tan elevadas

vocara tarde o temprano, una caren-
cia de suministros y unos precios mas
caros en los productos quimicos.

En este contexto, la cuestién es
hasta qué punto los agricultores po-
dran sostener la subida inminente de
sus costes. Mas aln si sumamos los
incrementos de salario que ya se han
implementado, y aquellos que estan
por llegar. En otros tipos de agricultu-
ra ya se asume una caida de la oferta,
por el abandono progresivo de la ac-
tividad y el consiguiente aumento de
precios de los productos agrarios. En
nuestro caso, ya se aprecia una ten-
dencia del agricultor a los productos
horticolas con menores costes.

Las consecuencias estan claras:
para productos como el tomate se
estd dejando la puerta abierta a la
oferta barata de terceros paises; para
otros, como el pimiento, calabacin
0 pepino, se estd sobrecargando la
produccidn, que por ahora esta sien-
do aceptada por la demanda. Los
precios de la incipiente campafa, y
las primeras estimaciones de aforos,
parecen dar la razén a los hechos, es-
peremos que la situacién no sea tan
drastica como parece.

Tal y como queda reflejado arriba,
el sector hortofruticola, al margen de
los vaivenes tipicos del mercado, esta

sometido a los mismos impondera-
bles que otras actividades econé-
micas. Pero ademas estd gobernado
indirectamente por los eslabones su-
periores de la cadena, que no dejaran
trasladar el incremento de costes,
que si aplicaran ellos, al consumidor.
En fin, al margen de lo expuesto, se
me ocurren otros muchos derroteros
distintos por los que pueden girar los
acontecimientos en los proximos me-
ses; algunos de ellos positivos. Espe-
remos buenas noticias, pero prepare-
mos un plan B por si acaso.

Para productos
como el tomate
se esta dejando la
puerta abierta ala
oferta barata de

terceros paises;
para otros, como el
pimiento, calabacin
0 pepino, se esta
sobrecargando la
produccion




COAG Almeria propone un
contrato tipo como partida
en el cambio de modelo de
comercializacion

La Coordinadora de Organizaciones Agrarias y
Ganaderas, COAG Almeria, considera que el modelo de
comercializacion es vital para el sector en las condiciones
de comercializacion actuales, dado que el agricultor es el
unico que pierde ante crisis de precios como la ocurrida
la pasada primavera. Por eso, ha elaborado un modelo
de contrato que puede ser utilizado por los agricultores
gue lo deseen ante la planificacion esta misma campana
hortofruticola 2021-2022.

Para la elaboracion de este con-
trato tipo, que le ha llevado muchos
meses, como reconocié Andrés Goén-
gora, secretario provincial de COAG,
estd revisado y validado por la Agencia
de Informacion y Control Alimentario
(AICA), organismo encargado de ve-
lar por el cumplimiento de la Ley de la
Cadena. Y es que, en COAG, precisa-
mente, con este contrato tratan de fo-
mentar la seguridad juridica que marca
la normativa, en el colectivo de agricul-
tores. No en vano, va a poner a dispo-
sicion de los agricultores un servicio ju-
ridico especializado en la resoluciéon de
los conflictos que puedan surgir ante

como salvaguarda de sus intereses.

Andrés Géngora:
“Es necesario
plantearse la

planificacién de

la campaiia con
contratos cerrados
desde el primer dia"

I
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el incumplimiento de estos contratos,
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Desde COAG Almeria se conside-
ra fundamental un cambio en el mo-
delo comercializador implantado en
la provincia de Almeria, con siembras
a ciegas y sin planificacién, depen-
diendo la supervivencia del sector
agrario de esta capacidad de adapta-
cion y defensa ante las crisis de pre-
cios que cada campana sobrevienen
a los agricultores.

Esta iniciativa parte de la inesta-
bilidad en precios que padece cam-
pafa tras campafa el propio sector,
por tanto, en busca del equilibrio que
puedan ofrecer, en cuanto al valor de
las frutas y hortalizas, estos contra-
tos. “Es necesario plantearse la pla-
nificaciéon de la campaia con contra-
tos cerrados desde el primer dia de
siembra a través de comercializadora,
OPFH, cooperativa o la entidad que
se prefiera”, comenta Géngora.

Para COAG Almeria, es, por tanto,
fundamental la planificacién comer-
cial de las cosechas mas alla de las
OPFH, en las que se esta obligado a
participar por normativa. Al igual que
resulta vital en la actualidad afron-
tar este cambio al amparo de la Ley
12/2012 de la Cadena Alimentaria,
actualmente en pleno vigor, aunque
en proceso de renovacion, donde se
estipula la obligatoriedad de los con-
tratos en las transacciones comercia-
les.

La organizacion agraria va a traba-
jar en esta linea, con reuniones con
todos los eslabones de la cadena, fo-
mentando este cambio en el modelo
gue propone.

~
100% Calidad Rural
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Comienza una nueva agricultura
sostenible con Certis Espana

Certis Espana nos presenta su clara apuesta por una
agricultura sostenible y lo hace lanzando su proyecto
Growing For The Future, una nueva linea estratégica
colaborativa entre todos los eslabones de la cadena
alimentaria, y ampliando su catalogo de productos
Bio-racionales con Neudosan y Majestik.

Hemos oido ha-
blar mucho de los
Bio-racionales de
Certis Espana, pero
;qué son realmente,
y como contribuyen
a lograr una agricul-
tura mas sostenible?

Los Bio-racionales de Certis Es-
pafa son productos con registro fito-
sanitario, de origen natural, eficaces
para los usos registrados, sin LMR y
plazo de seguridad o siendo estos mi-
nimos. Estas caracteristicas los hacen
por tanto ideales para programas de
gestion integrada y gestién de resis-
tencias, con certificado eco y muchos
de ellos también se encuentran regis-
trados como insumos por FiBL para
poder ser utilizados en Demeter.

Explicados qué son los Bio-racio-
nales, nos centramos ahora en cono-
cer dos de sus ultimas incorporacio-
nes al catalogo:

Neudosan

Se trata de un nuevo insectici-
da - acaricida, formulado a base de
sales de potasio de acidos grasos in-
saturados C7-C18 y C18 de origen
vegetal, y registrado para el control
de pulgdn, arafia roja y mosca blanca
(Registro fitosanitario ES-01239).

AN/ NEUDOSAN

Es apto para numerosos cultivos
como berenjena, calabacin, judia, pe-
pino, pimiento y tomate en inverna-
dero.

Neudosan es un producto de con-
tacto que destaca por su alta eficacia
al degradar la cuticula del insecto, pro-
duciéndole la muerte por asfixia. Ade-
mas, tiene un efecto de
choque potente, gracias
a su rapida actuacion.

Una de sus grandes
ventajas es su formu-
lacion, que le hace res-
petuoso con el cultivo incluso a dosis
altas, respetuoso con los insectos au-
xiliares y es estable a diferentes tem-
peraturas.

Para conseguir la maxima efica-
cia, este insecticida acaricida se debe
usar en forma de pulverizaciéon con-
vencional, teniendo que aplicarse al
inicio de la infestacion, o bien cuando
los sintomas comienzan a ser visibles
asegurando una buena mojabilidad.

Neudosan se encuentra certificado
para su uso en agricultura ecolégica.

Majestik

Insecticida - acaricida Bio-racio-
nal formulado con maltodextrina al
47,6% ademas de con coformulantes
exclusivos. Estd registrado para su
uso en todas las especies vegetales
bajo invernadero para el control de
acaros y mosca blanca (Registro fito-
sanitario ES-00848).

Se trata de un producto de con-
tacto, por lo tanto, es imprescindible
su aplicacion cuando se localice el in-
secto plaga.

Majestik tiene un doble modo de
accion: obstruye el sistema respirato-
rio del insecto provocando su asfixia
y muerte; y se adhiere a los insectos a
través de la superficie foliar o vegetal,
evitando su movilidad y por lo tanto,
su muerte por inanicion.

Ademas, Majestik actua de forma
inmediata, con alta eficacia y respe-
tando a la fauna auxiliar, ideal por
tanto para programas de produccion
integrada. Se encuentra certificado
para su uso en agricultura ecolégicay
como insumo por FiBL pudiendo ser
utilizado por los agricultores certifi-
cados en Demeter.

www.certiseurope.es



Las colmenas Natupol de Koppert ahora incluyen
un 85% de materiales reciclados o renovables

En cumplimiento de los objetivos
definidos por Koppert en su estrategia
interna de sostenibilidad y de respeto
al medio ambiente, se ha desarrolla-
do una colmena de abejorros para la
polinizacién de cultivos que reduce
la huella de CO2 de la colmena en un
52% mediante el uso de un 85% de
materiales reciclados o renovables.

Con la sostenibilidad como una
prioridad en la agenda desde sus ini-
cios, Koppert ha estado produciendo
colmenas de abejorros para su uso
en la agricultura durante mas de 30
anos. Las ultimas mejoras de la col-
mena logran que la familia Natupol
se produzca principalmente con ma-
teriales renovables o reciclados.

El cartén utilizado para la gama
Natupol se fabrica a partir de papel
reciclado desde hace algunos afos.
Mas recientemente, los componen-

tes plasticos de la colmena, como la
puerta de la "casa de los abejorros"
y el revestimiento del nido, se han
comenzado a producir con el 100%
de residuos plasticos reciclados. Ade-
mas, la tinta de impresién utilizada en
el exterior del embalaje no contiene
sustancias metalicas pesadas.

El plastico reciclado utilizado para
las colmenas Natupol es de alta cali-
dad y ha sido probado minuciosamen-
te para asegurar tanto la funcionalidad
del producto como las necesidades
de los abejorros. El proveedor de Ko-
ppert declara que "reduce la huella de
carbono en un 52%, en comparacion
con los polimeros plasticos virgenes
tradicionales". Esta nueva actualiza-
cion de producto es el siguiente paso
hacia una colmena 100% ecolégica.

“Nos acercamos un poco mas a
nuestra misién de reemplazar los

EMPRESAS

plasticos no renovables con materia-
les ecoldgicos y reducir los proble-
mas que los residuos generan para
los productores"”, explica el gerente
de Producto de Natupol, Remco Hu-
vermann. “La gama Natupol esta bajo
un escrutinio continuo y las nuevas
colmenas sostenibles representan 3
anos de investigaciéon y desarrollo. En
Koppert, no detendremos nuestras
continuas actualizaciones de soste-
nibilidad". La innovacién continua en
I+D para reducir la huella ecoldgica
de Koppert y la creciente demanda
de colmenas mas sostenibles por par-
te de nuestros propios cultivadores
han dado como resultado colmenas
qgue ahora son mas ecoldgicas.



https://www.casi.es
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Por Jordi Valls - Director general de Mercabarna

Biomarket, hacia un
espacio multiproducto de
alimentacion sostenible

Mercabarna lanzé a finales del
ano pasado el Biomarket con el obje-
tivo de continuar garantizando el su-
ministro de alimentos a la poblacién
con modelos de negocio que aporten
un plus en temas de sostenibilidad
y cuya actividad se desarrolle con el
menor impacto al entorno natural. Se
me hace dificil entender que un gran
mercado de alimentos como es el de
Barcelona, no promueva iniciativas
cada vez mas sostenibles.

La puesta en marcha del Biomar-
ket responde, ademads, a una oferta
que ya se remonta a unos anos atrasy
a una demanda, la de los ciudadanos,
cada vez mas preocupados por su
salud y la del planeta. Porque siendo
Espana el pais de la Comunidad Eu-
ropea con mas superficie de produc-
cion ecolégica y el cuarto mundial, y
teniendo las perspectivas de creci-
miento de la demanda de productos
bio entre las mas altas de Europa, nos
falta adn un sistema logistico eficien-
te y unos canales de distribucién que
nos permitan facilitar la disponibili-
dad de los alimentos ecolégicos en

los centros de compra y consumo ha-
bituales de los ciudadanos.

En los 5.200 m? de superficie co-
mercial que ocupa el Biomarket, ac-
tualmente operan 11 empresas, la
mayor parte de ellas son compaiias
mayoristas especializadas en frutas
y hortalizas bio, pero también hay
firmas de venta de multi producto
ecolégico, asi como una cooperativa,
formada por mas de 40 agricultores
catalanes, y espacios para producto-
res de proximidad.

La experiencia de estos diez me-
ses de andadura del Biomarket nos ha
llevado a la conclusion de que debe-
mos consolidar y reforzar la oferta y
el valor de la alimentacion sostenible
e incidir en la demanda del producto
(Espafa 1,64% - Dinamarca 11,6% de
productos bio consumidos-cifras ofi-
ciales publicadas antes de los ejerci-
cios afectados por la Covid-19). Para
ello, el modelo debe evolucionar para
incorporar una oferta y unos servi-
cios que se adapten a las necesidades
del comercio detallistay a la restaura-

cién especializada en productos bio,
asi como a sus canales de abasteci-
miento y distribucion, por ejemplo, la
distribucién de altima milla.

Por otro lado, el sector de la ali-
mentacion convencional quiere adap-
tar su oferta a las necesidades de unos
consumidores, cada vez mas preocu-
pados por su salud y por preservar su
entorno natural. Cada vez mas ciu-
dadanos que se proveen en los esta-
blecimientos de este sector desean
alimentarse de productos ecolégicos,
otros demandan que sean de proxi-
midad o circuito corto, de produccién
integrada, comercio justo....

Por ello, queremos que el Biomar-
ket sea un reflejo de esta realidad, un
espacio que aborde los retos de la ali-
mentacion sostenible en el ambito de
la distribucion.
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FRUTA DE PEPITA

Por Juan Herrera - Periodista Agroalimentario | @jherreraarenas

Optimismo en una
campana de fruta de
pepita que ilusiona

Podriamos decir que corren buenos tiempos
para la fruta de pepita en nuestro pais. Si bien las
condiciones climatoldgicas, sobre todo las heladas en

Aragén, han mermado las previsiones iniciales de peray

manzana, las circunstancias en las que se esta

desarrollando el inicio de la campana invitan al optimismo.

Hablaban las primeras estimacio-
nes de Cooperativas Agro-alimen-
tarias de Espafa de un aumento de
la cosecha de manzana de un 28% y
un descenso, por segundo ano con-
secutivo, de la pera de algo mas del
2%. En cifras totales, hablamos de
542.748 toneladas de manzana y de
casi 300.000 de pera.

Por variedades, las manzanas del
grupo Golden siguen siendo las ma-
yoritarias, con unas previsiones de
cosecha de 237.777 toneladas, casi
la mitad del total. Les siguen las del
grupo Gala, que alcanzaran 102.627
toneladas.

Las previsiones de
las cooperativas
indicaban un
aumento de la

cosecha de manzana
de un 28% y un
descenso de la pera
de algo mas del 2%

En el caso de la pera, la Conferen-
cia supone algo mas de la mitad del
totaly su produccién serd de 158.501
toneladas, un +0,64%; la Blanquilla
con 34.856 y la Ercolini-Coscia con

31.177, son los siguientes grupos
en volumen de producciéon, aunque
estas Ultimas variedades sufren una
fuerte caida respecto al ano pasado.

En Europa

A nivel europeo, se prevé una pro-
ducciéon total de manzanas de 11,7
millones de toneladas, un 10% por
encima de la campaina pasada. En la
mayoria de los principales paises pro-
ductores se prevé un incremento de
la produccién de manzanas respecto
a la campana pasada, Polonia (4,17
millones de toneladas, 22%) y Francia
(1,4 millones de toneladas, 3%), a ex-
cepcidén de Italia que con dos millones
de toneladas ve reducida en un 4% la
produccién respecto al aio pasado.

En cuanto a la produccion de pera,
se estima en 1,6 millones de tonela-
das, lo que supone una caida del 28%
respecto al ano pasado. En este caso,
los principales paises productores,
como ltalia, Paises Bajos y Bélgica,
sufrirdn un fuerte retroceso, quedan-
do lejos de su potencial productivo.

Optimismo comercial

Las buenas previsiones generales
y la cada vez menor incidencia de la
pandemia despiertan el optimismo
de un sector que, en el dmbito co-
mercial, ya concluyé la campaina pa-
sada concluyé con buenos precios,
un stock de fruta de pepita casi a
cero y las cdmaras vacias por segun-
do afo consecutivo.

La manzana se ha

consolidado como
la tercera fruta

mas comprada en
Espaiia, tan solo
superada por la
naranjay el platano

Asi, la manzana se ha consolidado
como la tercera fruta mas comprada
en Espaia, tan solo superada por la
naranja y el platano, y la pandemia
hizo que su consumo en casa se dis-
para durante el estado de alarma y el
conjunto de la crisis de la COVID-19:
en marzo de 2020 los hogares com-
praron mas de 52 millones de kilos y
en abril casi 60 millones, frente a los
cerca de 45 millones de los mismos
meses de 2019 y 2018, segln datos
aportados a Efeagro por el director
de la Asociaciéon Empresarial de Fruta
de Catalufa (Afrucat), Manel Simén.

La mayor demanda de piezas de
fruta menos perecedera desde que
comenzé la pandemia y el menor vo-
lumen cosechado el pasado verano
(de 2020) fueron dos de los factores
que favorecieron los buenos precios,
la salida constante de producto y la
fluidez en el mercado.

Corren buenos tiempos y el sec-
tor, sin duda, esta de enhorabuena.


http://www.producciointegrada.cat

Giropoma recupera su
produccion y mantiene
su apuesta por la
sostenibilidad

Después de la importante pérdida
de produccién que Giropoma sufrioé
el pasado ano debido al temporal
Gloria, a las lluvias y bajas tempera-
turas en la época de floracion, este
afo volverda a una cosecha normal
esperando llegar a las 30.000 tone-
ladas. “Esta vuelta a la normalidad en
voliumenes y calidad nos estimula a
recuperar los objetivos y proyectos
que teniamos planificados, a pesar de
la incertidumbre que provoca la CO-
VID-19. Esperemos que todo se vaya
normalizando y volvamos a tener la
estabilidad comercial que se requie-
re”, sefalan desde la entidad.

En este sentido, como estrategia
de empresa, contintdan con la apues-

ta por un producto saludable,

la sostenibilidad y el respeto con

el medio ambiente. En esa linea, la
empresa inicié hace dos afos un pro-
yecto de produccién ecolégicaenuna
serie de fincas, con la idea de poder
suministrar a sus clientes una linea
de producto de estas caracteristicas.
“Para la campana 2022/23 ya podre-
mos disponer de manzana certificada
en este tipo de produccidn, y que se
comercializara bajo nuestra marca de
producto ecolégico Girobio”.

También en la linea de sosteni-
bilidad, ademas de continuar con la
ampliacién de la instalacion de placas
fotovoltaicas para autoconsumo y asi
contribuir a la reduccion de la huella

ESPECIAL
FRUTA DE PEPITA

de CO2, se han hecho inversiones en
la compra de maquinaria para traba-
jar el producto en formato de bandeja
cien por cien cartén y reducir al maxi-
mo el uso de materiales de plastico.

Por dltimo, en cuanto a certifi-
caciones, disponen de las certifica-
ciones 1SO 9001/2015, GlobalGAP,
GRASP, BRC y Produccién Integrada.

www.giropoma.com

Consell Catala de la Produccio Integrada

Agricultura Sostenible

Amb la col-laboracié de:

Unié Europea

Fons Europeu Agricola

de Desenvolupament Rural
Europa inverteix en les zones rurals

MM Generalitat
N de Catalunya

producciointegrada.cat


http://www.producciointegrada.cat
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Comenzando la nueva campana
de comercializacion

La “Asociacion para la promocion de las peras
de Rincén de Soto” comenzd su andadura

en el ano 2000, tras la aprobacién por parte
del Ministerio de Agricultura en el 2002 y

la Unién Europea en el 2004 de la figura de
calidad Denominaciéon de Origen Protegida
“Peras de Rincén de Soto”, quedando vinculada
estrechamente su produccién con el territorio
de la Rioja. La Asociacién gestiona la DOP a
través del Consejo Regulador.

En este afio 2021, la produccién
de peras de Rincén de Soto se apro-
xima a las 25.000 toneladas. En an-
teriores campanas se han comercia-
lizado con el sello de la DOP “Peras
de Rincén de Soto” alrededor del
65% de la produccién, que ha sido
sometida a estrictos controles que
marca el Reglamento. El resto, con
pequefos defectos y calibres infe-
riores, se comercializan sin el ampa-
ro de la DOP.

Mantenemos, desde nuestra puesta
en marcha, un crecimiento lento pero
continuado. Van creciendo cada afo
las hectéreas inscritas y, por lo tanto,
las producciones; adema3s, las centrales
comercializadoras que las conservan y
confeccionan suman ya 18. Asi, vamos
elevando afo tras ano las cantidades
de peras comercializadas, ampliando
geograficamente los mercados, y asi se
pone de manifiesto como el consumi-
dor aprecia la gran calidad de nuestras
peras. El consumidor va entendiendo
que una fruta con DOP significa cali-
dad, tradicién, compromiso, prestigio y
vinculo con la tierra.

En su mayor parte, nuestra pro-
duccién se lleva a cabo en explo-
taciones familiares, realizando las
labores mas importantes de forma
manual. Asi se practica la poda, el

aclareo de frutos para
conseguir muy buenos
calibres, y, especialmen-
te, la recoleccion, que
requiere gran esmero y especial cui-
dado. Se tienen en cuenta las indica-
ciones de los técnicos para comenzar
la recoleccién en la fecha mas favo-
rable, con los pardmetros exactos en
dureza y grados brix, de acuerdo con
el reglamento, para lograr una buena
frigo-conservacién. Asi, mantenemos
las peras en su punto éptimo durante
al menos 10 meses: desde la recolec-
cion en la segunda quincena de agos-
to hasta el mes de junio, incluso, del
afo siguiente, pudiendo encontrar en
las fruterias las “Peras de Rincén de
Soto” en éptimas condiciones de sa-
bory aspecto.

Asimismo, vamos adaptando el
cultivo del peral a la mejora de la
sostenibilidad y proteccién del medio
ambiente, utilizando las técnicas mas
modernas en el control de plagas y
enfermedades, ultimamente con de-
predadores naturales de insectos que
evitan tratamientos fitosanitarios.
Coordinamos y participamos en pro-
yectos de investigacién que van ex-
presamente en la linea antes citada,
porque ahi esté el futuro de nuestra
agricultura. Con cultivos rentables y
productos de calidad se mantendra

Eduardo Pérez Malo
Presidente de DOP Peras de Rincén de Soto

la vida en el medio rural, evitaremos
la despoblacion y ayudaremos a la
incorporacion de jovenes agriculto-
res que mantengan viva la actividad
agraria.

Llevamos ya muchos anos hacien-
do grandes esfuerzos en la promo-
cion de nuestras peras, con cuotas
econémicas importantes aportadas
por los asociados. Se han ido subien-
do al “carro” todos aquellos agricul-
tores, y comercializadores, que al
principio dudaban y mantenian re-
ticencias ante el claro ascenso en la
mejora de los precios y las ventas de
las “Peras de Rincén de Soto”.

También es necesario que las ad-
ministraciones publicas ayuden a evi-
tar el fraude en la venta de productos
de calidad, con IGP y DOP. Los con-
troles que realizan desde dentro son
muy estrictos y aseguran una trazabi-
lidad maxima.

Entre todos tenemos que evitar
que comerciantes desaprensivos utili-
cen el fraude para su propio beneficio.

www.perasderincondesoto.com


http://www.perasderincondesoto.com

% Afrontaremos
con éxito
todos
los retos

de la
agricultura ?

Si, junto a ti, seguro que si.

Estamos convencidos de ello. Yendo de la mano de agricultores, técnicos,
cooperativas, distribuidores y consumidores alcanzaremos el éxito. En SIPCAM
trabajamos, por y para el campo, produciendo los fitosanitarios y bioestimulantes
que cuidan de la salud de los cultivos y de nuestro planeta.

Si, junto a ti

£

SIPCAM

C’{mwing attitude



http://www.sipcam.es
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Por Marga Lopez - Periodista Agroalimentaria | @Margalopez77

El imparable avance
de los tropicales

Cultivos en plena expansién, aguacates y mangos
inician una campana comercial correcta en
volumen y calidad, aunque dificil por las exigencias

hidricas que conlleva su cultivo, en un pais donde el agua

es un bien escaso. La innovacién en técnicas de cultivo,
variedades mas resistentes y en soluciones nutricionales que corrijan el estrés
hidrico, definiran el futuro préximo de este sector.

En los ultimos afos, las frutas tro-
picales se han convertido en unas de
las mas buscadas en los lineales en
Espana. No ganan en volumen a otras
como citricos, frutas de hueso o de pe-
pita, pero mangos, aguacates o incluso
chirimoyas se han hecho un hueco fijo
en nuestra cesta de la compra.

Con una produccién en creci-
miento en nuestro pais, especialmen-
te el aguacate, su cultivo se ha ido ex-
tendiendo desde la costa tropical de
Malaga y Granada a otros puntos de
nuestra geografia, como son la pro-
vincia de Huelva, Cadiz, y la Comuni-
tat Valenciana, ademas del litoral sur
de Portugal.

Segun datos facilitados por Asaja
Malaga, en Espana hay una superficie
aproximada de 17.660 hectareas de
aguacate. De esta extension, mas de
11.000 se concentran entre las pro-
vincias de Malaga y Granada. El resto,
y es ahi donde se esta dibujando un
nuevo mapa productivo de en Espa-

fa, va ganando terreno en Huelva,
con casi 1.000 hectéreas, Cadiz con
1.260 Ha, la Comunitat Valencia con
mas de 2.400 Ha y las Islas Canarias,
con 2.000 Ha. “En zonas de rega-
dio de Huelva, Cadiz y la Comunitat
Valenciana, se estan arrancando al-
gunos cultivos, y apostando por los
aguacates. Ahora mismo son hecta-
reas jévenes, muchas de ellas alin no
estan en produccion”, apunta Benja-
min Fauli, secretario general de Asaja
Malaga.

En cuanto al mango, Espana re-
gistra una superficie en produccion
de 4.762 hectareas, esta si localizada
principalmente en Andalucia (4262
hectareas) y Canarias 478 hectareas.

Como podemos ver, el aguacate
estd en pleno auge desde el punto de
vista productivo, con lineas comer-
ciales en pleno desarrollo, siempre
apuntando al origen Espafa como
su principal valor afadido. Y es que
la cercania de los mercados permite

una comercializacién préxima a su
momento de maduracion, y esto esta
siendo quizas la mejor palanca para
activar las compras.

Asi, mientras en la costa tropical
de Andalucia, la expansion de este
cultivo comienza a verse frenada por
la falta de recursos hidricos, o la li-
mitacion de estos, el aguacate sigue
creciendo en otras zonas de regadio,
donde actualmente si hay mas recur-
sos. En este sentido, desde la Asocia-
cion Espanola de Frutas Tropicales ha
alertado de que el campo tropical de
Andalucia se encuentra al “borde del
colapso” por la situacion de “estrés hi-
drico” a la que se enfrenta, solicitando
a la Administracion regional la puesta
en marcha de medidas concretas para
atender la demanda de estos cultivos,
motor econdmico de zonas como la
comarca de la Axarquia malaguefa.
De la disponibilidad o no de esta agua
de riego, dependera en gran medida la
produccion que finalmente alcance el
sector esta campana.



La innovacion, el siguiente paso

Frente a esta situacion, el sector
se apoya en proyectos de investiga-
cion que le permitan seguir crecien-
do en extension, pero también en
eficiencia a la hora de usar esos re-
cursos escasos. Los proveedores de
insumos estan ampliando sus portfo-
lios con soluciones nutricionales que
mitiguen el estrés hidrico. También se
buscan nuevas variedades mas tole-
rantes a la falta de agua o técnicas de
cultivos innovadoras.

Y es que el caracter innovador de-
fine a este sector. Un claro ejemplo
lo encontramos en La Caina, que se
acaba de unir a la plataforma Green
Motion, cuyo objetivo es compartir
conocimientos en practicas de mane-
jo agronémico en el cultivo de agua-
cate, para lograr ampliar la comer-
cializacion tradicional de la variedad
Hass, buscando una mayor tolerancia
a las enfermedades, a la escasez de
agua, al calor, la salinidad del suelo y
la polinizacion.

ESPECIAL TROPICALES
AGUACATE Y MANGO

Desde el punto de vis-
ta comercial, son también
numerosos los lanza-
mientos de lineas de IV y
G Gama, donde quizas el
guacamole es el producto
estrella, pero al que se le
suman otros compafieros,
como pulpas o cremas.

Previsiones de campanas

Como hemos comentado, las pre-
visiones de campaina desde el punto
de vista productivo, va a depender
mucho de los recursos hidricos de los
que disponga los productores. Asi, en
aguacate, se espera una comerciali-
zacion en torno a las 70.000 - 80.000
toneladas, mientras que en mango
seran de 20.000 toneladas.

A pesar de estas cifras, y de que
estamos ante dos cultivos en auge,
en el caso del aguacate, la produc-
cion espanola cubre solo el 10% de
la demanda total europea, cifrada
en unas 700.000 toneladas/afo. Por

eso, es clave poner en marcha las in-
fraestructuras hidricas en el Sur de
Espafa para que los tropicales sigan
siendo motor econdmico de esta
zona, y ejemplo para otras muchas
gue miran a los tropicales como parte
de su futuro agricola mas inmediato.
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Por Elsa Martinez-Ferri’, Guillermo Moreno-Ortega?, Ana Moreno-Pérez®, David Sarmiento?, Clara Pliego®

Manejo del area de
mojado para mejorar la
eficiencia de riego en
plantaciones de aguacate
con dotaciones de agua
limitadas: avance de

resultados

La productividad y rentabilidad
de un sector tan importante para la
economia andaluza como los sub-
tropicales, entre los que destaca el
aguacate de Malaga (produce el 70%
de las frutas subtropicales de Andalu-
cia y exporta el 82% de la produccién
nacional de aguacate), estd en parte

condicionada por la disponibilidad de
agua para riego. De hecho, uno de los
grandes problemas al que se enfrenta
el sector actualmente es la crecien-
te escasez de agua derivada de una
mayor incertidumbre climatica (pre-
cipitaciones y calores extremos); y se
prevé que este problema se acrecien-

te como consecuencia del impacto
del cambio climatico en la regién se-
gun el informe de la Agencia Europea
de Medioambiente (EEA) ‘Cambio
climatico, impactos y vulnerabilidad
en Europa 2016’ Ello ha conllevado
restricciones en la dotacién de agua
para riego en los Ultimos ainos, por lo
gue es necesario aportar soluciones
viables para estos problemas, que
permitan el cultivo sostenible de este
frutal subtropical en el litoral andaluz.

En proyectos anteriores
(AVA2016.01.14), desde el IFAPA de
Malaga realizamos los primeros estu-
dios en campo en colaboracién activa
con técnicos de TROPS para conocer
la respuesta de aguacates maduros
frente a distintas dotaciones de riego
y hasta qué punto es posible reducir-
las sin comprometer la produccién
y calidad de frutos (Moreno-Ortega
et al. 2019). Los resultados mostra-
ron que los requerimientos hidricos
6ptimos de una plantaciéon adulta
de aguacates en la zona estaban en
torno a ~8000 m3/ha afo, con una
productividad del agua ~2,5 Kg/m3y
una huella hidrica de 400 L/kg. Esta

12 Departamento de Ecofisiologia Agraria. Area de Agricultura y Medioambiente. Unidad Asociada IHSM-IFAPA. IFAPA Centro de Malaga, Consejeria de Agricultura,
Ganaderia, Pesca y Desarrollo Sostenible, Junta de Andalucia. elsa.martinez@juntadeandalucia.es, guillermo.moreno.o@juntadeandalucia.es.

35  Departamento de Mejora de Subtropicales. Area de Gendmica y Biotecnologia. Unidad Asociada IHSM-IFAPA. IFAPA Centro de Malaga, Consejeria de Agricultura,
Ganaderia, Pesca y Desarrollo Sostenible, Junta de Andalucia. ana.moreno.pe@juntadeandalucia.es, mclara.pliego@juntadeandalucia.es

4 Departamento Técnico de TROPS. dsarmiento@trops.es



cantidad estd muy por encima de la
cantidad maxima de agua que esta-
ba permitida por la Consejeria de
Medioambiente y Ordenacién del Te-
rritorio (~5300 m®/ ha afo) y que, ac-
tualmente, es incluso menor (<4500
m3/ha afio). Es mas, dicha cantidad
se asemeja a uno de los tratamientos
ensayados que supusieron una mer-
ma de la produccién en torno a un
30% de su potencial, con frutos de
calibres mas pequenos. Dado que no
es probable que la disponibilidad de
agua aumente en los préximos afos,
se plantea que el éxito y viabilidad
del cultivo del aguacate en la regién
esté vinculado con el aumento de la
productividad del agua mediante un
buen manejo de dotaciones reduci-
das de riego o con el uso de estrate-
gias de riego deficitario.

Para realizar un buen manejo del
riego es importante mantener los ni-
veles de humedad del suelo dentro
de unos limites que permitan que el
agua esté accesible para la planta y
distribuirla alli donde las raices pue-
den tomarla evitando pérdidas por
percolacién. Mas del 70% de las rai-
ces de aguacate se sitlan en los pri-
meros 60 cm del suelo (Lahav y Whi-
ley, 2002) por lo que la frecuencia y
la dosis de riego deben modularse en
funcién de la humedad de las capas
superiores del suelo, para lo que se
recomienda el uso de sensores de
humedad a distintas profundidades
(tensiometros). Asimismo, estudios
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previos sefalan que la distribucién
de las raices en superficie es propor-
cional al 4rea de mojado bajo la copa,
y recomiendan que la misma se man-
tenga entre un 30-50% del area de
sombreado del arbol. En este senti-
do, el tipo de suelo y el caudal de los
emisores es crucial pues condiciona
el tiempo de penetracion del agua
hacia las capas profundas y el tamafio
del bulbo himedo vy, por consiguien-
te, la capacidad de aprovechamiento
del agua para la planta.

En este trabajo se pretende eva-
luar si es posible incrementar la efi-
ciencia del riego con dotaciones
reducidas mediante el aumento del
area de mojado y el manejo de la
humedad en las capas altas del sue-
lo para asi lograr un mejor aprove-
chamiento de la misma. Con ello se
busca poder dar soluciones viables
que permitan aumentar la produc-
tividad del agua en plantaciones de
aguacates comerciales sin perder su
rentabilidad y, con ello, garantizar su
sostenibilidad en zonas con recursos
hidricos limitados.

Descripcién del ensayo
y riego aplicado

Entre marzo-abril de 2020, en co-
laboraciéon con TROPS, se realizé la
puesta en marcha de dos experimen-
tos con distintos tratamientos de rie-
go en dos fincas de aguacate ‘Hass’
ubicadas en la zona litoral (finca de

‘La Sefiorita’) y zona media (finca
‘Sarmiento’) de la Axarquia malague-
fia (Figura 1). Los suelos de ambas
localidades pertenecen a dos tipos
texturales, franco - arcillo - arenoso
en ‘Sarmiento’, y arcilloso y/o franco
arcilloso en ‘La Seforita’, ambos con
diferentes caracteristicas fisicoqui-
micas y diferente capacidad de re-
tencién de agua vy, por tanto, de agua
disponible para la planta (valores de
porcentaje de humedad a capacidad
de campo (CC) y punto de marchitez
permanente (PMP) de 27-13% y 36-
17% en cada suelo respectivamente;
Israelsen y Hansen 1979).

En cada tipo de suelo y segun las
dimensiones de los bulbos himedos,
el porcentaje de adrea de mojado de
los tratamientos respecto al marco de
plantacion representa el 40% en T1,
el 31% enT2,el 27% en T3 y el 24%
en T4 en ‘La Seforita' (7x4); y el 49%
enTl, el 37% en T2,y el 38% en T4
en ‘Sarmiento’ (7x8).

Los distintos tratamientos se co-
menzaron a aplicar el 21 de mayo
de 2020 en la finca ‘Sarmiento’ y el
1 de junio de 2020 en ‘La Seforita’
En cada finca, la programaciéon de
riego se ha llevado a cabo segun las
lecturas de tensiémetros aplicdndo-
se pulsos de riego de 2,5 horas como
duraciéon maxima. Las necesidades de
riego (NR) en cada finca se estimaron
semanalmente mediante la metodolo-
gia FAO (Allen et al. 1998) utilizando

Figura 1. Vista general de las fincas colaboradoras y tratamientos de riego aplicados en cada una siguiendo un

disefio experimental en bloques al azar.
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los coeficientes de cultivo (Kc) des-
critos en Martinez-Ferri et al. (2020)
y los datos de las estaciones agrocli-
maticas de Vélez-Malaga (para ‘Sar-
miento’) y de Almufiécar (para ‘La Se-
forita’), seleccionadas por proximidad
y/0 por ser mas representativas de las
condiciones de cada finca. Segun es-
tos datos se observa que las condicio-
nes agroclimaticas, aunque parecidas,
son mas suaves en la zona del litoral
gue en la zona media interior, lo que
determina una mayor evapotranspi-
racion potencial (ETo) en ‘Sarmiento’
que en ‘La Senorita’. Asimismo, la pre-
cipitacion efectiva en 2020 fue mayor
en la zona media que en la costa con-
dicionando las NR y el riego aplicado
en cada tratamiento para cada una de
las fincas (Tabla 1).

En la finca ‘Sarmiento’ los trata-
mientos T1, T3 y T4 supusieron un
recorte del 37%, 53% vy el 63% de las
NR estimadas tedricamente segun la
FAO, respectivamente. En la finca ‘La
Seforita’ los recortes aplicados fue-
ron del 39%, 47%, 54% vy 65% en T1,
T2, T3 y T4, respectivamente. Por lo
general, los recortes se produjeron
principalmente desde mayo a octu-
bre, periodo de desarrollo de los fru-
tos cuajados.

Efecto de los tratamientos
de riego en el estado hidrico
y nutricional de los arboles

Desde el inicio de los ensayos y de
forma estacional (verano, otofio, in-
vierno y primavera), en todos los tra-
tamientos de riego se tomaron medi-
ciones del estado hidrico (potencial

hidrico, Ws) de las plantas a media
mafana (Figura 2). En ambas fincas
se observa que los arboles con meno-
res dotaciones de riego tienen poten-
ciales hidricos significativamente mas
bajos que los arboles del T1, siendo
las diferencias mas acusadas en las
mediciones realizadas tras el verano
en el T4. Aunque los valores de po-
tencial hidrico en las dos localidades
estuvieron comprendidos dentro de
un mismo rango, se puede apreciar
una ligera tendencia hacia menores
Ws en ‘La Senorita’ (Figura 2). Por

lo general, los valores medidos son
coherentes con los trabajos previos
en la zona y, aunque varian en con-
sonancia con las distintas dotaciones
de riego, no parecen indicar un grado
severo de estrés hidrico.

Los tratamientos de riego no im-
plicaron carencias nutricionales en
las plantas en ninguna de las dos fin-
cas (muestras tomadas en noviembre
de 2020), estando de forma general
dentro de los rangos apropiados y re-
comendados para aguacate.

Figura 2. Variacion estacional de los valores de potencial hidrico de hoja
para los diferentes tratamientos de riego en cada una de las fincas. Se

representa la media £SE (n=9). Para cada fecha, letras diferentes indican
diferencias entre tratamientos (P<0.05).

Tabla 1. Precipitacion acumulada y efectiva (Pp y Pe), evapotranspiracion potencial y del cultivo (ETo y ETc),

necesidades de riego estimadas segln la FAO (NR) y agua aplicada en cada finca. Entre paréntesis se indica el
suministro relativo de agua (RIS) para cada tratamiento (porcentaje de riego aplicado frente a las NR estimadas).

Pp(mm) Ppe(mm) ETo(mm) ETc(mm) NR(!)(m3/ha) NR(?) (L/arbol) Riego aplicado® (m® ha)
T1 T2 T3 T4
Finca La Sefiorita 394,0 286,7 1026,4 766,9 6621 20374 4420 3868 3315 2578
(61) (53) (46) (35)
Finca Sarmiento 362,6 252,6 1242,7 920,3 8550 47768 5411 = 4058 3156
(63) (47) (37)

(1) Asumiendo una eficiencia de riego del 90%

(2) Marco de plantacion 7x8 en 'Sarmiento' (179 drboles/ha) y 7x4 en 'Seforita' (357 drboles/ha)

(3) Desde 1 de junio 2020 a 31 de mayo 2021



Efecto de los tratamientos de riego
en la produccién y calidad de fruto

A mediados de marzo y abril se
recolectaron los frutos en ‘La Sefiori-
ta' y en ‘Sarmiento’, respectivamente,
para evaluar el efecto de los distin-
tos tratamientos en la produccion y
la calidad de los frutos (materia seca,
densidad de fruto y distribucion de
calibres). En las dos fincas, la campa-
na 2020-21 se correspondié con un
afo de baja produccién obteniéndo-
se en torno a 33 y 18 Kg por arbol
en ‘La Sefnorita’ y ‘Sarmiento’, respec-
tivamente, que representan rendi-
mientos promedio de 11,7 Tm/ha y
3,3 Tm/ha (Tabla 2).

En ‘La Senorita’ estos valores son
similares (o incluso superiores) al pro-
medio de las campafas de los 10 ul-
timos anos (9,5 Tm/ha) en el mismo
bancal con una productividad del
agua muy alta (desde 385 a 244 L por
Kg de fruta producido). En el caso de
‘Sarmiento’ el rendimiento esta lige-
ramente por debajo de los obtenidos
en campanas anteriores con el mismo
recorte de agua (30 Kg/arbol y 5,6
Tm/ha), implicando una baja produc-
tividad del agua (desde 833 a 500 L
por Kg de fruta producido). En ningtin
caso se detectaron diferencias signi-
ficativas entre los tratamientos en la

ESPECIAL TROPICALES
AGUACATE Y MANGO

produccion, aunque se observa una
tendencia hacia valores mas elevados
en el T2 (~47% de recorte, 14 got de
3L/h) y T3 (~54% de recorte, 12 got
de 3L/h) y hacia valores mas bajos
en el T4 (~65% de recorte, 14 got de
2,2L/h).

En relacion con la calidad de los
frutos, Unicamente se observaron di-
ferencias significativas en la densidad
de los frutos, que fue ligeramente
mayor en T2 y T3 en ‘La Sefiorita, y
en T3 y T4 en ‘Sarmiento’, sugiriendo
un mayor contenido en agua y/o me-
nor contenido en grasa de los frutos
de estos tratamientos. La distribu-
cion de los frutos por calibres (Figu-
ra 3) fue similar en los tratamientos
evaluados, predominando frutos de
calibres mayores en ‘Sarmiento’ en
comparacion con ‘La Seforita’

Conclusiones preliminares

Los resultados preliminares aqui
presentados sugieren que es posible
aumentar la eficiencia de riego y la
productividad del agua en el aguaca-
te mediante el uso de goteros de bajo
caudal que permiten una distribucion
del agua en las capas superficiales del
suelo. De esta forma, el riego aplica-
do puede reducirse hasta un 25% (T2
y T3) sin perjuicio del estado fisiologi-

Tabla 2. Rendimiento, porcentaje de materia seca y densidad de fruto de
los arboles bajo los distintos tratamientos hidricos en los ensayos de las

fincas de la zona litoral y la zona media de la costa subtropical andaluza
en la campana 2020-21.

T1 T2 T3 T3
Zona Litoral 'La Seiorita'
Produccion (Kg/arbol) 32,7+9,3 33,8+6,1 3554+44 2947 +391
Materia seca (%) 33,2+ 0,6 31,9+0,8 31,34+0,7 33,30+0,69
Productividad del agua
(Kg/m?) 2,6 3,1 3,8 4,1
Densidad fruto 1,1+00b  11%00a 112+00a 1,06£001b
(gPF/cm?d)
Zona media 'Sarmiento'
Produccion (Kg/arbol) 18,4+ 4,6 - 22,89 £+4,3 14,07 £ 4,11
Productividad del agua
(Ke/m?) 1,2 2,0 1,6
Materia seca (%) 32,79 £ 0,57 - 33,81 +£0,56 32,29+0,41
Densidad fruto 1,09 0,01 b - 1,11+001a 1,12+001a

(gPF/cm?®)

Figura 3. Porcentaje del peso
neto total de cada calibre para
los tratamientos de riego (T1-T4)

durante la campana 2020-2021
en las dos fincas. Se representa
el promedio £SE de las réplicas
(n=3) para cada tratamiento.
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co de los arboles ni de la produccion
y la calidad de los frutos. Hay que se-
Aalar que estos resultados se refieren
a campanas de baja produccién, en la
que la demanda hidrica de los arboles
parece ser menor que en los aifos de
carga (Moreno-Ortega et al. 2019),
por lo que es necesario corroborar
que estas estrategias son validas para
campafas de alta produccion, en las
que la carga de fruta es determinante
de los requerimientos hidricos y nu-
tricionales de los arboles.

AGRADECIMIENTOS

Este trabajo esta financiado
por el proyecto AVA2019.008
cofinanciado por fondos FE-
DER (80%) y la Junta de Anda-

lucia (20%), y por el convenio
de colaboracion IFAPA-TROPS
IFAPA15/2021. A. Moreno-Pé-
rez disfruta de un contrato pre-
doctoral FPI-INIA (RTA2017-
00040) y C. Pliego disfruta de
un contrato INIA-CCAA.

E ECA FRUITS | Octubre 2021



E ECA FRUITS | Octubre 2021

ESPECIAL TROPICALES

EMPRESAS

Grupo La Cana: apuesta
decidida por proyectos de |+D+i

Con el aguacate como producto mas comercializado y mas de 16 millones de kilos
producidos y el mango, del que produce en torno a 1,3 millones de kilos, Grupo La
Cana se ha convertido en un referente en el sector de la fruta tropical en nuestro pais.

La apuesta por los tropicales no
es algo reciente en Grupo La Cafa.
Comenzaron a trabajar con aguacate
hace ya mas de 35 afos, y siempre
tuvieron claro que seria una fruta que
conseguiria ganar buena posicion en
los mercados. “Ahora tenemos como
reto ampliar los meses de produccién
y, aunque la variedad Hass es ahora
mismo la mas comercializada, comen-
zamos con la variedad Bacon en sep-
tiembre, seguida de Zutano, pasando
por Fuerte, Pinkerton, Hass y Reed,
para llegar hasta finales del mes de
mayo”, comentan desde la firma.

En cuanto al mango, este se ha
hecho un importante hueco en los
mercados y los hogares de toda Eu-
ropa por derecho propio gracias a
su dulce y exquisito sabor. En grupo
La Cana, trabajan con sus agriculto-
res en la busqueda de las variedades
que mejor rendimiento proporcionen,
asegurando una alta calidad, sabor y
niveles de dulzor, a la vez que inten-
tan romper la estacionalidad de su
produccion, con las variedades culti-
vadas en invernadero y aquellas que
dan fruto hasta entrado el mes de di-

ciembre. “Cuando lean estas paginas,
estaremos inmersos en nuestra cam-
pafna de mango, y podremos degustar
las variedades de Irwin y Osteen, a las
que sucederan en el mes de octubre,
las variedades Kent y Keitt".

Todo ello, para satisfacer a un
mercado cada vez mas competitivo y
exigente, a la vez que inestable. “Los
competidores de fuera de Europa
con laxa regulacién afectan a todo
el sector en general, aunque nues-
tros clientes confian en la calidad
de nuestras producciones”, aseguran
desde Grupo La Cana, donde desde
el inicio de la pandemia el objetivo ha
sido garantizar la seguridad y salud
de sus trabajadores, asi como man-
tener el servicio a sus agricultores y
la garantia de suministro en condicio-
nes de seguridad a los clientes.

Ahora, de cara al futuro, la em-
presa granadina se ha marcado como
objetivos estratégicos la mejora con-
tinua en el servicio al agricultor, el
desarrollo de proyectos en I+D+i, la
mejora de sus lineas de produccion
en el nuevo centro de ecolégico o el

crecimiento de Cafa Nature, su mar-
ca de elaborados con base en tomate
(salmorejo, gazpacho, tomate rallado)
y aguacate (guacamoles y pulpa de
aguacate), que tiene un papel funda-
mental en el crecimiento y expansién
de nuestro grupo empresarial.

“Respecto a los proyectos de I+-
D+i, estamos especialmente ilusio-
nados con este nuevo proyecto con
el aguacate: nuestra incorporacién
a Green Motion. La unién a Eurose-
millas y la incorporacion a esta plata-
forma de conocimiento, suponen una
oportunidad de mejora en nuestra
estrategia de |+D+i para el aguacate,
en la que llevamos afios trabajando
en la mejora de nuestras produc-
ciones a través de fincas de ensayo
para estudiar las variedades que pro-
porcionan un mayor rendimiento al
agricultor y una mayor calidad para
nuestros clientes”.

Se trata de participar en una gran
plataforma de conocimiento compar-
tido en practicas de manejo agroné-
mico en el cultivo de aguacate, que
busca ampliar los extremos finales e
iniciales de los periodos de cultivo,
que permitan ampliar la comerciali-
zacion tradicional de Hass, buscando
una mayor tolerancia a las enferme-
dades, a la escasez de agua, el calor,
la salinidad del suelo y la polinizacién.

WWW.gru polacana.com


http://www.grupolacana.com
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Soluciones en

postcosecha

para el aguacate

by Citrosol

Maxima desinfeccion, control de la

pérdida de peso y del moho peduncular,

y de los danos internos por frio durante

el transporte... estas son algunas de las problematicas
a las que se enfrenta el sector de los tropicales, y a las que

Citrosol ofrece soluciones en postcosecha innovadoras y sostenibles.

Con una produccion de aguacate
en crecimiento, la necesidad de am-
pliar las lineas de exportacién mas alla
de nuestras fronteras es una maxima
de productores y comercializadores.
Y para ellos, son determinantes los
tratamientos postcosecha que per-
miten una mayor vida comercial del
producto, con las maximas garantias
y seguridad alimentaria.

Sistema Citrocide® Palta

Centrandonos en este cultivo, Ci-
trosol cuenta con una amplia gama
de soluciones postcosecha entre las
que destacan el Sistema Citrocide®
Palta. Se trata de un nuevo sistema
para el lavado higiénico de aguacates
eficaz contra bacterias, hongos, le-
vaduras y virus. Ademas, controla la
contaminacién superficial de la fruta
y de la lavadora, garantiza la desin-
feccion del agua de lavado y no deja
residuos ni genera DBPs, como clo-
ratos, percloratos o trihalometanos.
“Al lavar el aguacate con el Sistema
Citrocide® Palta se alcanzan indices
de reducciéon de moho peduncular
del 100 % después de 25 dias e in-
cluso a los 40 dias son del 90%” nos
indica Jorge Bretd, CEO de Citrosol.
Ademas, conseguimos una gran re-

duccion del consumo de agua en el
proceso de lavado.

A K Palta UE

Otra de las grandes aportaciones
de Citrosol en postcosecha para el
aguacate es la A K Palta UE. Es un
recubrimiento de cera que prolonga
la vida comercial del fruto durante el
transporte en frio y almacenamiento
frigorifico prolongado, con un exce-
lente control de la pérdida de peso,
manteniendo la firmeza y sin interfe-
rir en el cambio de color natural del
fruto durante su maduracion. “Su efi-
cacia frente al dafio por frio es muy
elevada, llegando a reducir casi en un
84% la necrosis interna del aguacate
provocada por el frio”, anade el direc-
tor general de Citrosol, remarcando
que con Citrosol A K Paltas UE dobla-
mos la vida comercial del aguacate.

PlantSeal® Tropical

Como novedad, Citrosol nos pre-
senta dentro del concepto Biocare
By Citrosol, el recubrimiento Plant-
Seal® Tropical, un recubrimiento de
extractos vegetales especifico para
aguacates y mangos, que cuenta con
la etiqueta V-Label que certifica que

cumplen con todos los requisitos que
exigen los consumidores veganos,
también esta pendiente su certifica-
cién en agricultura ecoldgica. Se trata
de recubrimientos de alta calidad con
un control de la deshidratacién y del
dano por frio superior a otras solucio-
nes existentes en el mercado. Ofrece
un excelente control de la pérdida de
peso, retrasando el envejecimiento
de la fruta por reduccién de la trans-
piracion y la respiracion.

www.citrosol.com
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| A VIDA COMERCIAL

DE LA PALTA

Mejora
radical para
la seguridad
alimentaria

Control del

necrosamiento
de la pulpa

Control

del moho
peduncular

Control de
la perdida de
pesoy de
la firmeza

El lavado higiénico que se consigue con el Sistema Citrocide®
Palta supone una mejora radical para la seguridad alimentaria, al
eliminar la contaminacion superficial del fruto. La lavadora se
convierte en un Punto de Control Critico, evitando contaminaciones
cruzadas. Este sistema reduce la incidencia de moho peduncular de
manera drastica, incluso después de 40 dias, esto permite llegar a
destinos lejanos sin pérdidas postcosecha.

El recubrimiento Citrosol® A K Paltas UE dobla la vida Util del fruto,
controlando el necrosamiento interno de la pulpa consecuencia del
dafo por frio que puede aparecer durante su transporte vy
almacenamiento. Reduce la pérdida de peso, mantiene la firmeza y
no interfiere en el cambio de color natural del fruto durante la
maduracion.

(@Citrosol_com l .
www.citrosol.com
info@citrosol.com

h
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Por Juan Herrera - Periodista Agroalimentario | @jherreraarenas

Menor produccion de
citricos y expectativas
comerciales positivas

La nueva cosecha se situara un 4,8% por debajo
de la precedente y un 2,1% inferior a la media de

los ultimos cinco anos.

A tenor de los datos recogidos en
el aforo de citricos elaborado por el
Ministerio de Agricultura, Pesca y Ali-
mentacion (MAPA), con informacién
de las comunidades auténomas, para
la campafna 2021/2022 estima una
produccion de 6,705 millones de to-
neladas, lo que supondra un descen-
so del 4,8% con respecto a la tempo-
rada anterior y un 2,1% inferior a la
media de los Ultimos cinco afos.

El mayor descenso en términos
absolutos se producird en pequenos
citricos, y porcentualmente en limdn,
que fueron los tipos de citricos que
mas aumentaron su produccién en
la campana pasada. El pomelo, por el
contrario, crece significativamente,
mientras que se mantendra estable el
volumen de naranjas (+0,4%).

Por su parte, la naranja sera el ci-
trico de mayor produccién, representa
el 52,4% del total, y se estima una co-
secha de 3.511.079 toneladas, de las
que el 73% corresponderan al grupo
navel. La produccién de pequeiios ci-
tricos se elevara a 2.083.000 tonela-
das, el 31% del total, y el tipo mayo-

ritario sera el de las clementinas con
el 51%.

La prevision del aforo apunta a una
cosecha de 1.011.458 toneladas de li-
mones (15% de la produccion total) y
84.010 de pomelos (1,25%). El aparta-
do de otros citricos (incluida la naranja
amarga) aglutina 11.197 toneladas, el
0,17% de la produccién citrica total.

Balance de la 20/21

Con respecto al balance de la
campafa 2020/2021, que concluyo
el pasado 31 de agosto, las ultimas
estimaciones sitlan la produccion
final en 7,045 millones de toneladas,
un 12,6% por encima de la 2019/20
y un 6,2 % superior a la media de las
cinco precedentes, y se sitlla como
la cuarta cosecha mas alta, segun las
estadisticas del MAPA.

Pese a este aumento productivo,
el comercio ha seguido mostrado un
gran dinamismo, tanto a nivel de con-
sumo interno como de las exporta-
ciones. Concretamente, en el merca-
do interno destaca especialmente un
incremento del 11% en el consumo
de mandarinas.

Mas exportacion

Igualmente, es destacable el volu-
men de exportaciones, que hasta el
mes de junio sumaron 3,6 millones
de toneladas, con un valor de casi
3.400 millones de euros, un 7,1 % su-
perior a la media de las Ultimas cinco
temporadas. En definitiva, el balance
comercial es muy positivo, 3.208 mi-

El mayor descenso en
términos absolutos
se producira en
pequenos citricos, y
porcentualmente en
limon.

llones de euros, con una tasa de co-
bertura del 2,1%.

En el capitulo de las ventas al
exterior, destaca el buen comporta-
miento del limén, que a pesar del cie-
rre del canal HORECA ha mantenido
su nivel de exportaciones respecto
a la campana pasada, con un incre-
mento del 13% sobre la media de las
cinco campanas anteriores. Asimis-
mo, se ha producido un importante
incremento de las exportaciones de
pomelo, que se han situado un 17,1%
por encima de la media de las ultimos
cinco anos.

Precios

En este contexto de mercado, con
caracter general, los precios se situa-
ron por encima de los de las cinco
campanas anteriores, tanto en campo
como a salida de OP/central de acon-
dicionamiento, excepto en el caso del
limén. Asi, la naranja ha cotizado en
los niveles mas altos de los ultimos
diez anos, mientras que las mandari-
nas también han cotizado en niveles
elevados, sobre todo en la recta final
de campana.
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La IGP Citricos Valencianos se une a Origen Espaia

La IGP “Citricos Valencianos” se
ha unido a Origen Espana, en la nue-
va campana que pone en marcha en
distintas televisiones nacionales con
el fin de sensibilizar a los consumido-
res sobre los sellos europeos de ca-
lidad diferenciada Denominacién de
Origen Protegida (DOP) e Indicacion
Geografica Protegida (IGP).

Una iniciativa cuyo fin es que se
conozcany se puedan reconocer, tan-
to su significado como su valor. Esta
campaia en TV se engloba dentro del
proyecto “Abre los ojos jDisfruta!”, de
tres afos de duracion y cofinanciado
por la Unién Europea en un 70%.

Segun el director gerente de IGP
“Citricos Valencianos”, José Enrique
Sanz, “es una gran oportunidad y una
gran satisfacciéon para nuestra enti-
dad poder participar en esta campa-
fa, pues nos va a permitir acercarnos

a los consumidores con

unas imagenes actua-

les y con un lenguaje

cercano, ameno y di-

recto”. La campana se

estrend con formatos

televisivos (2 spots de

20" y 3 de 10", cada uno

de ellos con distintos pro-

ductos con sello DOP o IGP), display
(RTB) y Social Ads durante el mes
de septiembre y contara con futuras
oleadas a lo largo del cuatrimestre fi-
nal del afo.

Ademads, José Enrique Sanz fe-
licité a Origen Espaia por este tipo
de campafas tan innovadoras y ori-
ginales, “y que sin duda alguna, con-
tribuyen a enriquecer todavia mas el
conocimiento y la divulgacién entre
los consumidores, de los sellos de
calidad de productos certificados eu-
ropeos”.

Dentro del mismo contexto, el
responsable gerencial de “Citricos
Valencianos” ha apuntado también
que “desde nuestra organizacion,
entendemos que la promocién y
publicidad son herramientas funda-
mentales para nuestro sello de ca-
lidad, y nos permiten dar a conocer
mejor las magnificas cualidades que
tienen los Citricos de la Comunidad
Valenciana”.

Z
ostad @ ‘
&

la manzana de Girona

Nuestras plantaciones, situadas en las fértiles llanuras de
la provincia de Girona y rodeadas por los parques natura-
les del Alto y Bajo Ampurdan, nos proporcionan una fruta
singular, mimada por nuestros agricultores bajo la tutela
de nuestro personal especializado, y con la calidad que

garantiza la IGP Poma de Girona.

Cami Vell de Torroella, 3 - 17140, Ulla (Girona)

Tel. 972 755 025 - Fax 972 757 162 - www.giropoma.com
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Por Carlos Baixauli

Director del Centro de Experiencias de Cajamar en Paiporta

CITRUTECH, modernizacion
y respeto al medio
ambiente en la mejora de
explotaciones citricolas

El Grupo Operativo CITRUSTECH afronta la
modernizacién de las explotaciones citricolas:
mecanizacion, incorporacion de tecnologia 'y
optimizacioén de las labores agricolas, promoviendo
técnicas respetuosas con el medio ambiente,
incrementando su rentabilidad y la seguridad.

El proyecto CITRUSTECH, finan-
ciado por el Programa Nacional de
Desarrollo Rural del Ministerio de
Agricultura, fue aprobado el 13 de
marzo de 2020 y finalizé el pasado
mes de julio.

Las entidades participantes en el
proyecto son: Citricos del Andévalo
S.A.; Anecoop S.Coop; Universidad
de Cérdoba; Universidad Politécnica
de Cartagena; Universitat Politécnica
de Valéncia; Instituto Valenciano de
Investigaciones Agrarias (IVIA) y Fun-
dacién Cajamar.

El objetivo propuesto se va a aco-
meter mediante varias acciones prin-
cipales:

1: Avanzar en la mecanizacién de
las operaciones de cultivo. In-
corporacion de nuevas tecno-
logias, recoleccién mecanizada
y poda de adaptacion.

2: Fomento en el uso de medidas
agrosostenibles: sistemas de
proteccién del suelo, valori-
zacion de subproductos y uso
eficiente de insumos.

3: Impulsar la formacion de agri-
cultores y técnicos, asi como
la incorporacion de jévenes y
mujeres a la produccién citri-
cola.

4: Crear un Plan de comunica-
cion y difusién que mejore la

adopcion de las innovaciones
y el fomento de las practicas
sostenibles en la produccion
de citricos, tanto entre agricul-
tores y otros actores de la ca-
dena productora y la sociedad
en general.

El proyecto ha supuesto dos gran-
des impactos. Por un lado, el desarro-
llo e implementacién de la mecaniza-
cion en los citricos, la cual tiene un
efecto directo en los resultados eco-
nomicos de las explotaciones, facili-
tando su reestructuraciéon y moderni-
zacioén. Y por otro, la preservacién y
mejora de las explotaciones fomen-
tando la implementacién de técnicas
respetuosas con el medio ambiente,
evitando su abandono y mejorando
las expectativas de un relevo gene-
racional.

Desde Fundacion Cajamar se han
estudiado técnicas innovadoras mas
respetuosas con el medio ambiente,
evaluando los beneficios de las mis-
mas no sélo a nivel de conseguir una
explotacién mas sostenible, sino tam-
bién econdmicamente mas viable.

En el marco del grupo operativo
se ha abordado el manejo del suelo
mediante cubiertas vegetales. Este
tipo de gestion, ademas de reducir el
uso de herbicidas, y su posible reper-
cusién al medio ambiente, reduce el
uso del conjunto tractor-apero cuya
utilizacién emite gases de combus-
tién a la atmodsfera y contribuyen al

cambio climatico. Asimismo, da lugar
a una masa vegetal que absorbe emi-
siones de CO2.

Por otro lado, se ha apostado por
los margenes funcionales en las fin-
cas de citricos para la conservacion
de insectos beneficiosos que favore-
cen el control de las plagas y juegan
un papel muy interesante a la hora de
potenciar la biodiversidad. Al esta-
blecerse entre los cultivos nos ofre-
cen refugio para que estos insectos
puedan sobrevivir y reproducirse,
especialmente en las épocas mas
adversas. Asi se evita su migracion a
areas alejadas del cultivo. A lo largo
del proyecto se ha monitorizado la
evoluciéon de la dindmica poblacio-
nal de las principales plagas citricolas
en las parcelas piloto ubicadas en el
Centro Experimental de Cajamar en
Paiporta.

La implantacién de técnicas de
cultivo mas respetuosos con el me-
dio ambiente como son el proceso
picado de los restos de poda, el esta-
blecimiento de cubiertas vegetales, el
mulching y los margenes multifuncio-
nales contribuyen a la agricultura cir-
cular, aprovechando los subproduc-
tos y los residuos que se generan en
el entorno, y en este caso se preten-
de utilizar los restos de poda, como
ingrediente estructurante para la
fabricacion de compost, de esta ma-
nera se pretende evitar la quema de
la poda de citricos y asi poder reducir
las emisiones de CO2. Dentro de esta
linea se ha disenado y desarrollado
un compost binario compuesto por
los restos vegetales procedentes de
la poda de las parcelas de criticos ob-
jeto ensayo y estiércol de vaca-oveja.
Y se ha testado como producto para
mejorar el contenido de materia or-
ganica en los suelos, evaluando el
comportamiento agronémico