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INTRODUCCION

El Auditorio del Parque Cientifico Tecnoldgico de Almeria (PITA) acogié el 5 de noviembre de
2020 la celebracion del | Foro de Innovacién Digital Horticola, Horti DATA 2020. Una prime-
ra edicion de un evento que tras su buena acogida se postula como un verdadero referente
nacional en cuanto a digitalizacion del sector horticola y escaparate para mostrar al sector los
avances que la digitalizacién ofrece.

A través de un formato hibrido, la sesién se retransmitié de manera online en streaming. El
evento contd con un aforo presencial completo de 75 asistentes y mas de 250 personas ins-
critas telematicamente, ya que la jornada se retransmitié a través del canal de Youtube de
Siete Agromarketing, entidad organizadora, y del perfil de Facebook de eComercio Agrario,
asi como en las redes sociales de Twitter e Instagram a través del hashtag #HortiDATA2020.

Asistencia Presencial

La actual crisis sanitaria provocada por la
Covid-19 obligd a los organizadores del
evento, Siete Agromarketing, UPA Na-
cional y UPA Andalucia, a limitar el aforo
presencial a 75 personas, cuando el lugar
elegido permitia la presencia de 237 per-
sonas.

En este sentido, los organizadores adop-
taron todas las medidas de seguridad
necesarias para garantizar un evento se-
guro para los asistentes presenciales, ac-
tivando los protocolos de limitacion de
aforo, registro interno de los asistentes,
distancia de seguridad y parametros de
limpieza y desinfeccion de los elementos
comunes.

Asimismo, se pusieron a disposicién de
los asistentes en sala geles hidroalcohdli-
cos, control de temperatura para acceder
a las instalaciones, delimitando el uso de
las butacas a la distancia reglamentada y
proveyendo a los ponentes de pantallas
protectoras transparentes para que ade-
més de protegerles, los asistentes tan-
to presenciales como virtuales pudieran
verles las caras.
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Asistencia Online

El | Foro Horti DATA 2020 se transmitié en directo a través del canal Youtube de Siete Agro-
marketing, alcanzando una audien-
cia constante superior a las 120 per-
sonas, que ademds interactuaron
con los ponentes y moderadores a
través del Chat que se habilité para
la ocasion.

El video integro continta disponi-
ble en Youtube y cuenta ya con maés
700 visualizaciones.

Control de Presencia

r(r'\\j Control y gestion del tiempo invertido por
-\ los trabajadores. La mejor manera de

\ evitar fraudes y/o errores en la supervisiéon
L 4 obligatoria utilizando un mévil o una
terminal biométrica.

Control de Producciéon

Gestioén del proceso de Produccion en
Planta al detalle para obtener mas
rentabilidad y un control de costes mas
preciso en tiempo real.

@
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App para socios

Crea tu propia Red Social con Socios y
Agricultores. Informacion sobre las
actividades de la empresa, noticias,
gestiones, avisos... y todo desde el movil.

-0
Lider en Software y Soluciones o hlSpQ_bleC
Tecnolégicas para la Agricultura FIEIEIEneE

www.hispatec.com - 950 28 11 82
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El evento se pudo seguir ademas por redes sociales a través del hashtag #HortiDATA2020.

Durante la jornada, este hashtag consiguié un impacto superior a dos millones de impactos,
entre los usuarios que estaban siguiendo de forma directa el debate y entre los que com-
partieron algln tweet con informacién referente al Foro. Unos resultados que demuestran la
importancia y la repercusién que este evento tuvo a nivel nacional, la calidad de los ponentes,
expertos en digitalizacién y agricultura de precisién, con que conté y el interés de los conte-

nidos que se expusieron durante toda la mafiana.

#HortiDATA2020 - INFORME DE ALCANCE

#HortiDATA2020 - INFORME DE ALCANCE

Dinamizacion en
directo
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\ / Post - evento

El andlisis del hashtag oficial del evento #HortiDATA2020 (entre el 2 y 10 de noviembre) muestra mas de 4 millones de impactos,
con 1 gran pico de actividad correspondiente al evento, y otros menos acusados correspondientes a las acciones de difusién pre
y post evento. Informe completo > https://dash.tweetbinder.com/report/3ca4f1f7

En los dias posteriores, el
impacto en Redes Sociales
continué creciendo, supe-
rando la cifra de cuatro millo-
nes de impactos potenciales
(4.035.835), con 150 usuarios
totales y un alcance potencial
de 454.655, asi como un total
de 1082 tweets y un 76,52%
de retweets.

Twitter fue la red social don-
de se han obtenido mejores
resultados ya que se trata de
una red donde prima la in-
mediatez en el conocimiento
y difusién de la informacion.

Unos excelentes resultados
para una primera edicion que
demuestran que la conver-
sacion alrededor de la digi-
talizaciéon en la produccién
horticola traspasa la frontera
fisica, llegando a las redes so-
ciales.
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Gracias a la gestion de IM, la cuenta de eCA obtuvo el mayor impacto del hashtag con +1.000.000 de impactos,
itusndose junto al perfil de i los mis activos del evento.

De forma adicional, el networking digital desplegado por los perfiles propios de Integral Media ha contribuido con
i i i un piblico 100 agro con alto grado de tecnificacion.
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Mejores tweets @Hortidata Mejores tweets @SieteAgromarket
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Financiacion para seguir creciendo

Juntos seguiremos creciendo

En CaixaBank cuentas con el apoyo de mas de 3.000 gestores especialistas que te ayudaran a seguir
creciendo, ofreciéndote soluciones de financiacién que faciliten tu dia a dia y te permitan impulsar la
ampliacién y modernizacién de tu explotacién. Acércate a cualquiera de nuestras mas de 1.000 oficinas
AgroBank o, si lo prefieres, ahorra tiempo en desplazamientos solicitando nuestros productos de
financiacién a través de CaixaBankNow.

AgroBank, pasion por el mundo agro

www.CaixaBank.es/agrobank

:K ‘ AgroBank




CCA  sicle &2

H % 5NOV _ “CQUEREIS  Agromorkciing
2020 DIGITAL UPA

| FORO DE INNOVACION DIGITAL HORTICOLA

o #HortiDATA2020
I i

c

RESUMEN

El Auditorio del Parque Cientifico Tecnoldgico de Almeria (PITA) acogié el 5 de noviembre de
2020 la celebracion del | Foro de Innovacién Digital Horticola, Horti DATA 2020. Una prime-
ra edicion de un evento que tras su buena acogida se postula como un verdadero referente
nacional en cuanto a digitalizacion del sector horticola y escaparate para mostrar al sector los
avances que la digitalizacién ofrece.

A través de un formato hibrido, la sesion se retransmitié de manera online en streaming. El
evento contd con un aforo presencial completo de 75 asistentes y mas de 250 personas ins-
critas telematicamente, ya que la jornada se retransmitié a través del canal de Youtube de
Siete Agromarketing, entidad organizadora, y del perfil de Facebook de eComercio Agrario,
asi como en las redes sociales de Twitter e Instagram a través del hashtag #HortiDATA2020.

Almeria, zona estratégica en cultivos horticolas a nivel mundial

La importancia de Almeria dentro del sector hortofruticola a nivel nacional, internacional e in-
cluso mundial, es de sobra reconocida. No en vano, la provincia ha sido durante décadas co-
nocida como la Huerta de Europa y su produccién apreciada por su calidad y excelencia. Una
produccién que ademas durante esta crisis sanitaria actual provocada por la Covid-19 no ha
parado y ha garantizado el abastecimiento de alimentos frescos y sanos al mercado europeo.

Es por ello que no habia mejor escenario para el desarrollo del | Foro Horti DATA 2020 que
esta provincia. Y dentro de Almeria, el PITA se convirtié en el mejor escenario posible para
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acoger este evento, ya que como recordd el director general del PITA, Diego Clemente, el
primero en tomar la palabra en el arranque de la jornada “el 60% de las empresa que tienen
su sede en el PITA se dedican a la innovacién y a la agricultura”, tales como Hispatec.

Una jornada conducida por el periodista especializado en informacién agricola José Antonio
Arcos y que conté con la participacion de expertos de primer nivel en materia de innovacién
y digitalizacion aplicada al sector horticola.

Tras Diego Clemente, fue la directora de Siete Agromarketing, organizadora del evento,
Gissele Falcon, quién subia al atril para poner el acento sobre la elecciéon de Almeria para la
realizaciéon de este foro porque “es una zona clave, estratégica en cuanto a cultivos horticolas
a nivel mundial, yo diria la principal y no se nos ocurriria lugar mejor para conocer de primera
mano las nuevas tecnologias que haran posible una mejor digitalizacién al servicio del sector.

Creo que hoy mas que nunca es necesario ser conscientes de la importancia de implantar
ciertos avances que hagan del mundo horticola y en general de la agricultura un sector mas
innovador de lo que se ha hecho y es. Un sector lleno de oportunidades ain por conocer y
que tiene mucho que ofrecer”.
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Por su parte, el Secretario General de UPA, Lorenzo Ramos, participd de manera telemética,
desde Extremadura, y durante su intervencién incidié en que “las nuevas tecnologias se han
abierto a un dmbito de nuestra vida, agricultura y ganaderia, en las que no pueden estar
ajenas”, al tiempo que afiadié que “las NNTT nos pueden ayudar a mejorar los procesos de
produccién y ser mas eficientes en nuestros cultivos”.

Ramos se refirié también a las oportunidades que se brindan en el ambito de la trazabilidad
del producto a lo largo de toda la cadena y para que “el consumidor final conozca con rigor
y transparencia en qué condiciones se generan los productos”, asi como las amplias posibili-
dades que generan para la venta directa del productor al consumidor final.

Pero el aspecto sobre el que hacia més hincapié el Secretario General de UPA era el de la bre-
cha digital que aun perdura a nivel nacional, aprovechando este Foro para pedir una mayor
conectividad de todo el territorio y la eliminacién de la pobreza digital de las zonas rurales en
cuanto a cantidad y calidad de conexién, pero también en cuanto a formacién.

Horti DATA 2020 cont6é ademds con un apoyo directo tanto de la Consejeria de Agricultura
como de la Diputacion Provincial de Almeria.

La Tercera Revolucidn del Sector Hortofruticola de Almeria

El presidente de la Diputacién Provincial de Almeria, Javier Aureliano Garcia, recordd durante
su intervencion las tres grandes revoluciones a las que se ha enfrentado hasta el momento el
sector hortofruticola de la provincia. El primero fue el primer invernadero que se creé en la
provincia, en 1963, concretamente en Roquetas, y que daba pie al inicio de una agricultura
de abrigo de la que actualmente forman parte mas de 33.000 hectareas. La segunda revolu-
cién llegd con el inicio del control bioldgico y la lucha integrada, con esa revoluciéon de una
agricultura mas saludable y eficiente, mientras que la tercera la situé el presidente de la Ins-
titucion Provincial en la revolucién digital y comercial. “Estamos en el ojo del huracén de esa
gran revolucién”.

En este sentido, Javier Aureliano Garcia puso el acento en la necesidad de trabajar en el reto
de que el productor trate directamente con el consumidor. Es el momento de “que sean los
consumidores los que demanden a las cadenas de distribucién lo que quieren consumir. Si es
asi, tenemos que ir directamente al consumidor y para esto tenemos las nuevas tecnologias
y la digitalizacion”.

Colaboracién publico-privada para seguir creciendo

La Consejera de Agricultura, Ganaderia, Pesca y Desarrollo Sostenible, Carmen Crespo, fue la
encargada de cerrar el acto inaugural, destacando la importancia en este proceso de digitali-
zacién del sector de la unién y colaboracién publico-privada. Ejemplo de ello, Carmen Cres-
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po puso el proyecto de Andalucia Agrotech
Digital Innovation HUB, y la Plataforma de
Comercializacién e Innovacién en la que se
estd trabajando junto a los sectores produc-
tivos de la provincia de Almeria y que “va a
ser pionera en el resto del mundo”.

No faltaron en el discurso de la Consejera

alusiones a temas fundamentales para el

sector sobre los que se estd trabajando en

estos momentos como la PAC o la Nueva

Ley de la Cadena Alimentaria que ha lle-

gado ya al Congreso y sobre la que sefialo

Crespo que la Junta de Andalucia ha pre-

sentado numerosas alegaciones. Anuncié

también ayudas a la modernizacién de explotaciones agrarias, fondos operativos de Innova-
cion o para Agroindustria, con especial atencién a la digitalizacion.

Un acto inaugural que conté también con la asistencia de la Delegada del Gobierno de la Jun-
ta de Andalucia en Almeria, M? Isabel Sanchez Torregrosa; la Delegada Territorial de Agricul-
tura, Ganaderia, Pesca y Desarrollo Sostenible, Ardnzazu Martin; y el Diputado Delegado del
Area de Promocién Agroalimentaria y Régimen Interior de la Diputacién de Almeria, Antonio
Jesus Rodriguez Segura.

Cuatro Bloques de analisis y debate

Digitalizacién de la Cadena de Produccion

El I Bloque, que versé sobre la ‘Digitalizacion de la cadena de produccién’, arrancéd con la
presentacion telematica por parte de Josep lzquierdo, Vegetable Portfolio Solution Manager
EMEA Bayer, de la Solucién Digital de Bayer para el control de nematodos: Nematool.

Una herramienta que cuenta con una sonda de temperatura, que no requiere mantenimiento
y que se coloca en suelo y que transmite datos a través de una aplicacién para alertar sobre
una correcta solarizacién del suelo antes de la plantacién o bien, en su modo cultivo, de la
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afectacién de nematodos para el correcto y eficiente uso del producto de Bayer Bio Act. Una
herramienta que, por tanto, ayuda al agricultor en la toma de decisiones para optimizar los
recursos y utilizarlos de manera mas razonable. Una tecnologia que Bayer ha estado desarro-
llando cuatro afios para que sea comoda de usar y fiable.

Seguidamente, se inicié una tertulia en la que participaron Joaquin Fernéandez, Director de
Desarrollo de UNIQ; Luis Miguel Fernandez, Gerente de Coexphal; Manuel Valverde, CEO de
Agrowing Data; y Francisco Javier Mesas, Co-Director del Master de Transformacién Digital
del Sector Agroalimentario de ETSIAM, de la Universidad de Cérdoba.

Una mesa redonda donde se analizé desde la importancia de la formacién en digitalizacion
de los profesionales del sector como de los beneficios que su aplicacion puede ofrecer al
sector en cuanto a mejor conocimiento del mercado, y por tanto, mejora en la comercializa-
cién, como de optimizacion de costes de produccion. De igual forma se puso el acento en la
importancia de apostar por |+D+i para que el sector continle creciendo.

Casos de Exito

En el Il Bloque: ‘Casos de Exito’,
se llevé a cabo una ponencia pre-
sencial a cargo de José Luis Estre-
lla, Director General de Hispatec,
quien profundizé sobre la ‘Digita-
lizando desde la pre-cosecha has-
ta el consumidor final’.

Un ejemplo de Caso de Exito en la
aplicacion de la digitalizacion es el
de la empresa Trops, que presen-
t6 el propio Estrella. Una empresa
especializada en produccién y co-
mercializacién de mango y agua-
cate, y méximo exponente de la
industria 4.0. Solo la aplicacién que utilizan sus socios en el control del cultivo les ha permitido
incrementar un 30% el precio de su fruta frente a otras empresas del sector.

A continuacion, tuvo lugar una mesa redonda integrada por Gonzalo Martin, Director Hispa-
tec Analytics; Diego Luis Valera, Vicerrector de Investigacién e Innovacién de la Universidad
de Almerfa; Pablo Garcia-Nieto, Responsable Digital Farming Iberia Bayer; y Miguel Angel
Arroyo, Jefe de Servicio del Area de Digitalizacién de la SGID del Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacién.

Durante esta tertulia se abordé tanto la necesidad de reducir la brecha digital del mundo
rural, como la importancia de la investigacion en el ambito de la transformacién digital, ya
que la digitalizaciéon del sector agro es el futuro hacia el que apunta Europa en los préoximos
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afios con sus politicas. Una investigacion y un avance en el que la colaboracién publico-pri-
vada debe funcionar para avanzar de manera decidida, rdpida y eficiente. Un dmbito el de la
digitalizacién que tendra en su eje de accién, instrumentos y herramientas que contribuyan al
medio ambiente y a la sostenibilidad.

PRESENTACION PAGINA WEB: Andalucia Agrotech Digital Innovation HUB

Por otra parte, cerré este bloque la pre-
sentacién de la Pagina Web de Andalucia
Agrotech Digital Innovation HUB (https://
www.andaluciaagrotech.com/) , por parte
de José Antonio Adame, Asesor Técnico
de Andalucia Agrotech DIH, de la Con-
sejeria de Agricultura, Ganaderia, Pesca
y Desarrollo Sostenible, de la Junta de
Andalucia.

Un lanzamiento el de andaluciaagrotech.
es que se produjo en primicia en el Foro
Horti DATA 2020. Son 140 los miembros
actualmente de este proyecto que pre-
tende dotar de las herramientas necesa-
rias al sector para tratar de conseguir una
mayor eficiencia y sostenibilidad en los
procesos e incrementar la competitividad
de las empresas.

Asimismo, Adame también anuncié en primicia para los participantes del Foro la nueva ini-
ciativa en la que trabaja la Junta de Andalucia que se denomina Programa Conecta, para
conectar empresas del sector agro con Starts up tecnolégicas y del que dardn mas detalles en
breve. Foto José Antonio Adame

Venta Directa: El papel de las plataformas online

El lll Bloque de Horti DATA 2020, totalmente telematico, se centrd en la "Venta directa: El pa-
pel de las plataformas online’. Para ello se abrié un debate en el que tomaron parte Ignacio
Biedma, SR Retailer Services Consultant Nielsen; Federico Aparici, CEO de Naranjas Lola;
Raul de la Vega, Product Owner de Correos Market; y Fernando Lavifia- Richi, Director de
Desarrollo de Negocio Claire.

Como un claro ejemplo de venta por internet y aprovechamiento de la potencialidad digital
para este fin, Federico Aparici puso el ejemplo de Naranjas Loca que inicié la venta en 2003
y que actualmente venden el 100% de su produccién a través de Internet. Un aspecto en el
que juega un papel fundamental la calidad del producto, pero también otros factores como
el de conseguir que su producto llegue en 24 horas del arbol al cliente, manteniendo todo el
olor y sabor de la fruta recién cortada.
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Fernando Lavifa presenté Claire Global, un mar-
ket place inteligente e innovador que pone en
contacto a la oferta con la demanda, la empresa
productora con la empresa comercializadora. De
Claire forman parte 1.350 empresas de 53 paises
desde principios de afo.

Correos Market también acercéd a los asistentes
su experiencia de la que forman parte en afo y
medio que lleva activo mas de 660 productores
que tienen que producir, crear o tratar en mercado
nacional como valor afiadido para el consumidor,
que recibe el producto en plazos de 24 a 48 horas.

El consultor Ignacio Biedma apunté al crecimiento espectacular que tuvo durante el confina-
miento por la Covid-19 la venta online y también el crecimiento de la preocupacién por la salud.

Antes de llegar a la tltima ponencia de la mafnana se procedié al visionado de un video sobre
la herramienta digital Nematool de Bayer.
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Cémo llevar la marca al consumidor final

Finalmente, en el IV Bloque, la teméatica se centré en ‘Cémo llevar la marca al consumidor
final. Marketing online’. Un asunto que se traté en profundidad mediante una entrevista tele-
matica con Javier Pérez de Leza, CEO de Future Retail.

Pérez de Leza indicd que dentro de la digitalizacion, la instrumentalizacién del departamento
comercial en el mundo digital es clave.

Ademés el CEO de Future Retail apunté como fundamental disponer de una web adaptada
a los distintos dispositivos méviles, puesto que mas del 60% de los usuarios acceden desde
el movil a la web y resulta fundamental estar en las redes sociales. Asi, LinkedIn es una red en
la que si no esté la empresa, no existe, puesto que se convierte en un directorio de empresa,
ademés del potencial que puede aportar que esté en ella todo el equipo directivo desde el
punto de vista de mejora de la comercializacion.

Asimismo, Pérez de Leza abordd algunos aspectos relacionados con la creaciéon de marca
entre los que destacd la necesidad de contar con un producto estable de alta calidad, diferen-
ciado y realizar una inversion importante de marca para que se posicione bien en los lineales.
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Almeria, lider en Seguridad Alimentaria

La Clausura del | Foro de Innovacién Digital Horticola correspondié a Ardnzazu Martin Moya,
Delegada Territorial de la Consejeria de Agricultura, Ganaderia, Pesca y Desarrollo Sostenible
de la Junta de Andalucia, quien puso en valor que la provincia de Almeria es lider en el uso
de lucha integrada, con un incremento en la Ultima campana de 1.300 hectéreas en cuanto a
control biolégico, lo que deja 26.035 hectareas en control biolégico en la provincia.

Ademas en los Ultimos 9 afos se ha conseguido cuadruplicar el nimero de hectéreas de agri-
cultura ecolégica en Almeria, de manera que la Ultima cifra registrada habla de mas de 3.400
hectareas.

Aranzazu Martin también aludié al elevado nivel de seguridad alimentaria de los productos
hortofruticolas de Almeria, “que son los mas limpios de la UE".

El mundo agro
en tus manos

Siguenos en: @eComercioAgr @ecomercioagrario
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Gisséle Falcén. Directora General Siete Agromarketing

Lorenzo Ramos. Secretario General de UPA Federal

Javier Aureliano Garcia. Presidente Diputacién de Almeria

Carmen Crespo. Consejera de Agricultura, Ganaderia, Pesca y Desarrollo Sostenible. Junta de Andalucia

DIGITALIZACION DE LA CADENA DE PRODUCCION

Presentacion: Solucién digital para el control de nematodos: Nematool
Josep lzquierdo. Vegetable Portfolio Solution Manager EMEA Bayer

TERTULIA:

Joaquin Fernandez. Director de Desarrollo de UNIQ

Luis Miguel Fernandez. Gerente Coexphal

Manuel Valverde. CEO Agrowing Data

Francisco Javier Mesas. Co-Director del Méaster de Transformacién Digital del Sector Agroalimentario.
ETSIAM. Universidad de Cérdoba

CASOS DE EXITO

Ponencia: “Digitalizando desde la pre-cosecha hasta el consumidor final”
José Luis Estrella. Director General Hispatec

TERTULIA:

Gonzalo Martin. Director Hispatec Analytics

Diego Luis Valera. Vicerrector de Investigacion e Innovacién de la Universidad de Almeria
Pablo Garcia-Nieto. Responsable Digital Farming Iberia Bayer

Miguel Angel Arroyo. Jefe de Servicio del Area de Digitalizacién de la SGID del MAPA

PRESENTACION

Andalucia Agrotech Digital Innovation HUB. Presentacién Pagina Web.
José Antonio Adame. Asesor Técnico de Andalucia Agrotech DIH. Consejeria de Agricultura, Ganaderia,
Pesca y Desarrollo Sostenible. Junta de Andalucia

VENTA DIRECTA: EL PAPEL DE LAS PLATAFORMAS ONLINE

TERTULIA:
Ignacio Biedma. SR Retailer Services Consultant Nielsen
Federico Aparici. CEO Naranjas Lola
Raul de la Vega. Product Owner de Correos Market
Fernando Lavifa-Richi. Director de Desarrollo de Negocio Claire
ENTREVISTA B2B: COMO LLEVAR LA MARCA AL CONSUMIDOR FINAL. MARKETING ONLINE

Javier Pérez de Leza. CEO de Future Retail

CLAUSURA

Aranzazu Martin Moya. Delegada Territorial de la Consejeria de Agricultura, Ganaderia, Pesca y Desarrollo
Sostenible. Junta de Andalucia
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PRINCIPALES CONCLUSIONES

MODERADOR

José Antonio Arcos
Periodista especializado en Informacién Agroalimentaria

“Cuatro bloques donde desarrollar toda la
cadena desde la produccién al consumidor
final, casos de éxito y tertulias con
profesionales”

El periodista especializado en informacién agroalimenta-

ria, José Antonio Arcos, fue el encargado de presentar y

moderar la jornada, sobre la que puso en valor, el hecho

de ser un proyecto diferente a todos los que probable-

mente ha habido hasta ahora en la provincia de Almeria.

Un evento fisico pero sobre todo telemético, porque la
mayor parte de la audiencia lo siguié por redes sociales.

“Vamos a hablar de la digitalizacién en el mundo agricola y, quizas, la Covid-19 ha acelerado
una accion en la que personalmente yo creo desde hace muchos afios y que ya es una rea-
lidad como es el mundo de Internet, las nuevas tecnologias y la digitalizacién aplicados a la
actividad agricola. Cuatro bloques donde desarrollar toda la cadena desde la produccién al
consumidor final, casos de éxito, tertulias con profesionales y vamos a analizar desde la pers-
pectiva del consumidor final”.
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BIENVENIDA

Diego Clemente

Director General del Parque Cientifico Tecnolégico
de Almeria (PITA)

“Es un orgullo celebrar en el PITA un
evento como el | Foro Horti DATA 2020,
organizado por Siete Agromarketing, que
pone de manifiesto la valentia y las ganas
de seguir adelante en un escenario poco
optimista”

El Director General del Parque Cientifico Tecnoldgico de
Almeria (PITA) agradecio la presencia de importantes per-
sonalidades del mundo de la politica provincial y autono-
mica en la inauguracion y aseguré que “es un orgullo celebrar en el PITA un foro de innova-
cion digital horticola organizado por Siete Agromarketing que pone de manifiesto la valentia
y las ganas de seguir adelante en este escenario poco optimista”.

Diego Clemente destacé las similitudes entre “una jornada donde la agricultura y la digita-
lizacion son protagonistas, igual que nuestro parque tecnolégico, donde mas de 60% de las
empresas se dedican a estos sectores. Prueba de ello es que ademas de copatrocinadores
hay aqui empresas como Hispatec, asi como otras empresas de nuestro entorno y conexién
con la Universidad de Almeria”.



CCA  sicte &2

H 2{% 5NOV _ “CQUEREIS  Agomarketing
2020 DIGITAL UPA

| FORO DE INNOVACION DIGITAL HORTICOLA

. #HortiDATA2020
I i

5

INAUGURACION

Gisséle Falcon
Directora General de Siete Agromarketing

“Creo que hoy en dia es mas necesario
que nunca ser conscientes de la
importancia que tiene implantar ciertos
avances que hagan del mundo horticola y
en general de la agricultura un sector mas
innovador de lo que es”

La directora general de Siete Agromarketing, Gisséle

Falcon, mostré su agradecimiento a las instituciones co-

laboradoras como Diputacién Provincial de Almeria y la

Consejeria de Agricultura, Ganaderia, Pesca y Desarrollo
Sostenible, asi como a todos los patrocinadores, colaboradores y media partners, como ejem-
plos de apuesta por la innovacién y la digitalizacion del sector horticola.

“Un foro hibrido que apuesta por la digitalizacion en un panorama diferente pero creo que
se tiene que seguir haciendo eventos con todas las medidas de seguridad como lo estamos
haciendo y seguir innovando en el sector de la agricultura”, sefialé Falcon.

Un foro hibrido que apuesta por la digitalizacién agricola, organizado por Siete Agromarke-
ting y con UPA Federal y UPA Andalucia como aliado en la coorganizacién y en la apuesta por
la formacion digital, por el productor, por los agricultores y por el uso de herramientas para
mejora de los cultivos y su comercializacion.

“Creo que hoy en dia es mas necesario que nunca ser conscientes de la importancia que tiene
implantar ciertos avances que hagan del mundo horticola y en general de la agricultura un
sector mas innovador de lo que es. Un sector lleno de oportunidades aiin por conocer y que
tiene mucho que ofrecer”, hizo hincapié la Directora General de Siete Agromarketing.
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Lorenzo Ramos
Secretario General de UPA Federal

“Las Nuevas Tecnologias se han abierto
paso en dmbitos de nuestra vida que
hace unos aflos no nos atreviamos a
imaginar. La agricultura y la ganaderia no
pueden ser ajenos a la utilizacién de estas
herramientas”

El Secretario General de UPA Federal puso el acento du-

rante su intervencion en que “las Nuevas Tecnologias nos

pueden ayudar a mejorar nuestros procesos de produccién

y ser mas eficiente en la utilizaciéon de recursos, ajustar la
dosis de abonado a las necesidades del cultivo, aplicar los productos fitosanitarios en su can-
tidad justa, aprovechar cada gota de agua. Todos ellos, aspectos en los que las nuevas herra-
mientas tecnoldgicas van a jugar un papel importante” y recordé que una mayor eficiencia en
el uso de los recursos e insumos “va a tener repercusiones econémicas y medio ambientales
en nuestra actividad”.

Lorenzo Ramos también apunté a la trazabilidad a lo largo de la cadena como otra de las ven-
tajas que ofrecen las nuevas tecnologias y a la posibilidad para la venta directa que abren las
herramientas tecnoldgicas, acortando la cadena de valor y contribuyendo a que los produc-
tores reciban la remuneracion justa que les corresponde por el trabajo y recursos materiales
invertidos en su actividad.

“Para UPA la digitalizacion y las nuevas herramientas tecnoldgicas deben servir para poner en
valor y apoyar el modelo de agricultura familiar y modelo que necesita de la digitalizacién y
de la agricultura de precisién para ser competitivo y seguir contribuyendo a la sostenibilidad
medioambiental, la seguridad alimentaria y la cohesién social del medio rural”.

Y finalmente Lorenzo Robles puso abogd por otro importante hito como es la eliminacién de
la pobreza digital en las zonas rurales “que impide a agricultores y ganaderos una conexién
rapida y fiable. Si no reducimos esa brecha digital en cantidad y calidad de conexién pero
también en formacion el sector agrario se quedara fuera de la revoluciéon tecnoldgica, per-
diendo la competitividad y una excelente oportunidad para impulsar el relevo generacional
tan necesario para el sector”.
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Javier Aureliano Garcia
Presidente de la Diputacién Provincial de Almeria

“Este foro es de vital importancia para

el futuro de la agricultura almeriense.
Queremos seguir siendo espejo de la
agricultura en todo el mundo. No queremos
ir detras ni tener ejemplo de nadie, sino
seguir siendo ejemplo para todo el mundo”

El Presidente de la Diputacion Provincial de Almeria, Javier
Aureliano Garcia ofrecié una interesante reflexion durante
su intervencion en la que dividié la historia de la agricultura
almeriense en tres grandes revoluciones.

“La primera fue la agricultura de abrigo. Levantar ese primer invernadero en 1963 en Roque-
tas sin tener ni idea de lo que iba a pasar después desarroll6 lo que se conoce hoy en dia
como la mayor Huerta de Europa y como la mayor extension de invernaderos que hay con-
centrada a nivel mundial. Mas de 33.000 hectéreas cultivando salud”.

La segunda gran revolucién la situé el Javier Aureliano Garcia “en la segunda generacién de
agricultores, que dio un paso mas eliminando productos que no beneficiaban a la salud y empe-
z6 a desarrollar la lucha integrada, la agricultura limpia y esa revolucién de productos muy salu-
dables. Eso unido precisamente al uso eficiente del agua, que para nosotros es fundamental. Y
ahora llega la tercera revolucién. Una revolucién que viene aparejada con la tercera generacion
desde que se planté el primer invernadero y que es la revolucién digital y la revoluciéon comer-
cial. Creo que ahora mismo estamos en el ojo del huracén de esa tercera revolucion”.

En este punto, el Presidente de la Diputacion Provincial de Almeria destacé que “no pode-
mos mirar hacia otro lado cuando vemos que el mundo esta siendo mas global, que podemos
vender nuestras propias hortalizas a golpe de clic, y cuando ahora podemos tener mucho
més contacto e invertir la cadena de comercializacién. De aqui para atras, los catadores de
nuestros productos eran los CEOs de las cadenas de distribucién. Hay que invertir esa curva
para que ahora sean los consumidores los que exijan lo que quieren consumir y los que les
demanden a esas cadenas de distribucién nuestros productos. Tenemos que ir directamente
al consumidor y para eso estéan las nuevas tecnologias y la innovacion”.

“Nosotros tenemos la ventaja de cultivar salud, de cultivar una agricultura totalmente limpia,
con un invernadero solar que lucha contra el cambio climatico porque es un gran sumidero
de CO2. Estamos bajando la temperatura cuando en el resto del mundo estd subiendo. Te-
nemos la gran suerte de vivir en la cuna de la dieta mediterranea. Miles de agricultores se
levantan todos los dias para cultivar y exportar salud. Gracias a los agricultores y productores
de la provincia de Almeria y de otras zonas de Espafa, Europa puede consumir sano cuando
de no ser por nosotros no podria”, afirmé Javier Aureliano Garcia.
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Carmen Crespo

Consejera de Agricultura, Ganaderia, Pesca
y Desarrollo Sostenible

“La digitalizacién junto con la proteccién
medio ambiental, son leiv motiv de
cualquier actuacién de esta comunidad”

La Consejera de Agricultura, Ganaderia, Pesca y Desarrollo
Sostenible indicé cémo esta pandemia de la Covid-19 ha
provocado un rapido avance precisamente de las cuestio-
nes digitales.

En esta linea, Carmen Crespo sefial6 que el Presupuesto
para 2021 de la Junta de Andalucia incluye una parte im-
portante que tiene que ver con la digitalizaciéon y con la Nueva Agencia Digital de Andalucia,
que permite agrupar toda la cuestion digital de la Junta de Andalucia para ser mas eficientes.

“Apostamos por la alianza publico-privado. El sector agroalimentario tiene unos retos de fu-
turo importantisimos que son ganar dimensién, hacer empresas mas competitivas para poder
entrar en el mercado, la internacionalizaciéon que buscamos todos, evitando los vetos que
tenemos como el veto ruso, los aranceles de EE UU o el Brexit con Reino Unido”, sefalé Cres-
po, al tiempo que destacé también el Plan Estratégico para la mejora de la competitividad
que ha contado con gran participacién del sector agroalimentario.

Crespo indicé que el Agrotech Digital Innovation Hub puesto en marcha por la Administra-
cién autondémica incorpora “observatorio de tendencias, ayudas y estrategias de financiacion
futuras, todo esto sumado a la formacién y a la capacitacion hacia dénde va nuestro sector
agro del futuro”. Pero también posibilidades a mas cuestiones como “una plataforma de
comercializacién e innovacion en la provincia que estd mas aventajada en las cuestiones de
innovacién en agricultura que es la provincia de Almeria y que creo que va a ser pionera en
el mundo. También querian una web app de referencia para agricultores y empresarios como
modelo predictivo, con datos que permitan saber qué produccién vamos a tener y como se va
a comportar, datos de comercio, que permitan saber cémo se va a comercializar la produccion
en el resto del mundo y decir cuél es el momento actual”.

Asimismo, la Consejera apunté a los 60 millones de euros a la modernizacién de explotacio-
nes agrarias “que muchos estaban esperando y que ya hemos sacado. Los grupos operativos
de innovacién incorporan mas recursos, 17,4 millones de euros para el incremento de 6,5 en
estos grupos que incorporan la innovacién, y las subvenciones a la Agroindustria con 82 mi-
llones de euros, que tiene incluidas medidas dirigidas a la modernizacién de instalaciones y
a la innovacion”.
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DIGITALIZACION EN LA CADENA DE PRODUCCION

PRESENTACION. SOLUCION DIGITAL PARA EL CONTROL DE NEMATODOS

Josep lzquierdo
Vegetable Portfolio Solution Manager EMEA Bayer

“No existen tecnologias de este tipo en el
mercado que mejoren la sostenibilidad de
la gestion de Neméatodos en el entorno de
cultivos protegidos, mediante el soporte
digital, incrementando la eficiencia del

uso de sustancias de control y manejo
general”

El Vegetable Portfolio Solution Manager EMEA Bayer pre-

senté Nematool, una herramienta que cuenta con una son-
da de temperatura, que no requiere mantenimiento y que se coloca en suelo, transmitiendo
datos a través de una aplicacion para alertar sobre una correcta solarizacién del suelo antes
de la plantacién, o bien, en su modo cultivo, de la afectacién de nematodos para el correcto
y eficiente uso del producto de Bayer Bio Act.

“Una herramienta que, por tanto, ayuda al agricultor en la toma de decisiones para optimizar
los recursos y utilizarlos de manera mas razonable. Una tecnologia que Bayer ha estado desa-
rrollando cuatro afios para que sea comoda de usar y fiable”, sefialé Josep Izquierdo, quien
incidié en que “nos llenamos la boca de proyectos para mostrar que nuestros productos son
producidos de forma sostenible, pero tenemos un punto negro que es aun el uso masivo de
fumigantes para desinfeccién de suelos”.

“Esta tecnologia la hemos desarrollado para que sea muy compacta, muy adaptada a unas
condiciones duras de campo y facil de comprender sin ningln nivel tecnolégico”, indicé Jo-
sep lzquierdo.

Y es que los nematodos son posiblemente uno de los mayores problemas que tiene el agri-
cultor de cualquier parte del mundo y Nematool se convierte en una propuesta de innova-
ciéon como la que actualmente no existen en el mercado “que mejora la sostenibilidad de la
gestion de Nematodos en este entorno de cultivos protegidos, mediante el soporte digital,
mejorando la eficiencia del uso de sustancias de control y manejo general”.
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Joaquin Fernandez
Director de Desarrollo de UNIQ

"Con la automatizacidon de las lineas de
produccién se reduce el desperdicio y
minimizan los costes”

Para el Director de Desarrollo de UNIQ sin |la automatiza-
cién de todas las lineas de trabajo llevada a cabo en todas
las plantas y fabricas de cartén “seria practicamente invia-
ble ser competitivos dentro del sector y lo que tenemos
que hacer es optimizar todos los procesos y eso se desa-
rrolla a través de la digitalizacién de todas las automatiza-
ciones de las lineas de producto”. Con la automatizacion
se reduce el desperdicio y minimizan los costes. “Si antes

los errores estaban entre el 8 y el 10%, ahora los errores se han minimizado de tal manera
que estamos en un 0,1% o 0,2% y otra cosa fundamental es poder tener el control desde que
entra el producto hasta que llega al consumidor final. Es importantisimo tener esa trazabilidad
para detectar problemas y que llegue el producto en las mejores condiciones al consumidor”.

Ejemplo de digitalizacién en este sector es la puesta en marcha de la aplicacién tucajaunig.
com que permite seleccionar el envase que mejor se adapte a cada fruta y hortaliza en cartén
ondulado, eliminando mermas de producto, mejorando el aprovechamiento de las cargas de
transporte y reduciendo emisiones de de CO2.
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Luis Miguel Fernandez
Gerente de Coexphal

“La digitalizacion es una herramienta
gue no nos podemos permitir el lujo en
nuestro sector de obviar en un mercado
cada vez méas competitivo”

El Gerente de Coexphal puso como ejemplo de innova-
cién tecnolégica en el sector el proyecto en el que estd
trabajando Coexphal junto a Hispatec y a Universidad de
Almeria, que finaliza en diciembre sobre el internet de las
cosas aplicado a la horticultura. “Sabemos que el camino
estd por ahi. El agricultor y nuestras empresas son capaces
de instalar tecnologia de una manera eficiente y exitosa, pero la tecnologia hay que facilitarla
testada y que no tengamos errores a la hora de ofrecer la tecnologia porque puede desanimar
y puede ser mas costoso a posteriori.

“La digitalizacion es una herramienta que no nos podemos permitir el lujo en nuestro sector
de obviar en un mercado cada vez mas competitivo donde los costes van subiendo y donde
los gastos practicamente estan estancados, la digitalizacién debe ayudarnos a ser mas eficien-
tes y por eso no podemos permitirnos el lujo de no digitalizar nuestro campo”, sefialé Luis
Miguel Fernadndez.
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Manuel Valverde
CEO Agrowing Data

“Apostar por la digitalizacién no es una
opcién, es un deber”

El CEO de Agrowing Data, empresa especializada en nue-
vas tecnologias y que hace unos meses creé el primer
modelo predictivo de precios agricolas, hablé sobre la co-
mercializaciéon. “Hasta ahora casi todos los esfuerzos de
digitalizacion se han enfocado en la optimizacién de recur-
sos porque es el futuro de la agricultura, pero el presente
es la comercializacién. Si queremos tener un buen futuro
tenemos que aprender a comercializar mejor y es funda-
mental disponer de informacién y herramientas suficientes
para entender hacia dénde va a ir el mercado, para que cuando nos sentemos a negociar con
los compradores no sea una negociacién desequilibrada”.

Asi, Manuel Valverde afirmé que “ya existe la tecnologia para que podamos planificar las
campafas y que no haya exceso de superficie de un cultivo especifico, que sea mas escalo-
nado. Si en Almeria hemos llegado hasta aquiy hemos alcanzado este grado de éxito ha sido
porque hemos sabido tomar buenas decisiones en el pasado. Ahora estamos en el punto
critico en el que tenemos que demostrar que sabemos tomar nuevas decisiones y apostar por
la digitalizacion. No es una opcién es un deber”.
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Francisco Javier Mesas

Co-Directo del Méster de Transformacién Digital del Sector
Agroalimentario (EITSAM) de la Universidad de Cérdoba

“Nuestros egresados actualmente estan
abriendo nuevos caminos en su futuro
profesional”

Francisco Javier Mesas indicé que este méaster que llega
a su tercera edicion este afio “no nace solo como proyec-
to de Escuela sino que las empresas llamaron a nuestra
puerta demandando un nuevo perfil profesional donde el
futuro ingeniero tenga esa dualidad y transversalidad con
la tecnologia. No solo entran perfiles recién egresados de
la escuela, sino profesionales del sector que vienen para

mejorar su curriculo o nuevos nichos donde trabajar. Nuestros egresados actualmente estan
abriendo nuevos caminos en su futuro profesional”.

“Es muy necesario invertir no solo en tecnologia sino también en capital humano y formacion,
tanto por parte de los técnicos como del usuario final, con una formacién continuada en el

tiempo”.
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CASOS DE EXITO

PONENCIA: ‘DIGITALIZANDO DESDE LA PRECOSECHA HASTA
EL CONSUMIDOR FINAL'

José Luis Estrella
Director General de Hispatec

“Lo importante es saber aplicar una
tecnologia para solventar un problema o
mejorar la eficiencia”

José Luis Estrella destacé durante su intervencién que “hay
que saber trabajar la experiencia del usuario para adaptar
la tecnologia a cada caso y que lo importante es saber apli-
car una tecnologia para solventar un problema o mejorar la
eficiencia, ya que ante todo cualquier inversién necesita un
retorno econémico”.

Asi, el Director General de Hispatec enumeré como clien-
tes de la empresa tanto a las empresas agricolas, como al consumidor final, pero también
a un tercer agente como es el medio ambiente. “Al final, la rentabilidad del agricultor es la
eficiencia de todos”, indicé, al tiempo que incidié en que “el futuro es producir mas y mejor,
con menos costes y mas sostenibilidad”. Una ecuacién en la que la digitalizacién juega un
papel fundamental.

En este punto, entre las reflexiones que aporté Estrella estuvo el hecho de que “el dia que
empieza una empresa su transformacion digital es el momento en el que empiezan a tomar
decisiones con datos”.
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Gonzalo Martin
Director de Hispatec Analytics

“La tecnologia no es la clave, sino como la
utilizas para mejorar tu negocio”

Gonzalo Martin explicé que “el enfoque que tenemos des-
de Analytics es primero preguntar cuéles son las decisio-
nes que hacen ganar negocio a nuestros clientes o a los
productores y a partir de ahi cbmo toman esas decisiones,
con qué informacién, y si esas decisiones las pudiesen to-
mar con menor incertidumbre o mayor horizonte de tiem-
po, si les beneficiaria. Todo nuestro empefo desde hace
muchos afnos es generar ese didlogo que trata sobre deci-
siones, informacion y por Ultimo datos. La tecnologia no es
la clave, es como la utilizas para mejorar tu negocio, producir mas con menos de forma sos-
tenible en esos tres clientes que son los productores, el medio ambiente y los consumidores,
en analytics tenemos el mismo aproach (“enfoque”). Y luego veremos qué datos podemos
incorporar y qué tecnologia necesitamos. Nosotros hacemos mucho esfuerzo.

Diego Valera
Vicerrector de Investigacién e Innovacion
de la Universidad de Almeria

“La agricultura intensiva se ha adaptado a
todos los cambios, por lo que seguro que
en Almeria la transformacién digital va
mas rapido que en otras zonas”

El Vicerrector de Investigacién de la Universidad de Alme-

ria apuntd que cuentan con mas de 30 proyectos de inves-

tigacion vivos, de los cuales siete son de transformacion
digital. En casi todos ellos participan Coexphal e Hispatec y otras empresas, ya que es un dm-
bito en el que es fundamental la colaboracién publico-privada. Diego Valera recordé en este
punto que “la agricultura intensiva se ha adaptado a todos los cambios, por lo que seguro
que en Almeria la transformacion digital va més rapido que en otras zonas”

Valera sefalé que han desarrollado “avances para mejorar la eficiencia del agua, la eficiencia
en la aplicacién de nutrientes y estamos dando un salto también hacia la mejora del clima,
siempre buscando el beneficio del agricultor y un impacto positivo sobre el medio ambiente.
Asi, con modelos de simulacién e inteligencia artificial predecimos la actividad fotosintética y
se ajusta el sistema para mejorar la rentabilidad de las explotaciones”.
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Miguel Angel Arroyo
Jefe de Servicio del Area de Digitalizacién de la
SGID del MAPA

“Hemos puesto el foco en intentar reducir
la brecha digital”

Miguel Angel Arroyo indicé que la brecha digital es “el
objetivo nimero 1 de nuestra estrategia de digitalizacién.
Hemos puesto el foco en intentar reducirla. Hoy en dia ain
hay zonas en Espafa que no tienen la cobertura que nos
gustaria, pese a que se estan haciendo esfuerzos y traba-
jando la capacitacion”.

Asimismo, Arroyo indicé que la digitalizacion va a ser una
realidad si o si porque va unida ademas a estrategias europeas como puede ser ‘De la Granja
a la Mesa' y en la futura PAC el papel de la digitalizacién pasa a convertirse en un objetivo
transversal.

Pablo Garcia-Nieto
Responsable Digital Farming lberia Bayer

“En los préximos anos vamos a ver una
transformaciéon completa de la oferta de
Bayer”

Pablo Garcia-Nieto adelanté que “en los préximos afios
vamos a ver una transformacion completa de la oferta de
Bayer a sus clientes agricultores y en ese sentido tenemos
en linea de produccién una serie de herramientas nuevas
dirigidas no solo a horticolas sino también a otra serie de
cultivos que van a complementar muy bien y que van di-
rigidas a mejorar el posicionamiento de los productos y
optimizar los tratamientos. Es muy importante la sostenibi-
lidad y en esa linea vamos a estar sacando soluciones muy innovadoras que no se han visto
en el mercado adn”.




2CA Siele

O 5Nov _ ZC?g‘gﬁs}g D
!Lﬁ g DIGITAL

| FORO DE INNOVACION DIGITAL HORTICOLA

. #HortiDATA2020
I i

PRESENTACION

ANDALUCIA AGROTECH DIGITAL INNOVATION HUB.
PRESENTACION PAGINA WEB

José Antonio Adame

Asesor Técnico de Andalucia Agrotech DIH. Consejeria
de Agricultura, Ganaderia, Pesca y Desarrollo Sostenible.
Junta de Andalucia

“Ponemos en marcha en este foro la nueva
plataforma web de Andalucia Agrotech
para impulsar la transformacién digital de
la cadena de valor en Andalucia”

José Antonio Adame presentd en primicia para los asisten-

tes al | Foro Horti DATA 2020 la nueva Plataforma Andalu-

cia Innovation Hub de la Junta de Andalucia que pretende

abordar un reto muy importante del sector agroalimentario
como es la transformacién digital. Un proyecto que parte de una alianza publico-privada y
que cuenta con 140 socios, entre las que hay empresas del sector tecnoldgico y agro, agentes
del conocimiento, entidades financieras y agentes sociales, junto a la Junta de Andalucia, que
ejerce de catalizador.

Andaluciaagrotech.es incluye novedades, un catdlogo de servicios de formacién, capacita-
cién y servicios ligados al fomento del rendimiento y la co-creacién, el desarrollo de iniciativas
piloto y laboratorios vivos, servicios tecnolégicos ligados al anélisis y exploracion de datos
para generar valor y tomar decisiones fundamentadas. Un observatorio y un servicio para
ayudar a conseguir fondos y ayudas. Ademas incluye noticias, agenda con la programacién
de eventos nacionales e internacionales de interés y relacionados con digitalizacién, material
bibliografico o visual.

Ademas, José Antonio Adame dio a conocer en primicia en este foro el nuevo Programa Co-
necta, con el que “conectar empresas del sector agroalimentario con soluciones tecnolégicas
que tengan startups que se encuentren en el ecosistema emprendedor andaluz, para que se
implanten esas soluciones en un entorno real”.
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VENTA DIRECTA: EL PAPEL DE LAS PLATAFORMAS ONLINE

TERTULIA

Ignacio Biedma
SR Retailer Services Consultant Nielsen

“En la medida en que consigamos darle
una experiencia de compra satisfactoria de
manera online al cliente, el salto cualitativo
que vamos a dar en la venta online va a
ser muy importante”

“El canal online estaba teniendo en Espafia un crecimiento

sostenido. Estaba siendo aln pequefio dentro de la distri-

bucién de gran consumo pero el despegue al que hemos

atendido este afio ha sido extraordinario”, senald el con-

sultor Ignacio Biedma, quien apunté a “unas cifras de una
media de 300.000 hogares compradores. Ha habido semanas en las que hemos sobrepasado
el millén de hogares compradores y hoy en dia a cierre de septiembre estamos hablando de
que 1 de cada 4 hogares han comprado o compran productos de gran consumo online”. En
cuanto a productos perecederos las cifras son mas bajas, si bien se ha incrementado casi un
punto la importancia de estos productos perecederos en la cesta online.

Por otra parte Ignacio Biedma puso el acento en que “cuando hablamos de alimentacién,
estamos hablando de que practicamente un 20% de los consumidores asumen que llevan
una alimentacién saludable, y practicamente 6 de cada 10 consumidores estan dispuestos a
gastar algo mas en su cesta de la compra en productos saludables”.
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Federico Aparici
CEO Naranjas Lola

“Nuestro éxito son las 24 horas de plazo
de entrega del producto, del arbol a la
meas, que hace que no haya cdmara y que
la fruta huela a fruta”

Naranjas Lola comenzé a vender en el afo 98. “Segun di-
cen los medios de comunicacién fuimos los pioneros en
llevar la fruta en 24 horas, desde el arbol a su mesa. En
2003-2004 ya empezamos a vender por Internet y ahora
vendemos el 100% de nuestra cosecha online”.

El éxito de su negocio radica, no solo en tener una buena pagina web, sino tener un buen
producto y la inmediatez en la entrega, ya que permite que la naranja llegue directamente
del arbol al hogar. “La barrera limitante es el tiempo. Lo que queremos es que el consumidor
final tenga un producto fresco en su mesa. La recogida en campo, manipulacién, envasado y
envio se convierten en una contrarreloj porque nuestro éxito son las 24 horas en las que llega
el producto y que hacen que la fruta huela a fruta”.

Rail de la Vega
Product Owner de Correos Market

“Actualmente, mas de 660 productores

y artesanos forman parte de Correos
Market”

Raul de la Vega presentd el proyecto de Correos Market
“para ayudar a los productores y artesanos locales, que
hayan producido, creado o disefiado su producto en mer-
cado nacional y que aporten algo de valor en el tratamien-
to del producto, a vender por internet. Actualmente, més
de 660 productores y artesanos forman parte de Correos

Market yen y queremos seguir creciendo y poniendo en valor el producto espafiol. Las con-
diciones logisticas que marcamos son que los productos soporten plazos de 24 y 48 horas y
que puedan llegar sin comprometer el producto, debidamente embalados. Nuestra cuenta
pendiente es producto en frio en temperatura controlada.
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Fernando Laviiha-Richi
Director de Desarrollo de Negocio Claire Global

“Este tipo de jornadas es tremendamente
necesario para que vayamos avanzando en
el camino de la digitalizaciéon”

Fernando Lavifia-Richi presentd su proyecto Claire Global
que es un marketplace donde confluye “la oferta y deman-
da que tiene una vocaciéon muy orientada a la agricultura
y hacia la internacionalizacién, poniendo el foco en la em-
presa exportadora y comercializadora en distintos paises”.

Claire Global empezé a funcionar a principio de afio y ya
cuenta con 1.300 empresas de 53 paises. “Lo que estamos
haciendo es ayudar a vender mas y mejor a las empresas en los mercados internacionales, con
mas eficiencia y menores costes en mas mercados”.
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ENTREVISTA B2B: COMO LLEVAR LA MARCA AL CONSUMIDOR

FINAL. MARKETING ONLINE

Javier Pérez de Leza
CEOQO de Future Retail

“Es clave instrumentalizar el departamento
comercial dentro del mundo digital y

estar en las redes sociales. Si no estés

en LinkedIn no existes, porque es un
directorio de empresas”

Javier Pérez de Leza, asesor y consultor de algunas de las
principales cadenas de comercializacion internacionales
abordé el posicionamiento web de las empresas y la crea-
cién de marca.

Asi, Pérez de Leza afirmé que es fundamental estar presente en las redes sociales y tener una
pagina web aceptable, ya que “mas del 60% de los usuarios acceden a la web via mévil”.

En materia de redes sociales, Pérez de Leza apuntd que “estar presente toda la direccién de la
compania en LinkedIn es fundamental, porque si no estas no eres nadie. Se ha convertido en
un gran directorio de empresas. Absolutamente todos los compradores de grandes cadenas
de supermercados y restauracion estan en LinkedIn”.

En cuanto a la creacidon de marca, Pérez de Leza senalé como fundamental el tamarno de la
empresa, ya que eso permite conseguir un precio de mercado controlado, si bien también
influye posteriormente disponer de un producto de calidad clara y estable, y realizar una in-
versién importante de marca.

Por otra parte, Pérez de Leza también sefialé como clave dentro de la digitalizacién “la parte
de instrumentalizar el departamento comercial dentro del mundo digital.
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Aranzazu Martin

Delegada Territorial de la Consejeria de Agricultura,
Ganaderia, Pesca y Desarrollo Sostenible. Junta de
Andalucia

“La creacién de foros como este son un punto
de encuentro para analizar los retos que la
digitalizacién nos plantea y las oportunidades
que nos brinda a todo el sector”

“Almeria era el mejor sitio para la celebracién de este foro,

por ser una de las regiones productoras horticolas a nivel Eu-

ropeo de mayor influencia en el panorama”. Asi comenzaba

su discurso la Delegada Territorial de Agricultura, Ganaderia,
Pesca y Desarrollo Sostenible, Ardanzazu Martin, en la clausura del | Foro Horti DATA 2020.

Martin puso de manifiesto los buenos resultados de los que goza la agricultura almeriense que
la “ha consolidado como pilar bésico de la economia de nuestra provincia. Almeria alcanza una
produccién anual de casi cuatro millones de toneladas de frutas y hortalizas con una facturacion
superior a 3.300 millones de euros. Por lo tanto, la principal productora y exportadora de ver-
duras de Europa y por ello es légico y normal que también seamos la cuna de algunas de las
mejores empresas que apuestan por la innovacién y el desarrollo de nuestros productos”.

Aranzazu Martin sefialé que la agricultura almeriense también “sigue siendo lider en el uso de
organismos de control biolégico de plagas. Este afio vamos a superar la superficie de control
biolégico con casi 1.300 hectéreas alcanzando un total de 26.035, por lo que seguimos sien-
do la principal zona productora del mundo en el uso de técnicas de control biolégico”. La De-
legada Territorial apunté como otra de las fortalezas de la provincia la agricultura ecolégica.
“En nueve anos hemos cuadruplicado la agricultura ecolégica hasta mas de 3.400 hectéreas
en la actualidad”. Todo este esfuerzo también se ve reflejado en los niveles de seguridad ali-
mentaria, produciendo los productos horticolas més limpios de toda la UE.

“Por tanto, la transformacion digital del sector agroalimentario es de imperiosa necesidad.
Una revolucién que ha empezado y que no va a parar hasta alcanzar el nivel de excelencia.
Hasta alcanzar esa agricultura 4.0 que la Consejeria de Agricultura y la Delegacién apoyamos
y nos comprometemos a consolidar. Foros como este son un punto de encuentro para ana-
lizar los retos que la digitalizacién nos plantea y las oportunidades que nos brinda a todo el
sector. La digitalizacién es fundamental para el desarrollo y el posicionamiento competitivo. El
liderazgo tecnolégico nos permite dar mejor respuesta a las principales demandas, alimentos
en cantidad y calidad adecuada, lucha contra el cambio climatico, cbmo conseguir una mejor
gestiéon del agua, ademas de dirigir los esfuerzos a las necesidades reales, méximo cuando
hablamos de un sector tan globalizado como el agroalimentario”.
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CONCLUSIONES

Durante el desarrollo del | Foro Horti DATA 2020 fueron muchas, variadas y muy interesantes
las conclusiones que fueron exponiendo los distintos ponentes participantes.

En este sentido, no cabe duda de que esta pandemia ha provocado un avance mucho mas
rapido de todas las cuestiones digitales en todos los &mbitos.

Ademas, el sector agroalimentario tiene unos retos de futuro importantisimos que son ganar
dimension y hacer empresas mas competitivas.

La union de estos dos aspectos llevé a la primera conclusién de la mafana que fue que la
agricultura no puede ser ajena a la utilizacién de las Nuevas Tecnologias, puesto que se trata
de herramientas que pueden ayudar a mejorar los procesos de produccién y a hacer mas efi-
ciente la utilizacion de los recursos.

En esta linea, durante el debate de la jor-
nada se puso de relieve que las Nuevas
Tecnologias y la Digitalizacién de proce-
sos puede contribuir a un uso mas sos-
tenible de los insumos que se precisan
para el desarrollo de la actividad agraria,
ya que una mayor eficiencia va a tener
repercusiones econémicas y medio am-
bientales en la actividad.

La digitalizacién del sector, por tanto, no

es una opcion, sino que se convierte en

un deber, pero ademas la tecnologia no

se convierte en la clave para un futuro

mas prospero, sino que la clave es como se utiliza esa tecnologia para mejorar cada negocio
y producir mas con menos de forma sostenible, ya que el medio ambiente debe empezar a
jugar un papel trascendental.

Pero para ello es fundamental que la tecnologia que llegue al campo lo haga después de ha-
ber sido bien testada, sin errores que puedan desanimar a los agricultores en su uso, ya que a
la larga puede suponer un coste mayor volver a conseguir la confianza para implantarla.

No obstante, los beneficios no se quedan solo a nivel de campo y produccién. Asimismo, se
trata de una oportunidad muy importante para la trazabilidad de los productos a lo largo de
la cadena y una posibilidad real y valiosa para la venta directa.

Sin embargo, en este punto aln existen barreras que romper. Algunas de las que se apunta-
ron durante la jornada fueron que una barrera limitante en la comercializacién es el tiempo
que se tarda en que el producto llegue al consumidor desde el campo. Un tiempo crucial para
que el cliente aprecie el valor del producto, que llegue fresco con su aroma y sabor intactos.
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Pero mas importante aln, desde el punto de vista de la exportacién
o la importacién, es que el sector sea capaz de creerse que con un
portal y con un clic, se puede comprar y vender en todo el mundo,
ya que se trata de la primera barrera, la cultural, que hay que romper.

Hay que romper barreras y vender o comprar a cualquier parte del
mundo. De hecho, hasta este momento, los agricultores, las coope-
rativas y alhéndigas tenian contacto Unicamente con las cadenas de
distribucién. Las Nuevas Tecnologias, la digitalizacién y la innovacién
ofrecen la oportunidad de invertir esa curva para que ahora sean
los consumidores los que les demanden y exijan a esas cadenas de
distribucién los productos que desean. Para ello el sector tiene que
llegar al consumidor y las nuevas tecnologias son el vehiculo.

Por otra parte, ya existe la tecnologia para que se puedan planificar
las campafias y que no haya exceso de superficie de un cultivo es-

ORGANIZADORES
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Agromarketing

pecifico.

Y es que para tener un buen futuro es necesario aprender a comercializar mejor y disponer de
informacién para que cuando el sector se siente a negociar con los compradores, no sea una

negociacién desequilibrada.

Pero también conseguir romper algunas barreras en el propio consumidor. Por ello, en el mo-
mento que el sector sea capaz de transmitir los valores de salud, de la alimentacién saludable
que supone el consumo de fruta y verdura a través de internet, valores cada vez mas en auge,
se conseguira crecer también en la venta por internet. Para ello, precisamente esta situacién
de crisis se convierte en una oportunidad, puesto que el consumidor esta dispuesto a sacrifi-
car aspectos importantes para él como oler y experimentar con el producto en el lineal, para

evitar aglomeraciones.

Por otra parte, para llegar a disponer de esa
ayuda que las nuevas tecnologias pueden
aportar en la produccién, en la trazabilidad y
en la comercializacién, hay otro elemento que
adquiere protagonismo, como es el valor hu-
mano.

Hay que seguir aportando valor humano, se-
guir digitalizdndose, transformandose, para ser
competitivos, continuar invirtiendo en digitali-
zacién y formacion para dar un buen resultado.
Precisamente, las empresas ya estan deman-
dando un nuevo perfil profesional donde el
futuro ingeniero tenga esa dualidad y transver-
salidad entre ingenieria agricola y tecnologia.
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Por ello, es muy necesario invertir no solo en tecnologia, sino también capital humano y for-
macioén, tanto por parte de los técnicos como del usuario final, porque la digitalizacién es
fundamental para el desarrollo y el posicionamiento competitivo.

No obstante, la digitalizacién es al final una transformacién de la cultura de la organizacién,
que supone un cambio de procesos importante y que se debe llevar a cabo pasito a pasito.
Disponer de una buena pagina web enfocada al cliente, estar presente en las redes sociales,
con especial atencién a LinkedIn, donde debe estar presente la direccién de la compaiiia e
instrumentalizar el departamento comercial dentro del mundo digital es clave.

No obstante, durante el | Foro Horti DATA 2020 también quedd patente que si no se elimi-
na la pobreza digital en las zonas rurales, que impide a los agricultores una conexién rapida
y fiable, si no se reduce esa brecha digital en cantidad y calidad de conexién, pero también
en formacioén, el sector agrario

se quedard fuera de la revolu-

cién tecnoldgica, perdiendo la

competitividad y una excelente

oportunidad para impulsar el

relevo generacional tan necesa-

ria para el sector.

Por todo ello, la digitalizacion
es una herramienta que el sec-
tor no se puede permitir el lujo
de obwviar, en un mercado cada
vez mas competitivo, donde
los costes van subiendo. La di-
gitalizacion debe ayudar al sec-
tor a ser mas eficiente.
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Agencia de Comunicacion Agroalimentaria
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Desarrollando e Innovando
con Proyectos Agroalimentarios

OEVENTOSO .

CcooaGgRrROP® .
Las empresas nos importan

Siete Agromarketing nace en 2015 innovando como agencia de
comunicacién, marketing y consultoria especializada en el sector
agroalimentario nacional e internacional. Con un equipo de mas
de 15 aios de experiencia.

Cada proyecto lo hacemos nuestro, controlamos todas las fases
de comunicacion, desde la definicién de objetivos hasta el
diseno de soluciones, eventos, externalizacién de gabinete de
prensa, marketing digital, promocion para garantizar resultados,
comunicacién RSC...

' www.sieteagromarketing.com
MUJER AGRO
Nuestros proyectos

. Innovamos con una nueva forma de comunicar, hablar y dialogar.
Hﬁ%%rt| Bajo el paraguas de Business Agro se acoge la organizacién de

D ATA nuestros eventos presenciales y virtuales: Jo['nadas, Mgster
FORO DE INNOVACION DIGITAL HORTICOLA Class, Foros, Encuentros, Congresos, Coloquios, Tertulias y
Desayunos.
Zw Proyecto Mujer Agro
Impulsamos la igualdad en todos eslabones de la cadena
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RevistaHortofruticola .
Horti Data

Foro Innovacién Digital Horticola

E c A www.mujeragro.es | www.hortidata.org

0 LIVE Innovamos en la comunlcamén
Porque nuestras cabeceras acerca la informacién al sector
ECA agroalimentario: eComercio Agrario, periédico digital de
informacién politica y econdmica; y las revistas especializadas
AG RI eCA FRUITS (frutas y hortalizas), ECA Olive (olivar) y ECA Agri

(maquinaria y grandes cultivos), con soportes off y online.
Maquinaria Agricola

y Agricultura www.ecomercioagrario.com

Si tienes un producto, 0 una marca

y no lo comunicas no existe
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