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EDITORIAL

N ANO COMPLETA.....z.. et

A estas alturas de la pelicula ya nadie duda de que Espafia es lider en expor-
tacién hortofruticola, pero ;somos conscientes de que eso implica exportar
salud? No solo enviamos fuera de nuestras fronteras frutas y hortalizas, ali-
mentos frescos, seguros y de maxima calidad: Espafia Exporta Salud; por las
cualidades nutricionales que aportan, que son claras y con evidencia cientifica;
y porque al consumir estos productos, dejamos de ingerir otros de bajo perfil
nutricional, como los azucarados, la bolleria, la comida rapida o las bebidas
energéticas.

Pero vamos a ir un poco mas alld y hacernos otra gran pregunta ;vendemos
bien estos beneficios saludables? La respuesta seria que no lo hacemos del
todo bien, hay margen de mejora. En esta edicion de la revista ECA Fruits
recogemos algunos proyectos e iniciativas que estan impulsando un mayor
y mejor conocimiento de los beneficios que la ingesta de frutas y hortalizas
conlleva sobre nuestra salud, y que el sector comercializador deberia potenciar
como argumento, ademas de la calidad y la seguridad, para sacar musculo a
la hora de seguir exportando. Y es que tenemos en casa, en Europa, a uno de
los paises que mas productos beneficiosos puede aportar a los consumidores.

Pero Espaina no solo exporta salud, también innovacién, y la capacidad de
transformarse cuando los mercados lo demandan. Lo encontramos ejempla-
rizado en el sector de las berries, donde la completisima oferta varietal ha
transformado un sector, el de la fresa, que necesitaba ampliar su ventana co-
mercial y adaptarse a nuevas realidades productivas (menos fitosanitarios y
menos agua). Los obtentores de berries han desarrollado en los ultimos afios
un extenso mapa varietal, donde lo complicado ahora para los productores y
comercializadores es saber elegir por qué variedad apostar. En estas paginas conoceremos hacia dénde camina la innovacién varietal
en berries y cudles son las principales dificultades con las que se enfrenta.

Y todo ello, nos lleva casi sin querer a hablar de resiliencia. Porque si de algo puede presumir el sector hortofruticola es de resiliente.
El afo 2024 comenzd con protestas por una politica agraria desigual para muchos, continué con sequias que han limitado algunas
producciones, y finalizéd con un desastre climatico de magnitudes incalculables: la DANA. Esta afecté de lleno a cultivos como los
citricos y el kaki, cuyos andlisis de la situacién recogemos en esta edicion.

También esa cambiante climatologia se ha dejado sentir en el sector de las horticolas bajo abrigo, donde ademas de la DANA, las
elevadas temperaturas registradas hasta el mes de diciembre, esta provocando la cada vez mas presencia de plagas y enfermedades
que trae de cabeza a productores y comercializadores.

Igualmente en nuestras paginas recogemos una amplia entrevista al consejero del Departamento de Agricultura, Ganaderia, Pesca
y Alimentacién de la Generalitat de Catalunya, Oscar Ordeig i Molist, quien pone sobre la mesa los retos que debe superar la regién
en términos de cambio climatico, innovacion tecnoldgica, investigacion y atracciéon de talento.

No quiero cerrar este editorial con un tono negativo, porque creo que el sector tiene mucho por lo que felicitarse. Seguimos siendo
lideres hortofruticolas, la innovacién y digitalizaciéon cada dia estdn mas presente en nuestro tejido empresarial y tenemos un ano
completo para exportar salud, no lo desaprovechemos.

Gissele Falcon Haro
Directora

@ www.linkedin.com/in/gisselefalconharo
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La prohibicion del uso de
envases de plastico de

un solo uso para frutas

y hortalizas frescas de
menos de 1,5 kg, asi como
el empleo de pegatinas no
compostables, no haran
sino aumentar costesy
desperdicio alimentario.

El ano 2024 finalizé con la aprobacién
definitiva por parte del Consejode laUnion
Europa del nuevo Reglamento Europeo de
Envasesy Residuos de Envases(PPWR), lo
que implica, para los expertos, un cambio
de paradigma e importantes modificacio-
nes para el sector agroalimentario en ge-
neral y hortofruticola en particular.

El Reglamento sera de aplicacién a los
18 meses de su publicacién en el DOUE
(Diario Oficial de la Unién Europa) y gran
parte de su articulado debera ser objeto
de desarrollo a través de Actos delegados
de la Comision, lo que retrasara aun mas
la aplicacion de algunas de sus disposi-
ciones.

Este reglamento, establece un marco
regulatorio ambicioso y transformador
para los envases en la Union Europea, con

el objetivo de reducir los residuos, promo-
ver la reutilizacion, el reciclaje y el uso de
materiales reciclados en la fabricacion de
nuevos envases. Ademas, introduce me-
didas especificas para abordar los desa-
fios planteados por los envases de plasti-
co de un solo uso.

¢Qué implica para el sector
hortofruticola?

El Reglamento de Envases y Residuos
de Envases (PPWR) establece, entre otras
cuestiones, la prohibicién del uso de en-
vases de plastico de un solo uso para fru-
tas y hortalizas frescas de menos de 1,5
kg a partir de 2030, asi como el empleo
de pegatinas no compostables. En este
sentido, COEXPHAL senala que el empleo
de este tipo de envases incrementara el
desperdicio alimentario, fomentando su
rapido deterioro, ademas de la reduccion
del consumo de frutas y hortalizas. La
desaparicion de pegatinas rompera con
las demandas del consumidor para ob-
tener mas informacion sobre el origen o
caracteristicas de producto, viendo sus
derechos claramente violados.

“La aplicacion de este tipo de medidas
de forma arbitraria y sin estudios cientifi-
cos o de impacto supone un duro golpe a
los esfuerzos del sector por reducir el uso
de envases y avanzar hacia una gestion
mas sostenible”, afirma el gerente de la

g*‘\‘

“La desaparicion de
pegatinas rompera
con las demandas
del consumidor
para obtener mas
informacion”

Asociacion de Organizaciones de Frutas
y Hortalizas de Almeria, Luis Miguel Fer-
nandez Sierra, quien afade que “se sigue
legislando desde despachos en Bruselas
cada vez mas alejados del campo y la in-
dustria agroalimentaria europea”.

Igualmente, sostienen desde Coex-
phal, que la implantacion de la normativa
de envasado implica que Espafha podria
mantener leyes mas estrictas que las ya
adoptadas como, por ejemplo, el Real De-
creto 1055/2022 de envases y residuos de
envases, que obliga a vender a granel fru-
tasy hortalizas por debajo de 1,5 kg, salvo
una lista de excepciones pendiente de de-
finir. Las exceptuaciones para productos
con riesgos de deterioro seran determi-
nadas individualmente por cada pais, lo
gue provocara una vulneracion en la libre
circulacion de mercancias, generando in-
seqguridad y desigualdad entre los paises
comunitarios.

Ademas, este reglamento dificulta el
avance de las organizaciones de produc-
tores hacia la valoracion, diferenciacion
y promocion de los productos de sus so-
cios, algo que rompe con los objetivos es-
tablecidos por la PAC desde hace mas de
30 anos.
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Por José Esteban Ruiz Alvarez, periodista agroalimentario. ﬂ

Incesante subida de costes en
un ano marcado por las movilizaciones
de los agricultores europeos

Tractores frente al Ministerio de Agricultura en una de las movilizaciones celebradas en Madrid

Elano 2024 ha sido convulso en el sector de las frutas y
hortalizas, comenzando por el plante a las politicas de |a
Union Europea por parte de los profesionales del campo
y finalizando por el desastre de la DANA.

Normativas europeas, una tras otra,
marcan el dia a dia del campo. Un cua-
derno digital agrario que no termina de
implantarse con moratorias que buscan
dar respuesta los agricultores para adap-
tarse a un nuevo escenario. La PAC, en la
que’no llueve a gusto de todos'...plasticos,
fitosanitarios, envases...Todo en una gran
‘obra’ que pretende manejar los hilos para
el ‘buen’ funcionamiento del sector agro-
alimentario europeo. Un todo dificil de
engranar -como bien han senalado orga-
nizaciones agrarias como ASAJA, COAG o
UPA, asi como Cooperativas Agroalimen-
tarias de Espana o FEPEX, entre otras en-
tidades que representan al sector- en el
que la sostenibilidad y la ecologia ‘chocan’
de frente con la disponibilidad de herra-

mientas para seguir asegurando que hay
alimentos para todos, alimentos que a
priori tienen que garantizan los producto-
res, entre ellos los de frutas y hortalizas,
pero para cuyo logro tienen que estar ali-
neados los poderes politicos, para man-
tener unas reglas de juego favorables a la
actividad econdmica, social y medioam-
biental que desarrolla el campo.

Todo ello y mas ha sido objeto de con-
troversia entre gobernantesy gobernados
en el sector hortofruticola europeo. Y es
que, no solo los costes de produccion,
que suben como la‘espuma’en los ultimos
anos’estan lastrando la rentabilidad de las
explotaciones hortofruticolas en muchos
casos; otros aspectos como un mercado

‘hostil’ para los comunitarios, que tienen
que invertir mucho mas que sus ‘cole-
gas’ de terceros paises para vender sus
productos al mismo precio, estan siendo
acicate para el descontento europeo en
el sector hortofruticola. Una competencia
que consideran ‘desleal’ que denuncian a
gritos y que, durante 2024, colmo el vaso
de paciencia de la que han hecho gala mu-
chos productores de frutas y hortalizas
durante décadas en Europa.

Y es que, como advertia COAG, en su
balance del ano, los productores se en-
cuentran presionados por “acuerdos con
terceros paises y las importaciones, ma-
sivas y sin control, que contindan dando-

Recordamos un plan
de medidas que
content6 a unos
pero que encontro

el rechazo de otros



W con tercerosy
- normativas cada vez
| mas limitantes, los

Tractores cortan una de las autovias francesas

se con el beneplacito de las administra-
ciones, aun contradiciendo sentencias
judiciales de caracter internacional como
la pronunciada, en octubre, por el Tribunal
de Justicia de la Unién Europea, en con-
tra del Acuerdo Comercial UE-Marruecos,
modificado en 2019".

Ha sido un afo de manifestaciones,
que comenzaron en Francia, se extendie-
ron por otros paises de la Union Europea,
como Alemania...llegaron a Bruselas y
como no, tuvieron su repercusion en Es-
pafa. Movilizaciones que, en este 2025,
prometen continuar.

Los agricultores
europeos plantaron
cara a los poderes
politicos en 2024

En nuestro pais, estas concentracio-
nes de rechazo a las politicas agrarias
nacional y europea culminé en un plan
de medidas propuestas por el Gobierno
que no encontré el consenso en el sector,
siendo aceptadas por unos y criticadas
y rechazadas por otros, al considerarlas
insuficientes. Un ‘apoyo’ impulsado por el
Ministerio de Agricultura, Pescay Alimen-
tacién, que llegé para calmar las aguas,
mas que para solucionar grandes proble-
mas, pues estos, sequirian de fondo. No
obstantes, llegando al final del ano, tuvi-
mos el balance que hizo el propio ministro
del plan de las 43 medidas, del que asegu-
ro ser “muy satisfactorio” para el sector,
aungue gran parte del mismo piense lo
contrario, claro.

Pero ha sido también un ano en el que
la sequia ha dejado su huella y también el
resto de adversidades climatoldgicas...

Cambios que se estan haciendo mas pre-
sentes en el mapa productor espanol con
retrasos y adelantos de cosechas en algu-
nos productos (como por ejemplo el bro-
coli, que ya evidencié movimientos en su
tradicional calendario de produccién en el
sureste espafol). También se ha manifes-
tado una tendencia clara en la aparicion
de nuevas plagas que han llegado al culti-
vo de frutas y hortalizas con nuevas ame-
nazasy proponiendo nuevos retos para su
erradicacion. Plagas y enfermedades que

L =

Plantacion de kaki afectada por la BANA

ACTUALIDAD |

sin duda merman igualmente el volumen
de producciény que, por tanto, inciden en
una caida de la rentabilidad.

Pero el gran palo por su repercusion
general en el pais, llegd en el ultimo tri-
mestre del ano. La DANA que azotd con
violencia el Levante, principalmente la
Comunitat Valenciana, también Casti-
lla La Mancha, y parte de Andalucia, hizo
estragos en las vidas de muchos espano-
les, y también afectd notablemente a las
producciones de las zonas afectadas con
citricos, kaki, vid u hortalizas como prin-
cipales productos danados por los episo-
dios climatolégicos.

Un primer envite en la provincia de
Almeria en forma de tormenta de granizo
caido con gran virulencia en apenas unas
horas, dejo afectadas alrededor de 6.000
hectéreas de invernaderos. Algunas des-
trozadas al completo, otras danadas en
sus cubiertas. Pero, en definitivas, limi-
tada la produccion de esta zona hortofru-
ticola. Dias después, llegaria la catastrofe
de Valencia, dejando arrasados campos
de citricos, vid, kaki, otros horticolas y
frutales.

Un ano, 2024, que quedara en laretina
por su caracter convulso, su planteamien-
to critico y su tragica recta final.

H ZCAFRUITS IEnero 2025
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Por José Sanchis Soler, periodista agroalimentario. m*ﬁ .

e
o
-

,. e e i
A ._ =

o —

A

meteoroldgicos adversos
y la aparicion de plagas

Los cambios climaticos existen desde hace tiempo pero
ahora lo hacen mucho mas rapido y con mayor potencia
y cada ano sus consecuencias se evidencian mas en los
cultivos hortofruticolas con mermas productivas y de
rendimientos, asi como plagas.

Monica Lopez Moyano, licenciada en
Fisica y conductora de diversos espacios
televisivos, sefal6 en la 46 Convencion
de Afrucat en Lleida que “el Mediterraneo
es la zona cero de los efectos del cambio
climatico en Europa que se haran cada
vez mas evidentes, con episodios mas
frecuentes de sequia, heladas, pedriscoy
altas temperaturas que favorecen la apa-
ricion de plagas en los cultivos”.

Lépez nombra las anomalias térmicas
como prueba ya que la temperatura media
en Catalufia es actualmente 1,9 °C mas
elevada que en la década de 1950 y que el
valor medio de las precipitaciones anua-
les ha disminuido unos 104 mm respecto
a mediados del siglo XX, ante la consoli-

dacién de cada vez mas periodos secos
relevantes.

La meteordloga destaca que la mitad
de las enfermedades vegetales emergen-
tes se propagan por medio de los viajes
y del comercio mundial, pero el clima es
ya el segundo factor mas importante y el
cambio climatico aumentara el riesgo de
propagacion de las plagas en los ecosis-
temas agricolas y forestales.

Entre la serie de recomendaciones
que propone para mitigar el impacto del
cambio climatico en la sanidad vegetal
destaca la cooperacion internacional me-
diante sistemas de diagndstico y vigilan-
cia. "La introduccion de una nueva plaga

Imagen de campo de kaki tras el paso
de la DANA

proveniente de la otra punta del planeta
puede significar la ruina para toda una re-
gion, al no contar con el depredador que
si puede albergar el pais de origen de ese
insecto exdtico. La globalizacion del co-
mercio internacional y el cambio climati-
cohan aumentado el riesgo y la aparicion
de plagas exoticas dentro de nuestras
fronteras”, concluye.

No se equivoca Lopez con las anoma-
lias térmicas. Octubre fue un mes calido
y noviembre ain mas: fue el mas célido
desde el comienzo de la serie en 1961. Des-
de hace 14 anos no se haregistrado en Es-
pana ningun otofio con temperaturas por
debajo de lo normal. “La tendencia a cau-
sa del cambio climatico es a otofios cada
vez mas cdlidos y muchos de ellos llegan
a ser una prolongacion del verano”, afirma
el portavoz de Aemet, Rubén del Campo
Hernandez.

Un sector tan
importante como
el agroalimentario
seria de los mas

perjudicados por su
elevada dependencia
del clima
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Cambio climatico y nuevas plagas

Otra nueva aportacion que vincula el
cambio climatico con las plagas es la que
expuso el director de I+D de Koppert Es-
pana, José Eduardo Belda Suérez, en el
V Simposio de Agricultura Ecologica ce-
lebrado en El Ejido recientemente. Belda
mostro a los asistentes los resultados de
varios estudios cientificos que confirman
la influencia directa del calentamiento
global en la dinamica de las principales
plagas que afectan alos cultivos agricolas
en todo el mundo. El incremento progre-
sivo de las temperaturas altera la distri-
bucion geografica de las plagas, facilita
que las plagas invadan nuevos territorios
y afecten también a los métodos de con-
trol bioldgico.

En este sentido, el director de |+D de
Koppert explico que un aumento de la
temperatura media en invierno provoca,
por ejemplo, un adelanto en la fecha de
salida de la diapausainvernal, el estado fi-
siolégico de inactividad que adoptan mu-
chos insectos para sobrevivir con bajas
temperaturas. “En la practica, el adelanto
en la salida de la diapausa invernal se tra-
duce en que las plagas atacan antes a los
cultivos y desarrollan mas generaciones al
ano”, segun Belda.

ACTUALIDAD |

“La mitad de las
enfermedades
vegetales emergentes
se propagan por
medio de los viajes y
del comercio mundial,
pero el clima es ya

el segundo factor

mas importante y

el cambio climatico
aumentara el riesgo
de propagacion de

las plagas en los
ecosistemas agricolas
y forestales”

Monica Lépez Moyano,
meteaorologa

Quédate

con lo bueno

BOLLO

Desde 1922
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El periodo 2017 a
2023 se confirma
como el de mayor

siniestralidad en los
43 anos de historia
del seguro agrario

Por tanto, la presencia de nuevas
plagas exoticas se ve favorecida por el
cambio climatico y también por la globa-
lizacion. “Hay que tener en cuenta que las
plagas exoticas tienen més toleranciaaun
rango bioclimatico mas amplio que los in-
sectos nativos, por lo que van a verse be-
neficiadas en sus fases de introduccion,
establecimiento y dispersion’, senald el
ponente de Koppert".

Ante esta situacion, en la que es fre-
cuente la aparicion de nuevas plagas
tanto en cultivos protegidos como al aire
libre, “las reglas de control bioldégico no
tienen mas remedio que actualizarse y se
hace necesario redefinir los protocolos ya
existentes, asi como desarrollar nuevas
estrategias basadas, algunas en nuevos
enemigos naturales capaces de controlar
a las plagas exoticas”, explicé Belda.

Récord en la siniestralidad
del seguro agrario

Otro sintoma inequivoco del cambio
climatico se refleja en los seguros agra-
rios. La siniestralidad registrada en 2023
se elevé hasta los 1.241 millones de euros
(la sequia supuso casi 500 millones), su-
perando en un 56 % el récord ya batido de
2022, con 793 millones. El periodo 2017
a 2023 se confirma como el de mayor si-
niestralidad en los 43 afos de historia del
seguro agrario, con cifras de indemniza-
ciones inéditas.

El director general de Agroseguro,
Sergio de Andrés Osorio, destaca “lanece-
sidad de trabajar en la sostenibilidad del
seguro agrario ante los visibles efectos
del cambio climatico, con medidas como
la individualizacion de coberturas o la re-
vision de los rendimientos asequrados, y,
desde luego, con un fuerte impulso por la
innovaciény la digitalizacion”.

Si2023 fue el ano de sequia, este 2024
pasara a la historia por la DANA (lluvias
torrenciales, viento y pedrisco) de los ul-
timos dias de octubre. Agroseguro estima
danos en una superficie de 25.500 hec-
tareas de cultivo asegurado repartidas

en alrededor de 50.000 parcelas, funda-
mentalmente en la Comunitat Valenciana
pero también en Andalucia o Castilla-La
Mancha. Las organizaciones agrarias han
cuantificado las pérdidas en mas de 1.000
millones de euros, con dafos directos
muy relevantes en cultivos como los citri-
cosy caquis, asicomo eninfraestructuras
agrarias.

Menos rendimientos y merma
de la productividad

Cooperativas Agro-alimentarias de
Espafa sefnala que durante 2023 las con-
diciones climaticas extremas en muchas
regiones espafnolas y europeas provoca-
ron una considerable rebaja de los rendi-
mientos, mermando la productividad de
las explotaciones y haciendo confluir en
el mercado comunitario cosechas histori-
camente cortas en varias hortalizas y en
citricos (los cuales registran ya durante
varias campanas la oferta mas corta de
los ultimos 11 afios) o en frutales.

Para las cooperativas, el cambio cli-
matico preocupa por sus multiples de-
rivadas: la frecuencia de los accidentes
climatologicos (temperaturas atipicas;

lluvias a destiempo o torrenciales; falta
de agua; heladas primaverales; granizos;
olas de calor...) que -sumada al incre-
mento de coste y la falta de agua- esta
impactando en los rendimientos, la com-
petitividad y el riesgo en la gestion de la
explotacién, hasta el punto en el que, la
superficie de cultivos anuales se esta
ajustando alos pedidos aseguradosy que,
en la negociacion de los productores con
la distribucion, cada vez pesa mas la ga-
rantia de suministro (y no solo el precio).
Por otra parte, el cambio climatico esta
propiciando el desarrollo de nuevas pla-
gas (cuya llegada facilitan los intercam-
bios comerciales) o la prolongacion de la
afeccion de las ya existentes.

Adaptar al sector agricola
ante el cambio climatico

Carlos Baixauli Soria, responsable de
agrosostenibilidad en el Centro de Expe-
riencias de Cajamar, afirma que hay que
adaptar adecuadamente el sector agrico-
la ante el cambio climatico con objeto de
aseqgurar la produccioén de alimentos.

“Determinados agentes no parasi-
tarios, como el granizo, las heladas, los

“Un aumento de la
temperatura media
en invierno provoca,
por ejemplo, un
adelanto en la fecha
de salidade la
diapausa invernal,
el estado fisiolagico
de inactividad que
adoptan muchos
insectos para
sobrevivir con bajas
temperaturas”

José Eduardo Belda Suarez,

director de |+D de Koppert
Espana
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problemas nutricionales, problemas fisio-
l6gicos, etc., conocidos como accidentes
o fisiopatias, pueden afectar a numerosas
especies. Entre otros, se pueden citar los
denominados ‘tipburn’, podredumbre api-
cal ‘blossom end rot’, planchados o golpes
de sol, agrietados, ahuecado de los fru-
tos, etc., que se producen tanto en frutas
como en hortalizas”, sefala.

Las frutas y hortalizas en general re-
qguieren de un suministro regular y uni-
forme del agua que asegure un flujo ade-
cuado a través de la planta, para que los
procesos fisioldgicos de floracion, cuaja-
do y engrosamiento del fruto, o los des-
ordenes como la podredumbre apical del
fruto y/o agrietado del mismo, y en defi-
nitiva la cosecha y su calidad no se vean
afectados negativamente.

Cuando los cultivos se desarrollan al
aire libre se presenta una multitud de si-
tuaciones de estrés. La mayor parte de
ellas se mantiene durante un corto pe-
riodo de tiempo, pero frecuentemente se
dan a la vez varios estreses. Por ejemplo,
cuando la temperatura es superior a 35 °C
puede producirse una situacion de estrés
por alta temperatura unida a otra de défi-
cit hidrico, de absorcién de nutrientes por
la raiz y desequilibrios hormonales que
pueden complicarse con vientos fuertes,
aguas de mala calidad, etc.

Existe una cierta susceptibilidad varie-
tala estas alteraciones, porlo que en situa-

“Practicas culturales,
como sistemas de
poda para reducir

la exposicion de los
frutos a los posibles
golpes de sol,
sistemas de sombreo,
manejo de control de
climay utilizacién de
cubiertas flotantes,
son herramientas para
paliar los cambios en
el clima”

Carlos Baixauli Soria,
responsable de
agrosostenibilidad en el Centro
de Experiencias de Cajamar

ciones de riesgo es conveniente seleccio-
nar aquellas que sean mas resistentes. Es
de interés desarrollar programas de mejo-
ragenética, con labusqueda de variedades
resistentes a las altas temperaturas.

El correcto manejo del riego puede
ayudar, segun Baixauli Soria, a soslayar
en parte estas fisiopatias, por ello es ne-
cesario establecer estrategias de mane-
jo eficiente del mismo. Considerando un
suministro adecuado de los nutrientes,
en ocasiones pueden ser adecuadas apli-
caciones foliares con alguna sal de calcio
de manera preventiva en momentos clave
y considerando predicciones de tiempo,
actuando antes de que se produzcan es-
tas situaciones de estrés. Otras practicas
culturales, como sistemas de poda para
reducir la exposicion de los frutos a los po-
sibles golpes de sol, sistemas de sombreo,
manejo de control de climay utilizacion de
cubiertas flotantes, son herramientas para
paliar los cambios en el clima.

Estudio COAG: ningun pais es inmune
al calentamiento global

Un estudio de la COAG sobre los impac-
tos del cambio climatico en la agricultura
espanola concluye que es el mayor reto
al que nos enfrentamos a nivel mundial y
gue ningun pais o territorio es inmune al
calentamiento global. El impacto, que de-
pendera de la senda de emisiones que se
siga, afectara de forma especial a la cuen-
ca mediterranea. En el caso de Espana, los

El incremento
progresivo de las

temperaturas altera
la distribucion
geografica de las
plagas

danos podrian aumentar drasticamente si
las emisiones continuan al ritmo actual.
Este escenario llevaria a alcanzar un incre-
mento de 2 °C respecto a periodos prein-
dustriales en 2050, lo que podria reducir el
PIB nacional en mas de un 7 % respecto a
un escenario sin cambio climatico. Incluso
si se lograra que la temperatura no subiera
mas de 1,56°C, las pérdidas que ocasionaria
llegarianal 2,5 % del PIB.

Un sector tanimportante como el agro-
alimentario seria asi de los méas perjudica-
dos por su elevada dependencia del clima.
Un calentamiento global de incluso 1,5 °C
se traduciria en una bajada apreciable de
los rendimientos y de la calidad de la pro-
duccion en las zonas actuales de cultivo,
pero mas especialmente en las zonas mas
calurosasy aridas del sur peninsular.

Las mayores pérdidas irian asociadas
alincremento del estrés hidrico enlos cul-
tivos por el aumento de la evapotranspi-
raciony de las temperaturas, y al descen-
so de precipitaciones. Este descenso iria
acompanado de una mayor frecuencia de
sequias. Ademas, las lluvias serian mas in-
tensas, lo que generaria erosion, y se con-
centrarian en épocas como el otofo, por
lo que el agua seria menos aprovechable
por los cultivos.

El paulatino incremento de la tempe-
ratura aumentaria de forma claramente
perceptible la intensidad y la frecuencia
de extremos climaticos como olas de ca-
lor, lluvias torrenciales, o especialmente
sequias y pedriscos, los que mas preocu-
pan al agricultor.

Es importante sefalar que, aunque
existen medidas de adaptacién que po-
drianamortiguar parte del impacto, tienen
una capacidad limitada que podria verse
sobrepasada si no hay una reduccion de
las emisiones de gases de efecto inver-
nadero segun destaca COAG. Un ejemplo
es el agua disponible; en un pais donde
el 75 % de su superficie sufre algun tipo
de riesgo de desertificacion y donde un
25 % de los acuiferos corren algun tipo de
riesgo, los recursos hidricos podrian dis-
minuir un 11 % una vez se alcancen los 2 °C
de calentamiento. Otro serian los seguros
que en el futuro podrian tener dificultades
para ofrecer una cobertura asequible por
el aumento del riesgo y suficiente por el
descenso de los rendimientos medios.
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Agroexpo 2025 refuerza su
caracter técnico y profesional

Agroexpo abre sus puertas del 29 de enero al 1de
febrero, con el reto de superar los 30.000 visitantes
de la edicién pasada.

Del 29 de enero al 1de febrero de 2025,
Agroexpo, es el evento mas importante
del sector agricola, en su 37 edicién, en
la que la transformacién digital del cam-
po, los recursos hidricos o los desafios a
los que se enfrenta el sector marcaran el
desarrollo de un certamen que contara
con un amplio y variado programa de ac-
tividades dirigidas al publico profesional y
general.

AGROEXPO cuenta con mas de 30.000
metros cuadrados de exposicion donde se
reuniran mas de 260 expositores naciona-
les e internacionales, quienes presenta-
ran lo ultimo en tecnologia, maquinaria,
insumos y soluciones para la agricultura,
y el sector agroindustrial. Con la partici-
pacién de mas de 500 marcas lideres en
la industria, Agroexpo se consolida como
ellugar ideal para conocer las tendencias,

Agroexpo contara
con mas de 260

expositores
nacionales e
internacionales

innovaciones y avances que estan trans-
formando el campo.

AGROEXPO 2025 contara con Charlas y
Conferencias Especializadas como “La PAC
en Extremadura, principales novedades en
2025" 6 «Innovacion y Sostenibilidad en los
Regadios: Soluciones Tecnolégicas ante la
Escasez de Agua y los Desafios del Cambio
Climatico», asi como con diferentes char-
las de las empresas expositoras durante
los cuatro dias que dura la feria.

Se contara con el espacio DRON de
CDTIC donde se desarrollaran Demostra-
ciones de vuelos y aplicaciones de Droni-
ca, loT, Robdtica y Sensorizacion aplica-
dos al Sector Agricola. AGROEXPO 2025,
premia a las empresas que hayan desa-
rrollado estrategias o actuaciones desta-
cadas de caracterinnovador en productos
o servicios que hayan tenido un resultado
relevante, por ello el XII Edicion - Premio
AgroExpo a la Innovaciéon Empresarial.

Entre las actividades destacadas y
emblematicas de AGROEXPO, destaca el
“Concurso de Maniobrabilidad” y la Il Edi-
cion de AgroexpoFest.

www.feval.com/agroexpo

Infoagro
Exhibition se
prepara para
su décimo
aniversario

Infoagro Exhibition cumple
en 2025 una década,
consolidada como feria
internacional referente en
horticultura intensivay su
industria auxiliar.

Concebida como una feria profesional
hecha por y para el agricultor, en la que
el profesional agricola tenga a mano to-
dos aquellos productos y servicios que le
son de utilidad en su dia a dia en el inver-
nadero, asi como foro de encuentro con

las ultimas novedades y avances cientifi-
co-técnicos presentes en el mercado, In-
foagro Exhibition supuso la recuperacion
de la confianza del sector agricola alme-
riense en las ferias profesionales.

Desde una primera edicion, que se
desplegd a lo largo de la primera planta
del Palacio de Exposiciones y Congresos
de Aguadulce con un total de 130 empre-
sas expositoras y la visita de unos 20.000
profesionales agricolas, ha suscitado con
sus innovaciones a lo largo de cuatro edi-
ciones, el interés de miles de agricultores
por conocer, de primera mano las noveda-
des y catalogo de productos y servicios a
su alcance, se ha conseguido que Infoagro
Exhibition se erija como una cita ineludi-
ble del sector de la produccion agricola
intensiva y de su industria auxiliar, dada la
importancia de esta zona para las empre-
sas de la industria auxiliar, siendo la unica
feria internacional de Europa con mas de
32.000 hectareas de invernadero a su al-
rededor, hasta llegar a su quinta edicién
con unas previsiones de participacion
de 660 empresas y la llegada de mas de
57.000 visitantes profesionales, que se
extenderan a lo largo de las dos plantas
con las que cuenta el Palacio de Congre-

Visitantes en la edicién anterior
de la feria Infoagro Exhibition

sos de Aguadulce, quedando patente, una
vez mas, que Infoagro Exhibition es el
epicentro de los negocios del productor
agricola.

Una edicion, la proxima, que tendra
lugar del 21 al 23 de mayo de 2025 y que
ha visto aumentada su superficie exposi-
tivaenun12 %, logrando un total de 19.992
metros cuadrados repartidos entre las zo-
nas expositivas interior y exterior, que se
hallan ya reservados en mas del 90 %.

www.infoagro.com
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Asfertglobal anuncia un crecimiento

exponencial de sus ventas en 2024
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asferiglopa

La compania registra en el ultimo ejercicio un aumento
del 20 % en su volumen de negocio, impulsado por la
expansion internacional y el fuerte crecimiento en sus

mercados consolidados.

Asfertglobal, multinacional portugue-
sa especializada en la fabricacion de so-
luciones de Biofertilizacion y Biocontrol,
cerrd 2024 con un aumento del 20 % en
su volumen de negocio. Este notable in-
cremento ha sido impulsado gracias a la
expansion llevada a cabo en mercados
estratégicos como Estados Unidos, en
el que se ha concretado un aumento del
70 %. Asimismo, la compania también ha
alcanzado un importante desarrollo co-
mercial en paises de América Latina, don-
de el crecimiento ha sido del 43 %.

Ademas del éxito en estos nuevos
mercados, la empresa ha reforzado su
presencia en mercados ya consolidados
como Espafay Sudafrica, con crecimien-
tos del 50 % y el 45 % respectivamente.

Asfertglobal mantiene una apuesta
firme por avanzar en el desarrollo del sec-
tor agricola a través de la aportacion de
soluciones sostenibles. En este sentido, y
con este objetivo, durante el pasado ano,
también mantuvo una importante inver-
sién en Investigacion y Desarrollo (I+D),
poniendo a disposicion de los agricultores
nuevos productos que favorecen la sani-
dad vegetal y el desarrollo de los cultivos.

Nuevo productos

Esta estrategia llevada a cabo durante
2024 se hatraducido en el lanzamiento de
dos nuevos productos: Kiplant Solevure y
Kiplant Endofit. Ambos, estan desarrolla-
dos mediante técnicas Omicas, Big Datay
Machine Learning. Ademas, utilizan la ex-

|
-
La empresa ha
reforzado su
presencia en

- mercados ya |
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clusiva tecnologia INomics, garantizando
un rendimiento superior y resultados op-
timizados para los agricultores.

Kiplant Solevure es un prebiotico para
el suelo que regula el microbioma nativo
y proporciona carbono esencial para los
microorganismos beneficiosos.

Por su parte, Kiplant Endofit esunino-
culante microbiano con accion endofitica
que coloniza la superficie de las plantas,
promoviendo una competencia natural
desfavorable para el desarrollo de mi-
croorganismos patdgenos.

Con resultados significativos y un
compromiso continuo con las tecnologias
innovadoras y las practicas sostenibles,
Asfertglobal refuerza su dedicacion a la
promociéon de una agricultura mas efi-
cientey libre de residuos. Su enfoque, que
combina innovacion, expansion global y
resiliencia, consolida la posicién de la em-
presa como ejemplo de excelencia en el
progreso del sector agricola.

www.asfertglobal.com/es
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Aumenta el consumo
de frutas y hortalizas
enlos hogares espanoles S

Entre eneroy agosto de 2024, el consumo de frutas
y hortalizas en los hogares espanoles fue de un 1,6 %
mas con respecto al mismo periodo de 2023.

Elconsumo de frutasy hortalizas fres-
cas en los hogares de enero a agosto de
2024 ha aumentado un 1,6% respecto a
los mismos meses de 2023 totalizando
4.680 millones de kilos, impulsado por el
crecimiento por lo meses de verano (julio
y agosto), rompiendo la tendencia a la baja
de periodos anteriores.

El consumo de hortalizas se situ6 en
1.575 millones de kilos, un 2,5 % mas que
en el mismo periodo de 2023y el de frutas
enlos 2.250 millones de kilos, un 2 % mas.
Las tres hortalizas mas demandadas: to-
mate, cebolla y pimiento han crecido. El
consumo de tomate fue de 388 millones
kg (+7.3 %); el de cebolla 188 millones kg

@GSPP

Good seed and plant practice.

1l raugoso'
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(+0,75) y el de pimiento 135 millones kg
(+9,6 %). En cuanto a la lechuga, que tam-
bién es una de las hortalizas mas consu-
mida, la cuarta, ha mostrado un descenso
del 4,2 % totalizando 107 millones kg.

En el caso de la frutas, las més con-
sumidas (platano, naranja y manzana)
descendieron en el periodo analizado,
pero subieron las frutas de verano como
sandia y melon, fruta de hueso y fresa. El
consumo de sandia hasta agosto se situé
en 300 millones kg, con una subida del 9%
respecto alos mismos meses de 2023y el
de meldn totalizo 212 millones kg (+17,6 %).
La demanda de fresa totaliz6 105 millones
kg (+10 %)y en fruta de hueso, destaca el

Las tres

hortalizas mas
demandadas son
tomate, cebolla
y pimiento

melocoton (75 millones kg /+3 %), el alba-
ricoque (33 millones kg /+9 %), y cereza
(32,5 millones kg/ +52 %).

En el analisis mensual del consumo de
frutas y hortalizas frescas, julio y agosto
han impulsado el crecimiento de todo el
periodo, con subidas del 8 % y del 7 % res-
petivamente.
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En Yuksel Seeds apostamos por la calidad y la
mejora continua para ofrecer la mejor y mas
completa gama de semillas de tomate resistentes
al rugoso. Variedades robustas, productivas y
naturalmente resistentes.
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Por Glenda Lopez Ortega, periodista agroalimentaria.

“Nuestro reto es posicionar

a Cataluna como una de
las principales regiones
agroalimentarias

del mundo”

¢Como ha ido la ultima campana de
frutas y hortalizas con respecto a las
afectaciones por la sequia?

La campana de produccién 2023 del
sector agricola catalan pasara ala historia
como una de las mas “angustiosas” a cau-
sa de la sequia extrema que sufrié nuestro
territorio. Gracias a las lluvias de la prima-
vera-verano de 2024 se recuperaron los
niveles de stocks hidricos, especialmente
en el valle del Ebro. Aun asi, las zonas de
Girona o la Ribera d'Ebre han sufrido hasta
el ultimo momento las condiciones extre-
mas de la sequia.

En el sector de la manzana, la situa-
cién productiva en general es optimista
(prevision de +5 % de produccion sobre
la media), pero el estrés que sufrieron los
arboles la pasada campana y muy previ-
siblemente el cambio en el perfil evoluti-
vo de las temperaturas tanto en invierno
como en primavera han afectado mucho
al sector.

Por otra parte, el nivel de floracion
de peras este afo se ha visto reducido a
unos histéricos muy bajos. Por ejemplo,
de media nuestros perales de la variedad
conference han perdido un-65 % de poder
de floraciony, por tanto, de produccion. Y
también ha habido afectaciones en dife-
rente grado en el resto de variedades. Es
un panorama de reduccion drastica de
produccion de peras en un marco europeo
de menos produccién en general, por de-

bajo de la media de los
ultimos 5 afos(-2,1%).

En el caso de los
melocotones y las
nectarinas, en el mes
de abril-mayo éstas
eran buenas, hasta en-
tonces no habiamos
tenido afectaciones cli-
maticas ya que no se espe-
raban restricciones de agua
de riego en Lleida. Pero el ini-
cio de la comercializacion estuvo
marcado por una lenta demanda
condicionada por las bajas tempe-
raturas y lluvias (todavia frio) en el
centro de Europa.

Oscar Ordeig i Molist, consejero del Departamento

Asi pues, un comienzo sin mu-
cha alegria en los mercados, con
presion a los precios, y no fue hasta
principios de julio que todo cambié.
Una vez el verano hizo acto de presencia,
comenzé la fluidez comercial, el reequili-
brio oferta-demanda, las mejoras en pre-
cios exwork (salida central) y, finalmente,
la carencia de producto en general obliga-
ba a gestionar los pedidos de clientes, en
nuestro beneficio.

Para el sector de los frutos secos, los
resultados han sido dispares: si bien para
la almendra, sobre todo la explotada en
regadio, se espera una recuperacion de
la produccién a valores anteriores a la
sequia; en la avellana se estima una re-

de Agricultura, Ganaderia, Pescay Alimentacion de la
Generalitat de Catalunya

Cataluna tiene el

conocimiento y

el potencial para
convertirse en un
centro de empresas
tecnologicas que
aporten mejorias y
soluciones para el
sector
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duccién de la produccién del orden del
-40 % con respecto a la campana anterior.
En este caso, adicionalmente a la falta de
agua y al consecuente debilitamiento del
arbol, se anaden otras causas sectoria-
les, tales como el abandono del cultivo, el
cambio climatico que afecta a la tempe-
ratura del momento de la polinizacién, las
nuevas plagas o enfermedades...

El sector de las hortalizas también ha
sufrido una drastica disminucion, tanto
en superficie como en producciones, fue
del orden del 25 % de disminucion, y no
se espera una buena recuperacion para
este ano, ya que se estiman unos valores
similares a la anterior campana. Al igual
que los otros sectores, los efectos de las
adversidades climaticas han hecho me-
lla.

¢Cual es su estrategia para mitigar la
falta de agua?

La gestion del agua es una de las prio-
ridades de este Gobierno. El presupuesto
de 2025 y los planes para los proximos
cinco anos destinaran los mayores recur-
s0s economicos a las infraestructuras de
riego. Estamos poniendo en marcha un
plan integral de modernizacion del riego
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“La campana de
. produccion 2023 =
del sector agricola
en Catalufia pasara |
- a la historia como |
una de las mas
‘‘angustiosas” a
causa de la sequia
extrema”’

Joven agricultora Ivet Esteve junto a parte de una cosecha de peras

para el periodo 2025-2040, con el objetivo
de modernizar todos los sistemas de rie-
go de Catalufa en 15 afos. Mientras que
algunas zonas ya utilizan sistemas de alta
eficiencia alimentados por inteligencia
artificial, otras todavia dependen de me-
todos obsoletos de hace 50 anos.

El cambio climatico y las sequias se-
guiran agravandose, y quienes no moder-
nicen los sistemas de riego tendran difi-
cultades para seguir siendo viables. Este
plan incluye la implementacion de tecno-
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logias avanzadas para reutilizar las aguas
residuales tratadas y desalar el agua del
mar para fines agricolas, soluciones que
ya se han adoptado con éxito en paises
como Israel y Australia.

Cataluna tiene el conocimiento y el
potencial para convertirse en un centro
de empresas tecnoldgicas que aporten
soluciones a estos retos urgentes. La es-
casez de agua no es solo un problema de
recursos, sino también un reto tecnoldgi-
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En materia de sostenibilidad, ;qué
medidas estan implementando actual-
mente?

El plan de produccion agraria sosteni-
ble (PAS) impulsa practicas agrarias sos-
tenibles y destaca la labor de las explota-
ciones agricolasy ganaderas que afrontan
los nuevos retos en materia de sostenibili-
dad. Este modelo evalua, clasificay reco-
noce a las explotaciones catalanas segun
su nivel de sostenibilidad: ambiental, so-
cial y econdmica, todo mediante una me-
todologia objetiva y cuantitativa.

La PAS facilita la compatibilizaciéon
entre la produccion de alimentos y la con-
servacion de los recursos naturales, lo que
contribuye ala preservacién del medio am-
biente y, a la vez, favorece la consecucion
de objetivos sociales y econémicos.

Para consequirlo, la PAS ofrece una he-
rramientadigitalinnovadora, la calculadora
de sostenibilidad, que genera un informe,
éste analiza y cuantifica la sostenibilidad
ambiental de las explotaciones agrarias,
y se esta trabajando para incluir en él los
aspectos economicos y sociales. La herra-
mienta permite clasificar las explotaciones
segun su nivel de sostenibilidad.

Ademas, apoyamos al sector con ayu-
das para promover la agricultura y gana-
deria ecoldgica, destinadas areducirelin-
cremento de costes asociados a practicas
respetuosas con el medio ambiente que
soportan los operadores ecologicos. Se
tienen en cuentalos costes adicionales en
la fertilizacion y el uso de medios de sani-
dad vegetal, la utilizacion de material ve-
getal certificado y el incremento de mano
de obra que suelen tener la mayoria de
los operadores ecologicos. En todos los
sectores se establece una ayuda para los
cultivos calificados de ecologicos y otra
especifica para el periodo de conversion.

También existen las ayudas agrarias
Next Generation para proyectos de inver-
sion del Plan de impulso de la sostenibi-
lidad y competitividad de la agricultura y
ganaderia. La convocatoria de 2023 de
estas ayudas se enmarca dentro del Plan
de recuperacion, transformacion y resi-
liencia, y tienen por objeto apoyar a inver-
siones que impulsen la sostenibilidad y la
competitividad de la agriculturay la gana-
deria, a través de actuaciones de mejora
en los sistemas de gestién de estiércol en
explotaciones ganaderas, la realizacion
de actuaciones de eficiencia energética
en explotaciones agropecuariasy el apro-
vechamiento energético de subproductos

"El cambio climatico
y las sequias seguiran
agravandose,

y quienes no
modernicen los
sistemas de riego
tendran dificultades
para seguir siendo
viables"

Riego de agua en Lleida. IRTA

ganaderos y biomasa agricola, el fomento
de la aplicacién de agricultura y ganaderia
de precision y tecnologias 4.0.

¢Y conrespecto a lainternacionaliza-
cion?

Nuestra mentalidad es abiertay orien-
tada a la exportacion. Durante los ultimos
cuatro anos, hemos tenido un superavit
comercial en el sector agroalimentario,
un marcado contraste con los déficits co-
merciales que teniamos hasta 1999. Desde
entonces, las exportaciones agroalimen-
tarias se han disparado.

Ofrecemos excelentes precios por el
producto final, con calidad y sabor. Tam-
bién minimizamos el consumo de agua y
el desperdicio de alimentos. Este enfoque
nos ha permitido exportar a casi todas las
partes del mundo.

Las empresas catalanas estan pre-
sentes en todas las ferias internacionales
del mundo con la finalidad de defender y
promover el intercambio de ideas y cono-
cimientos. Tenemos un sector muy dina-
mico que hace inversiones productivas
a escala mundial y, por lo tanto, estamos
abiertos a establecer contactos con em-
presas en los ambitos académico, institu-
cional y empresarial. Tenemos una vision,
una mentalidad abierta y una cultura de
emprendimiento y cambio constante.

¢Cuales son los principales retos que
se marca para 2025?

El sector agroalimentario es la indus-
trialider enlaeconomiaregionaly lavision
de futuro del nuevo Gobierno es posicio-
nar a Catalufa como unade las principales
regiones agroalimentarias de Europa y del
mundo. Este objetivo implica producir ali-
mentos de alta calidad y, al mismo tiempo,

convertirse en lideres en conocimiento,
innovacién, educacion e infraestructura
tecnoldgica que respaldan al sector.

De cara al futuro, hemos identificado
tres prioridades principales para abordar
los desafios que afrontamos:

* La primera es la innovacion y el
conocimiento. Cataluna ya alberga
el centro de investigacion alimen-
taria mas grande de la region, y
debemos aprovechar este recurso
paraliderarlainnovaciény elinter-
cambio de conocimientos dentro
de laindustria.

» Lasegunda se centraen la educa-
cién y el desarrollo del talento. In-
vertir en talento joven es esencial,
como lo es fortalecer nuestras
universidades y centros de forma-
cioén. En Cataluna hay actualmente
quince escuelas técnicas agrarias,
pero queremos alinear todas las
instituciones educativas que im-
parten formacion en este ambito
con los perfiles profesionales y
las competencias técnicas nece-
sarias para la transformacién y
modernizacion del sector agroali-
mentario en los proximos anos.

« La tercera son las infraestruc-
turas. Como ya he explicado, el
presupuesto de 2025 y los planes
para los proximos cinco anos des-
tinaran los mayores recursos eco-
nomicos a las infraestructuras de
riego.

Estas prioridades incluyen el cambio
climatico, las sequias, el aumento de los
costes de las materias primas impulsado
por los conflictos globales y la necesidad
urgente de reducir el desperdicio de ali-
mentos.
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Por Juan Herrera Arenas, periodista agroalimentario. m

E

Espana lidera las
exportaciones
hortofruticolas alos
mercados europeos con
la salud y la sequridad
alimentaria como
principales premisasy
con el reto de sequir
aumentando el
consumo de frutas

y hortalizas entre

la poblacién.

Hablar de las frutas y
hortalizas espanolas es
hablar de calidad; de eso no
hay ninguna duda. Pero también es hablar
de salud. Si por algo caracteriza a las pro-
ducciones hortofruticolas de Espana es
por la busqueda de la excelencia, y ello
implica el buen hacer de todos los actores
que conforman uno de los sectores que
lideran la realidad econdmica de nuestro
pais.

Liderazgo espaiiol

Entre las fortalezas que atesora el
sector hortofruticola espanol destaca su
espiritu comercial, su capacidad exporta-
dora. No envano, Espana liderd en 2023 la
exportacion de frutas y hortalizas mundial
con casi 17.000 millones de euros y mas de
11 millones de toneladas, segun datos del
Departamento de Aduanas e Impuestos
Especiales. En 2024, las cifras que mane-
ja FEPEX hablan de previsiones similares:
hasta el pasado mes de septiembre se
totalizaron algo mas de 13.000 millones
de euros y 9 millones de toneladas, de los
gue mas del 80% vienen representados
por mercados europeos. Alemania es el
primer destino, sequido de Francia y Rei-
no Unido.

Esta posicion de liderazgo exportador
se ha consolidado en el tiempo gracias al
desarrollo de estrategias clave que le han
permitido mantener la competitividad en
un mercado global altamente exigente.
Entre ellas se encuentra, precisamente,

la diversificacion hacia mercados distin-
tosalos tradicionales, como los emergen-
tes Asiay Oriente Medio, aprovechando el
creciente interés por la dieta mediterra-
nea y los productos saludables en estas
zonas del mundo.

Asimismo, la innovacion tecnoldgica,
el desarrollo de productos con un mayor
valor anadido -como la IV Gama- vy las
campanas promocionales han aumenta-
do, aun mas, las posibilidades de un sec-
tor que continda al alza y que es garantia
de trazabilidad, sostenibilidad, calidad vy,
como deciamos anteriormente, salud.

Productos saludables

Y es que, al consumir frutas y hortali-
zas, evitamos ingerir otros alimentos de
bajo perfil nutricional, como los azuca-
rados, la bolleria, la comida rapida o las
bebidas energéticas. Todo ello, en el mar-
co de un patron alimentario saludable en
el que deben tener cabida otros tipos de
alimentos que conforman la Dieta Medi-
terranea, como las legumbres, los frutos
secos o el aceite de oliva.

Precisamente, las caracteristicas nu-
tricionales de las frutas y hortalizas repre-
sentan, o deberian representar, su princi-

sector hortofruticola espanol exporta)
salud alos mercados europeos

Segun la OMS, cada
afno mueren en el
mundo mas de dos

millones de personas
por no consumir
suficientes hortalizas

pal reclamo de consumo. Como recoge la
Asociacion b al dia’, las frutas y hortalizas
comparten bondades nutricionales muy
similares, pues en general, aportan po-
cas calorias por su elevado contenido de
agua, apenas contienen proteinas o gra-
sas, y solo una discreta cantidad de azu-
cares naturales, sobre todo en las frutas.
Ademas, son fuente natural de fibra, de
vitaminas como la vitamina C, A, K, BS,
niacina y folatos, mientras que, entre los
minerales, destacan el potasio y el mag-
nesio. Algunas frutas y hortalizas pueden
aportar, ademas, otros nutrientes esen-
ciales como la vitamina E o D, y minerales
como el calcio, hierro 0 manganeso.

No obstante, no todas las frutas y hor-
talizas tienen los mismos nutrientes, por
ello se recomienda que en la dieta se in-




troduzcan de manera variada y de diferen-
te color. Por ejemplo, la vitamina A tiene
una presencia superior en productos hor-
tofruticolas rojos y naranjas, mientras en
las hortalizas de hoja verde hay una fuente
mas concentrada de folatos.

Por otro lado, las frutas y verduras
también contienen sustancias bioactivas
o fitoquimicos, que ademas de ser res-
ponsables de parte de sus caracteristicas
sensoriales, estan siendo estudiados por
su potencial efecto beneficioso sobre la
salud. Existe una extensa variedad quimi-
ca de compuestos, muchos de ellos con
propiedades antioxidantes, tales como
flavonoides, antocianinas, flavonoles,
compuestos fendlicos, etc.

Vender salud

Partiendo de la base de que nuestras
frutasy hortalizas aportan salud alos con-
sumidores, jvendemos bien estos benefi-
cios saludables? Manuel MoAino Gémez
es presidente y coordinador del Comité
Cientifico de la Asociacion’5 al dia'y es ta-
jante: “el consumidor si es consciente de
estos beneficios pero, desgraciadamen-
te, no es del todo consciente del efecto
que puede tener en su salud el consumo

ESPECIAL ESPANA EXPORTA SALUD |

diario de al menos 5 raciones de frutas y
hortalizas al dia".

Lascifras sonfrias, pero, alavez, fran-
cas e incuestionables: segun la Organiza-
cién Mundial de la Salud (OMS), cada afo
mueren en el mundo mas de dos millones
de personas por no consumir suficientes
hortalizas y casi tres millones de muertes
son atribuibles al bajo consumo de frutas.
"Es descorazonador, pero es la realidad”.

Aunque los datos de consumo anua-
les varian segun el pais del que se hable,
las tendencias de consumo per capita en
Europa se mantienen estables, con paises
como Bélgica, Paises Bajos o Francia a
la cabeza. Y de cara a los préximos anos
se es optimista. Segun el Informe sobre
las perspectivas agricolas de la UE para
2024-2035, publicado por la Comisién Eu-
ropea, el consumo de frutas y hortalizas
frescas en la UE se mantendra estable o
aumentara en los proximos anos impulsa-
do por una mayor conciencia de los con-
sumidores por los beneficios de las dietas
ricas en frutasy verduras, asi como inicia-
tivas de promocion publica.

Sin embargo, larealidad evidencia que
hay que trabajar desde ya en ello. Ponien-

do como ejemplo nuestro pais, Espana,
siendo uno de los principales paises pro-
ductores de frutas y hortalizas de toda
la Unién Europea, es en el que menos
alimentos hortofruticolas se consumen
en los nifos de entre 6 y 9 anos, muy por
debajo de lo recomendado. Por otro lado,
las ultimas encuestas de nutricion arrojan
datos de un consumo por debajo de tres
raciones entre frutas y verduras en adul-
tos, y apenas el 4% de la poblacion infantil
de entre 10y 17 anos esta ya consumiendo
las cinco raciones recomendadas.

¢Qué falla?

Los expertos concluyen que, aungue
la informacién al consumidor es una par-
te clave, no es la Unica. Un aspecto fun-
damental para que la ingesta de frutas y
hortalizas mejore es crear entornos ali-
mentarios que favorezcan su consumo. “Si
obligamos a que en el menu escolar haya,
al menos, unaracion de hortalizas y de fru-
tas cada dia estaremos creando un entorno
alimentario en el que facilites su consumo;
sin embargo, si vas a una cafeteria y no
hay frutas fresca, nos encontramos es un
entorno que no lo facilita”, anade Manuel
Monino Gomez. Ocurre lo mismo en un res-
taurante: “tenemos 15 opciones de postres
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dulces y en muy pocas ocasiones encuen-
tras fruta fresca como opcion de postre.
0 cuando te la ofrecen, lo hacen con fruta
entera, poco elaborada y poco atractiva
sensorialmente hablando”.

Hay iniciativas que vale la pena desta-
car por lo positivo de sus efectos: hay em-
presas que ofrecen fruta gratis a los tra-
bajadores, lo cual aumenta su consumo en
esta poblacion y revierte en un retorno po-
sitivo en laempresa. En la escuela también
ocurre: se ofrece fruta de manera gratuita
varias veces al ano a los escolares. “La idea
final debe ser la de crear entornos donde la

fruta sea consumida por todos los miem-
bros de la familia, sin dramas y de manera
natural’, afirma el coordinador del Comité
Cientifico de la Asociacién b al dia’. En de-
finitiva, se trata de facilitar entornos donde
las frutas y las hortalizas sean accesibles,
a un precio asequible y con disponibilidad
permanente.

Seguridad alimentaria e investigacion

El liderazgo hortofruticola nacional
no es flor de un dia, y en ello tiene mucho
que ver la sequridad alimentaria de sus
producciones, que cumplen con los prin-

Espana, siendo uno
de los principales
paises productores
de frutas y hortalizas
de toda la UE, es en
el que menos
alimentos
hortofruticolas se
consumen en los
nifios de entre 6

y 9 anos

cipales estandares de calidad. Aunque
en ocasiones no es del todo valorado por
los consumidores, como hemos visto, el
prestigio en esta materia es innegable, y
no solo por cumplir con todos y cada uno
de los requisitos de sequridad alimenta-
ria, sino también por su afan investigador.

Y es que Espana es pionera en estu-
dios clave que han sido paradigmaticosin-
cluso a la hora de modificar las recomen-
daciones que se dan hoy en los centros de
salud. Hablamos, por ejemplo, del estudio
Predimed, de prevencion cardiovascular
con dieta mediterraneay que cumple con
los mayores estandares de calidad para
que sus resultados sean robustos desde
un punto de vista cientifico. Asi, tras el
seguimiento de mas de 7.000 participan-
tes, ha podido demostrarse que el 30% de
las muertes por causas cardiovasculares
de infarto e ictus se podria haber evitado
utilizando un patrén alimentario de dieta
mediterranea.

Pero hay mas iniciativas que merecen
ser puestas en valor. En la Asociacion '5
al dia” estan comprometidos con que sus
socios transmitan adecuadamente la in-
formacion relacionada con las frutas y
hortalizas que ponen en el mercado con el
objetivo de que lo hagan basandose en la
evidencia cientifica, evitando informacion
enganosa, no del todo veraz, y asi promo-
ver el consumo. Para ello, '5 al dia’ trabaja,
con el asesoramiento de la Agencia Espa-
nola de Seguridad Alimentaria y Nutricion
(AESAN) en la elaboracion de una base de
datos para facilitar a sus socios el uso de
declaraciones de salud generales, que es-
tanrequladas a nivel europeo por la propia
Comision.

AESAN es el organismo publico que se
encarga de garantizar el mas alto grado de
seguridad alimentaria y promover la salud



de los ciudadanos mediante una nutricién
saludable, y tiene una labor fundamental.

Entre sus objetivos esta el de propi-
ciar e impulsar la colaboracion y la coor-
dinacion de las Administraciones Publicas
competentes en materia de sequridad ali-
mentaria y nutricién; planificar, coordinar
y desarrollar estrategias y actuaciones
que fomenten la informacion, educacién
y promocién de la salud en el ambito de
la nutricion y, en especial, la prevencién
de la obesidad; favorecer la colaboracién
entre las Administraciones publicas y los
distintos sectores interesados incluidas
las asociaciones de consumidores y usua-
rios; y actuar como centro de referencia
de ambito nacional en la evaluacién de
riesgos alimentarios y en la gestion y co-
municaciéon de aquellos, especialmente
en las situaciones de crisis 0 emergencia.

Por otro lado, la Agencia de Informa-
ciény Control Alimentarios(AICA)también
velay actua como garante de la seguridad
y el buen funcionamiento de la cadena
alimentaria en nuestro pais, con especial
interés en el ambito hortofruticola. De he-
cho, desde su creacién en el ano 2014, el
sector de frutas y hortalizas es el que mas
inspecciones y controles ha recibido.

ESPECIAL ESPANA EXPORTA SALUD |

Del mismo modo, la seguridad alimen-
taria también influye de manera funda-
mental en la proteccién medioambiental.
Eneste sentido, se viene trabajando enlos
ultimos anos en idear sistemas alimenta-
rios resilientes que permitan afrontar el
cambio climatico y utilizar variedades que
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puedan soportarlo mejor. Igualmente, se
estdn promoviendo producciones agro-
sostenibles que cumplan los requisitos
y estandares cada vez mas elevados de
proteccién del entorno natural y del tejido
socioeconomico de los sistemas alimen-
tarios.

TRANSFORMANDO EL CONSUMO DEL FUTURO:
SALUD, FRUTAS Y HORTALIZAS
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La competencia de terceros paises

Esto nos lleva a detenernos en la com-
petencia de terceros paises, ante los que
Espana se posiciona como lider en mate-
rial de calidad, diversidad, sostenibilidad
y, como deciamos, seguridad alimenta-
ria; aspectos que le permiten aventajar
a los paises extracomunitarios en los
mercados, principalmente los europeos,
en los que ademas ofrece frescura y dis-
ponibilidad continua, ofreciéndose como
una opcion confiable y saludable frente a
competidores globales. Pero, ;esta este
liderazgo en riesgo?

Como hemos visto, el prestigio del
sector hortofruticola estd consolidado,
al igual que sus mercados, pero en este
analisis no se debe dejar de lado la com-
petencia, en ocasiones desleal, que re-
presentan algunos paises productores los
cuales no cuentan con las mismas reglas
de juego que las producciones europeas
y, de manera concretas, espafnolas: cos-
tes de produccién mas bajos y menores
exigencias fitosanitarias y en el uso de
pesticidas y fertilizantes.

Ello, aunque impacta en la sostenibili-
dad y la percepcion de seguridad alimen-
taria por parte del consumidor a favor de
las producciones nacionales, genera una
elevada incertidumbre en el sector. Re-
cientemente, ASAJA y COAG, con el apo-
yo de Cooperativas Agro-alimentarias, se
concentraron antes la sede del Ministe-
rio de Agricultura, Pesca y Alimentacion
(MAPA) para protestar por los acuerdos de
libre comercio que, segun mantienen, les
perjudicany amenaza su actividad.

Consideran que, actualmente, "todo el
sector agrario se encuentra amenazado”
por la proliferacion de acuerdos de libre
comercio, como Mercosur, Chile, Marrue-
cos, Nueva Zelanda y otros. A su juicio,
estos pactos favorecen las importacio-
nes de productos agrarios por debajo de
nuestros costes de produccion, como
moneda de cambio de otros intereses, y
sin cumplir las normativas de la Unién Eu-
ropea, lo que impacta en los agricultores
europeos y espafoles con la pérdida de
ingresos y de miles de explotaciones fa-
miliares anuales.

Las caracteristicas
nutricionales de las
frutas y hortalizas
representan, o
deberian representar,
su principal reclamo
de consumo

De hecho, consideran que se esta po-
niendo en jaque los objetivos de adapta-
cién y mitigacion el cambio climatico, el
relevo generacional y la consecucion de
unos ingresos "justos" para los produc-
tores, y exigen la inclusion de clausulas
espejo, que permitan una reciprocidad en
las normas, para competir con las mismas
reglas de juego.
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Por Cecilio Peregrin Gonzalez, presidente de FEPEX (Federacién Espafiola de Asociaciones

de Productores Exportadores de Frutas, Hortalizas, Flores y Plantas vivas).

Fortalezas del sector

productory exportador
de frutasy hortalizas
para hacer frente a
los retos de futuro

La exportacion espanola de frutas y
hortalizas frescas mantiene su evolucién
positiva superando los 12 millones de to-
neladas y mas de 18.000 millones de euros
en 2024, sequn las estimaciones de FE-
PEX. Pero bajo ese dato global, el sector
se enfrenta en un escenario con multiples
retos tanto en el &mbito productivo como
en el comercial.

En el campo, nos encontramos con
graves problemas como la escasez de
recursos hidricos en la mayoria de las zo-
nas productoras espanolas o la reduccién
cada vez mayor de las herramientas fito-
sanitarios necesarias para hacer frente
a las plagas y producir méas y mejor. En el
ambito comercial nos encontramos, por
un lado, con normativas que constrifen
nuestra actividad, como la relacionada
con los envases, tanto la propuesta de
Reglamento de envases y residuos de en-
vases como el Real Decreto 1055/2022, v,
por otro lado, con la obligacion de compe-
tir en un mercado comunitario cada vez
mas abierto que impulsa el crecimiento
de laimportacion.

Sin embargo, quiero centrar ese ar-
ticulo, y estrenarme como nuevo presi-
dente de FEPEX en este especial de ECA
Fruits, hablando de las fortalezas del sec-
tor hortofruticola, que nos han permitido
ser resilientes y mantener esa evolucion
positiva que decia al principio. Conside-
ro que, con un entorno normativo menos
limitante, en lo que la Federacién trabaja
y me comprometo a sequir trabajando, y
recurriendo a nuestros puntos fuertes,
podemos afrontar con éxito los retos
mencionados. Y entre estas fortalezas
destacaria:

Diversidad de oferta. Mas de 92 pro-
ductos horticolas y méas de 120 frutas
integran la exportacion espanola. La pro-
duccion y exportacion hortofruticola na-
cional se caracteriza por ofrecer una gran
diversidad de productos, y dentro de cada

producto, se ofertan distintas
especies, variedades, forma-
tos.... Diversidad que permite
diferenciarse de otros gran-
des paises exportadores de
frutasy hortalizas.

Amplitud de calen-
darios- proveedor fiable
todo el ano. La diversidad
de la oferta hortofruti-
cola es impulsada por la
diversidad de regiones
agroclimaticas, de zonas
productoras y sistemas
agrarios, lo que le per-
mite que Espana haya
amplios calendarios de
comercializacion y por tanto tener una
presencia casi permanente en el merca-
do.

Volimenes grandes para abastecer
todo tipo de clientes y mercados. Los
amplios volumenes que ofrece la huerta
espafola (mencionaba anteriormente 12
millones de toneladas exportadas) permi-
ten satisfacer las demandas de pequenos
distribuidores, mayoristas, o grandes ca-
denas de supermercados.

La cadena de valor mas corta para
proveer a Europa. Cada vez mas consumi-
mos alimentos que vienen de mercados
lejanos. Esto tiene un coste elevado de
transporte, sea maritimo o por carretera,
huella de carbono, tiempo... Las cadenas
de valor largas estan mucho mas expues-
tas en momentos en que se produce un
problema global. Espana ofrece lacadena
de valor mas corta para proveer a Europa
de frutasy hortalizas todo el ano.

Fijacion de la poblacién al medio ru-
ral. La produccién y comercializacion de
frutas y hortalizas frescas esta presente
en la mayoria de las comunidades autono-
mas y ocupa una parte relativamente pe-
quena de la superficie, el 5 % de la super-

Cecilio Peregrin Gonzalez, presidente de FEPEX

Espaiia ofrece la
cadena de valor mas

corta para proveer
a Europa de frutas y
hortalizas todo el ano

ficie cultivada. Por el caracter intensivo
de la mano de obray el alto valor anadido
que generan sus producciones contribuye
igualmente a la vertebracion econémica
de las regiones, generando mas de la mi-
tad del empleo agrario nacional.

Y un ultimo apunte, como dice el titulo
de este especial, el sector de frutasy hor-
talizas espafnol exporta salud. El que las
frutasy hortalizas son buena para la salud
es un axioma. Hay consenso en ello, tanto
por parte de los productores, comercia-
lizadores, consumidores, administracio-
nes, meédicos, cientificos... Aproveche-
mos este consenso y pongamos en valor,
no solo las aportaciones positivas de las
frutas y hortalizas al mantenimiento de
una dieta sana, sino las aportaciones del
conjunto del sector productor y exporta-
dor ala economiay sociedad espafolas.
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Por Barbara Aguayo Martinez, periodista agroalimentaria. m
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Fruit Logistica 2025;.

el mercado mundial
de productos frescos

Abre sus puertas la feria
comercial masimportante
del mundo para el sector
de productos frescosy
los principales actores
del sector; Fruit Logistica
2025 que del5al 7de
febrero reune a visitantes
profesionales y amigos
de todo el mundo para
entablar contactos
productivos.

Una edicion que prevé superar las
expectativas de afos anteriores con una
participacion de mas de 2.500 exposito-
res de 86 paises, lo que la convertira en el
encuentro de empresas del sector horto-
fruticola méas grande e internacional del
mundo.

Italia, Paises Bajos, Alemania, Espana
y Francia se mantienen como los cinco
paises principales con respecto a la can-
tidad de expositores, pero todo indica que

el niumero de empresas participantes pro-
cedentes de Asia, Oriente Medio y Africa
sequira creciendo.

Fuente de inspiracion
y un motor de innovacion

Sin duda, Fruit Logistica se ha con-
vertido en el lugar para hacer contactos,
compartir nuevos planes y crear alianzas.
Productos frescos, maquinaria y tecnolo-
gia junto con la logistica, seran los princi-
pales protagonistas de la feria sin olvidar
las revolucionarias soluciones y las tec-
nologias emergentes que pueden aportar
nuevos éxitos al sector de productos fres-
cos en cuanto a innovacion se refiere.

Productos frescos,
maquinaria y
tecnologia junto con

la logistica, seran
los principales
protagonistas de
la feria

Como novedad para 2025, se ha am-
pliado el programa Startup World, que,
durante tres dias, arrojara luz sobre las
revolucionarias soluciones y las tecno-
logias emergentes que pueden aportar
nuevos éxitos al sector de productos
frescos.

Y, por ultimo, la feria culminara con
una celebracién del sector de productos
frescos, como broche final, con la cere-
monia de entrega de los premios Fruit Lo-
gistica Innovation Awards.

¢0ué vamos a encontrar
en Fruit Logistica 2025?

» Mas de 90 conferencias y mesas
redondas, en vivo en seis escena-
rios, a cargo de mas de 120 exper-
tos de renombre.

»  Presencia de mas de 20 startups
internacionales expondran en la
feria.

»  Nueva edicion de los Premios a
la Innovacion de Fruit Logistica
(FLIA).

» Tecnologia de invernaderos y agri-
culturainteligente.

Sin duda, Fruit Logistica 2025 reafir-
ma su posicion como lider en la promocion
de innovacion en el sector agricola.

www.fruitlogistica.com
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La lechuga mds crujiente, sabrosa 'y
dulce que hayas imaginado se llama
Lechuga Snack®
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Anecoop presenta su nueva
marca de naranjas rojas
Red Bouquet

La cooperativa
agroalimentaria, que se situa
como uno de los principales
operadores mundiales de
citricos, prevé alcanzar esta

campana un volumen de ventas
de naranjas rojas cercano a los

tres millones de kilos.

Anecoop presenta de forma interna-
cional su nueva marca de naranjas rojas
Red Bouguet, un producto que, por laacu-
mulacion de ciertos componentes bioac-
tivos antioxidantes, presenta propieda-
des estéticas, gustativas y nutricionales
diferentes. Con un color rojizo interno y
externo, son muy demandadas por su sa-
bor dulce, su alto contenido en zumo y so-
bre todo por su valor antioxidante gracias
ala alta presencia de antocianinas.

El proyecto Red Bouquet se ha desa-
rrollado en el campo de experiencias de
Anecoop en Museros (Valencia), dedicado
principalmente a investigacion e innova-
cién en cultivos al aire libre y cuyos re-
sultados son compartidos por la empresa
con sus socios productores. El cultivo de
esta gama de citricos se sustenta en un
doble objetivo: por un lado, recuperar va-
riedades historicas de naranjas rojas que
se cultivaban tradicionalmente en Valen-
cia y que estaban casi desaparecidas, y
por otro, incorporar variedades nuevas
complementarias, garantizando asi pro-
gramas comerciales mas amplios y homo-
géneos en este tipo de naranjas.

Presentacion internacional

Tras varios anos con distintas va-
riedades en estudio, para componer su
oferta de naranjas rojas Anecoop ha se-
leccionado distintas variedades entre las
gue destacan la Ippolito, que se reconoce
facilmente por su intenso color exterior
e interior y su mayor calibre, y la Taroc-
co Rosso; ambas integradas en la linea
comercializada bajo la nueva marca Red
Bouquet que se presenta en la 322 edicién
de Fruit Logistica.

Aunque
trata de variedades
muy conocidas y co-
mercializadas en Europa,
en Espana todavia tienen
mucho recorrido porque des-
de hace muchos afos es dificil
encontrarlas en el mercado. Ademas,
llegan en un momento comercial muy
atractivo, con un consumidor receptivo
a novedades tanto en naranja de mesa
como de zumo. Con una demanda cre-
ciente, el foco de Anecoop esta puesto
en la diversificacién hacia distintos ca-
nales de distribucién en el mercado na-
cional, asi como en la consolidacién de
Su presencia en paises que ya conocen el
producto, como ltalia, Francia o Alema-
nia, donde Anecoop tiene una importan-
te presencia con sus naranjas gracias,
entre otros factores, a la consolidacién
de su marca Bouquet, dando con esta
linea mas variedad dentro de la marca a
la familia de citricos y aumentando el ca-
lendario.

Para Alejandro Monzén, presidente de
Anecoop, “Fruit Logistica reune a toda la
cadena de valor del sector hortofrutico-
la, posicionandose como un importante
escenario para presentar Red Bouquet a
nivel internacional. Las naranjas rojas co-
mercializadas bajo esta nueva marca res-
ponden a nuestro esfuerzo por adaptar la
oferta varietal a los gustos y exigencias
del consumidor, ampliar el calendario y la
gama y recuperar los sabores tradiciona-
les. El objetivo: consolidar la competitivi-
dad de nuestros citricos en todo el mundo
y potenciar el rendimiento economico de
nuestros agricultores, que son nuestra
razon de ser”.

“Las naranjas

rojas Red Bouquet
responden a nuestro
esfuerzo por adaptar

la oferta varietal a los

gustos y exigencias
del consumidor”

Proteccion natural en época
de bajas temperaturas

Las naranjas rojas deben su caracte-
ristico color a la alta presencia de anto-
cianinas, un componente bioactivo que se
desarrolla gracias al contraste de tempe-
raturas entre el dia y la noche que se pro-
ducen durante el proceso de cultivo.

Segun se extrae de los recientes estu-
dios realizados en el marco del acuerdo de
colaboracion entre Anecoop y la Universi-
dad Complutense de Madrid, las varieda-
des de naranja roja comercializadas por
Anecoop poseen un alto contenido de vi-
tamina C, de fibray de antocianinas, unos
antioxidantes muy valiosos para la salud.

En virtud de este acuerdo, estan rea-
lizando mas estudios para conocer mejor
su composicién nutricional junto con los
beneficios que aportan.

www.anecoop.com


http://www.anecoop.com

ESPECIAL FRUIT LOGISTICA|

Bollo se queda con lo bueno de los citricos

La compania ha estrenado
la sequnda parte de
‘Quédate conlo bueno’,
una campana que ya lanzo
el pasado mes de junio con
meldn y sandiay que ahora
extrapola a citricos.

Bollo, perteneciente a la compania
agroalimentaria Bollo Natural Fruit, lanza
la segunda parte de su campanfa “Quéda-
te con lo bueno” (https://www.youtube.
com/watch?v=-SVHskOREvs). Un con-
cepto con el que inauguré el pasado ve-
rano una comunicacion potente y colori-
da durante la campana de mel6on y sandia
y que ahora adapta para la temporada de
citricos, donde la compania concentra el
mayor porcentaje de produccion.

“Quédate con lo bueno” evoca la frescu-
ray la calidad con la que la marca pretende
promover la experiencia de comer fruta y

elevarla a todo un ritual de estilo de vida,
homenajeando los placeres de la vida me-
diterrdnea en torno a una mesa con ami-
gos, a la tierra, al mimo y al cuidado con el
que cultivan las frutas en sus fincas.

En definitiva, un mensaje poderoso
con el que lacompaniarefuerzala calidad
como una de sus sefas de identidad, a la
vez que invita al consumidor aadoptarun
mantra vital: siempre hay que quedarse
con lo bueno de laviday de la fruta.

"Esta segunda parte de la campana
es prueba de nuestra intencion de se-
guir una hoja de ruta hacia la desesta-
cionalizacién de la marca, extrapolando
el valor diferencial de la calidad a todo el
portfolio de productos que Bollo ofrece
a lo largo de todo el ano, ahora con los
citricos”, comenta Javier Carmona Pra-
dal, director de Marketing de Bollo Na-
tural Fruit.

www.frutasbollo.es

Koppert lanza nuevos
formatos con acaros
depredadores para aranaroja

Su amplia gama de acaros depredadores sera
protagonista en el stand de Fruit Logistica 2025
en Berlin(Hall 1.2 Stand C-30).

Joaquin Martinez Pardo, técnico de Koppert en Murcia, muestra un sobre de Spical
Ulti-Mite en una finca de citricos

Koppert acaba de presentar dos
nuevos formatos de gran volumen que
hacen mas facil el uso de los acaros de-

predadores para el control biolégico de
arafa roja. Uno de estos nuevos forma-
tos corresponde a la presentacién en

cubo de 6 litros de Neoseiulus califor-
nicus, que se comercializa con la mar-
ca Spical®. Hasta ahora, Spical® solo se
comercializaba en botellas con 25.000
y 125.000 acaros depredadores. La otra
novedad es que las botellas de 500 ml.
de Phytoseiulus persimilis, que se co-
mercializa con la marca Spidex Vital®,
duplican su contenido y ahora ofrecen
25.000 acaros.

Estos dos nuevos formatos se han
desarrollado para satisfacer la cre-
ciente demanda de soluciones eficaces
contra la arafa roja. Con los nuevos for-
matos, basados en una mayor concen-
tracién de producto, se ofrece mayor
eficacia con menos recursos, se facili-
ta la suelta mecanizada y se reduce el
uso de plastico.

En su stand en Fruit Logistica 2025
(Hall 1.2 Stand C-30), Koppert exhibira
su amplia gama de acaros depredadores
bajo el eslogan “Nada mejor que el origi-
nal”, que expresa la dilatada experienciay
el privilegiado conocimiento de Koppert
en el desarrollo de herramientas de con-
trol biolégico basadas en acaros depre-
dadores.

www.koppert.es
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Rijk Zwaan muestra sus innovaciones
y fortalece sus colaboraciones

La participacion de Rijk Zwaan = .
en Fruit Logistica 2025 '

Rijk Zwaan estéa presente en Fruit Lo-
gistica 2025, concretamente en el Pabellon
1.2, Stand D-13. “En Fruit Logistica nos en-
tusiasma mostrar productos innovadores
desarrollados por nuestros equipos de me-
jora para beneficiar a productores, distri-
buidoresy consumidores», afirma Jan Dol-
dersum, manager Chain & Retail. “Uno de
los productos mas destacados es nuestra
sandia Tropical Sunshine, de color amarillo
brillante y delicioso sabor dulce. Por ejem-
plo, gracias a nuestra colaboracion con la
cadena Woolworthsy los productores, esta
[lamativa sandia ya esté iluminando las es-
tanterias y provocando sonrisas entre los
consumidores de Sudafrica”.

Otro producto que destacar es Tata-
yoyo®, su galardonado pimiento de tama-
no snack rebosante de sabor, que recibié
el Premio a la Innovacion en Fruit Logis-
tica 2023. “Este producto se comercia-
lizara por primera vez en las tiendas Lidl
europeas gracias a nuestra colaboracion
con Scherpenhuizen en los Paises Bajos y
Unica Group en Espana. Juntos, estamos
haciendo que este pimiento de tamafo
snack rebosante de sabor esté disponible
para aun mas consumidores”, afiade Dol-
dersum.

Protagonismo para la Lechuga
Snack®. “Realizaremos degustaciones en
los stands de JimboFreshy Fruca. De esta
forma, seguimos reforzando el mercado
con una tipologia de lechuga Unica, super
sabrosa y crujiente, ideal para ensaladas
y como base o soporte de diferentes pre-
paraciones (guacamoles, ceviches y otras
salsas)’, comenta Alberto Cuadrado Sal-
meron, chain manager. Ademas, Sweet

Sandia Tropical Sunshine de Rijk Zwaan

Palemo® sigue liderando el segmento de
pimiento conico de sabory estara presen-
te en los stands de las empresas produc-
toras.

Colaboraciones en productos frescos

"Rijk Zwaan se caracteriza porque sus
colaboraciones van mas alla de la innova-
cion de producto para ofrecer soluciones a
la cadena de valor de productos frescos. La
colaboracion es la clave del éxito”, afirma
Doldersum. "Al trabajar estrechamente con
toda la cadena, desarrollamos soluciones
que abordan necesidades especificas, al
mismo tiempo que apoyan el suministro de
hortalizas frescas y saludables a los consu-
midores de todo el mundo”.

Un ejemplo es el trabajo conjunto con
las principales empresas productoras de
tomate para desarrollar variedades de
gran calidad con alta resistencia al Virus
Rugoso del Tomate (ToBRFV). Estas va-

riedades proporcionan tranquilidad a los
productores, al mismo tiempo que cubren
las exigencias del consumidor.

Mientras tanto, en pepino snack, My-
cubies® es la marca de referencia en el
mercado, con un sabor excepcional y un
color verde intenso. Se podra degustar en
los estands de las empresas productoras.

www.rijkzwaan.es

Tatayoyo®, el pimiento de tamario
snack que destaca por su sabor

Nuevos eventos: Winter Open Field Days- Febrero 2025

En esta nueva edicion del Winter Open Field Days, Rijk Zwaan respondera a las nue-
vas demandas del mercado con soluciones innovadoras y eficientes. “Nos enfocamos en
mejorar los rendimientos, proporcionar resistencias, alargar la vida util de los productos
sin olvidar el sabor... Y todo lo necesario para seguir progresando”.

Durante este evento, presentara sus ultimas innovaciones y conceptos en todos los
cultivos de invierno al aire libre, tanto para fresco como para procesado y para todos los

mercados.

El evento, se llevara a cabo en febrero, en el CED “La Palma”(Centro de Experimenta-
ciény Desarrollo) de Rijk Zwaan en Cartagena.



http://www.rijkzwaan.es
http://www.cosafra.com

Por Glenda Lopez Ortega, periodista agroalimentaria. m

Pascual Prats Sanchez:
"El kaki es uno solo,
aungue se consuma de
diferentes maneras’

Conun mensaje claro se ha
logrado unificar la identidad
del kaki, muy a pesar de

los desafios de la cosecha
de 2024. Pascual Prats
Sanchez, presidente de la
Asociacion Espanola del
Kaki, nos cuenta cémo

han superado los efectos
de la DANA'y sus planes
para 2025.

La campana “en cualquiera de sus
variedades o forma de consumo se llama
kaki" ha tenido un impacto significativo,
comenta Pascual Prats Sanchez, presi-
dente de la Asociacion Espanola del Kaki.
Este mensaje ha sido clave para unificar
la imagen de este fruto, que antes se veia
fragmentado en diferentes categorias,
como el persimon. “Al final, lo que hemos
hecho nosotros lo han sequido otros”,
afirma Prats.

En cuanto al impacto de la campana,
el presidente senala que, la conciencia del
consumidor ha aumentado. "Hemos acla-
rado muchas veces que lo que estamos
promoviendo es el kaki, y la gente lo ha

entendido”, explica. Esta respuesta posi-
tiva refuerza la importancia de campanas
educativas para consolidar la identidad
del producto.

El 2024 estuvo marcado por un desa-
fio climatico significativo, conlatormenta
DANA afectando gravemente las cose-
chas. Prats Sanchez describe la situacion
como un afo dificil, con la primera parte

ESPECIAL FRUIT LOGISTICA|

de la cosecha relativamente intacta, pero
las lluvias y pedriscos de la segunda mitad
arruinaron aproximadamente el 50% de la
fruta restante. "Este afo solo hemos podi-
do trabajar con el 66% de la produccion”,
senala. Afortunadamente, la mayoria de
los productores tenian polizas de seguro,
lo que les permitio mitigar las pérdidas.

De cara al 2025, Pascual Prats San-
chez destacalaincertidumbre que genera
la climatologia en la produccion de kaki.
"El viento y el granizo son muy perjudicia-
les para la calidad del producto. Ademas,
enfrentamos un desafio adicional con las
plagas, ya que la Union Europea restringe
cada vez mas el uso de fitosanitarios", se-
nala. Sin embargo, los productores siguen
comprometidos con la calidad y la imple-
mentacion de los mejores tratamientos
posibles.

"Este ano solo hemos
podido trabajar
con el 68 % de la

produccion”

En términos de internacionalizacién,
la asociacién continuara participando en
eventos como Fruit Logistica. Finalmente,
el presidente también destaca la relevan-
cia de plataformas como EUFruitBasket,
para la promocion del kaki en mercados
internacionales. Estas iniciativas son cla-
ve para continuar expandiendo el alcance
del kaki espanol en el mundo y asegurarun
futuro sostenible para los productores.

La dedicacion y resiliencia de la Aso-
ciacion Espanola del Kaki reflejan el
compromiso con la calidad del producto,
la superacion de los retos climaticos y la
internacionalizacion de este emblematico
fruto.

www.aekaki.es

Desde 1,960
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Te esperamos en el Pabellon18 Stand B 28
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Angys, FREDYy

Otee, las nuevas

variedades de
pera de Blue
Whale®

La cooperativa francesa
Blue Whale® expone

un ano mas su oferta

de valor en la feria

Fruit Logistica del b5 al

7 de febrero en Berlin
presentando nuevas
variedades.

Blue Whale esta desarrollando masi-
vamente su huerto de perales para ofre-
cer a sus clientes, especialmente a los
europeos, la oportunidad de descubrir
nuevas y muy prometedoras variedades
como Angys, FREDy Qtee.

En cuanto a manzanas, destaca Candi-
ne, un verdadero éxito especialmente en
Asia. También resalta la variedad Cceur de
Reine, lo tiene todo para seduciralos con-
sumidores europeos, especialmente a los
alemanes y del norte de Europa. “Ofrecer
variedades que reconcilien a los consumi-
dores con el placer de saborearlas es uno
de nuestros objetivos”, comentan desde
Blue Whale®.

Nuevos mercados

Blue Whale® continua su expansion
hacia nuevos mercados y comercializa ya
en 71 paises en el mundo.

Garantizar el abastecimiento de fruta
de calidad los 365 dias del ano en los nu-
merosos mercados en los que opera, es

una de las priori-
dades para la compania. Para ello, el co-
lectivo de productores franceses avanza
en diversas lineas de trabajo.

Ampliar el calendario de produc-
cion con variedades tardias como Joya,
prolongar la temporada de la Pink Lady
francesa, invertir en almacenes de frio y
optimizar todo el proceso desde la reco-
leccion hasta el manejo en las plantas de
empaquetado, son algunas de ellas.

Retos para el 2025

Blue Whale se ha marcado un objeti-
vo bastante ambicioso de cara al futuro
llamado (Re) Generation Fruit. Durante
cinco anos, va a ensayar en campos de
experimentacion situados en el suroeste
francés y el valle del Loira, asi como en
algunas fincas de productores, diferentes
técnicas agronémicas que le ayuden a ob-
tener una produccién mas sostenible para
posteriormente ir adaptandolo al resto de
su superficie. De este modo, la compania
apuesta por obtener producciones mas

Blue Whale® garantiza

el abastecimiento de
fruta de calidad los
365 dias del anio en

numerosos mercados

sostenibles y, a su vez, méas accesibles en
el lineal para el consumidor, mantenien-
do siempre el sabor como condicion. En
este contexto, también esta trabajando
con expertos, incluida la ESA de Angers
(organizacion cientifica agricola france-
sa), para desarrollar su conocimiento del
producto a través de una caracterizacion
sensorial de 9 variedades.

www.blue-whale.com/es
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Innovadoras soluciones UNITEC
para la clasificacion de la calidad externa e interna
de tus kiwis

Con Kiwi Vision 3 y UNIQ Kiwi tus kiwis tienen mas valor.
Nada ha sido dejado al azar gracias a una eficaz y completa clasificacion de las calidades:
calidad externa, calidad interna, ademas del peso, calibre éptico y del color.

UNEEE O

We work for your results

UNITEC Ibérica

UNITEC Headquarters
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UNITEC: Nuevas fronteras para el proceso de kiwi
Desde la clasificacion de la calidad hasta la seleccidn del gusto

El Grupo UNITEC, gracias
a sus conocimientos
especializadosy su
constante dedicaciénala
innovacion, lleva 100 anos
disenando y realizando
internamente soluciones
tecnologicas innovadoras
para todas las fases del
proceso de mas de 50
tipos de fruta y hortalizas,
en mas de 65 paises en el
mundo.

En particular, ha desarrollado solucio-
nes innovadoras para la clasificacion de la
calidad externa e interna de las diferentes
variedades de kiwi, que garantizan estan-
dares de calidad elevados, ayudando a
las centrales hortofruticolas a fidelizar al
consumidor final.

Kiwi Vision 3 y Uniq Kiwi garantizan
que cada fruta que llega al mercado ha
sido clasificada no so6lo por su aspec-
to, sino también por su calidad interna,
asegurando una experiencia de sabor
constante y satisfactoria. “Esta tecnolo-
gia - afirma Vitor Araujo, director de Kiwi
Greensun, la empresa portuguesa que ha
elegido las soluciones UNITEC para pro-
cesar sus kiwis - nos permite efectuar una
clasificacion mucho mas minuciosa de las
frutas, tanto en relacion con sus defectos
como con su calidad interna, y se trataba
de una operacion imposible o muy dificil
de realizar manualmente”.

Kiwi Vision 3 es la solucion desarrolla-
da por UNITEC para la clasificacion de la
calidad externa que puede analizar cada
fruta clasificando con precision los defec-
tos externos y detectar pardametros como
el color, el calibre, el peso y los defectos
visibles, identificando rapidamente las
frutas que no cumplen con los estandares
requeridos. El resultado es una clasifica-
cién muy fiable, que contribuye a reducir
los desperdicios, evitando que frutas de-
masiado maduras contaminen el produc-
to idoneo, y ayuda a mejorar todo el pro-
ceso de envasado. Ademas, el innovador
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Kiwi Vision 3 de UNITEC

software Uni Al Soft, por medio de mode-
los de Inteligencia Artificial de ultima ge-
neracion, elabora los datos en tiempo real
y permite facilitar el trabajo del operador
a la hora de ajustar los umbrales para de-
tectar la fruta demasiado madura.

Junto con Kiwi Vision 3, UNIQ Kiwi es
la tecnologia UNITEC dedicada a la clasi-
ficacion de la calidad interna que permite
analizar de forma no invasiva pardmetros
como el color interno, la materia secay el
grado Brix. Esta innovacion permite iden-
tificar la fruta mas adecuada para el alma-
cenamiento a largo plazo o al transporte a
largas distancias, permitiendo alas empre-
sas responder de forma optima a las nece-
sidades del mercado internacional.

Entonces gracias a Kiwi Vision 3 y Uniq
Kiwi es posible reducir drasticamente las
reclamaciones y reforzar la reputacion de
la marca gracias a una clasificacion fiable
de la fruta, que permite garantizar una ca-
lidad constante a lo largo del tiempo y en
cada entrega.

KIWlvision 3

Urnites Technology

UMICAL Ao

La trazabilidad es otro elemento
fundamental para UNITEC que, por me-
dio del software UNI Tracer, garantiza
un control completo y transparente de
cada lote de fruta en toda la cadena de
produccioén. Supervisando cada fase del
proceso, la empresa puede responder
rapidamente a cualquier problema de
calidad y establecer una relacién de con-
fianza con sus clientes. Este sistema de
trazabilidad contribuye a aumentar la re-
putacion de la marca, haciendo que todo
el proceso sea mas fiable y transparente,
que son calidades muy apreciadas en el
mercado global.

Por lo tanto, las soluciones UNITEC re-
presentan una verdadera transformacion
para la industria del kiwi, permitiendo a
los productores aumentar los beneficios,
la eficiencia, reducir los desperdicios y
ofrecer un producto de calidad constante
alo largo del tiempo, que puede fidelizar al
consumidor final a largo plazo.

www.es.unitec-group.com
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Envases de madera:
marcay calidad

Son muchas las ventajas
del uso de envases de
madera en el sector
hortofruticola. Aqui nos
centramos en valores
funcionales, estéticosy de
sostenibilidad que suman
calidad a la marca.

Los envases de madera ofrecen un va-
lor anadido significativo a las marcas del
sector exportador de frutas debido a una
combinacion de factores funcionales, es-
téticos y sostenibles que mejoran tanto la
percepcion del producto como su desem-
peno en el mercado global. Destacamos
algunos puntos clave:

1. Diferenciacion y posicionamiento
de marca

« Asociaciéon con calidad y fres-
cura: los envases de madera se
asocian a una imagen premium y
natural que refuerza la percepcion
de calidad de las frutas exporta-
das. Este factor es especialmen-
te valioso en mercados donde los
consumidores buscan productos
exclusivos y saludables.

- Estética atractiva: la madera,
con su apariencia rustica y natu-
ral, es percibida como un simbolo
de autenticidad. Esto ayuda a las
marcas a destacar frente ala com-
petencia en puntos de venta y su-
permercados internacionales.

2. Sostenibilidad y reputacion
corporativa

« Compromiso ambiental: en un
entorno donde los consumidores
y compradores internacionales
valoran la sostenibilidad, el uso de
envases de madera proyecta una
imagen de responsabilidad eco-
l6gica al apostar por un material
renovable. Esto mejora la reputa-
cion de la marca, especialmente
en mercados sensibilizados con el
medio ambiente.

« Cumplimiento de normativas
globales: los envases de madera

provienen de una ges-
tion forestal sostenible,
son reciclables y biodegrada-
bles, cumplen con las normativas
medioambientales y facilitan la
comercializacién en mercados
exigentes.

3. Conservacion y calidad
durante el transporte

« Proteccion y frescura: la madera
regula la humedad, previniendo
la condensacion y reduciendo el
riesgo de danos por hongos o bac-
terias. Esto asegura que las frutas
lleguen en condiciones &ptimas
al mercado de destino, incluso en
largas distancias.

« Reduccion del desperdicio: la ro-
bustez minimiza dafos durante el
transporte, lo que se traduce en
menores pérdidas y mayor satis-
faccion del cliente.

4, Versatilidad y personalizacion

« Disefio adaptable: Los envases
de madera se pueden personalizar
con logotipos, colores y mensajes,
convirtiéndose en una herramien-
ta de marketing que refuerza la
identidad de marca.

¢ Reutilizacion: En algunos merca-
dos, los consumidores reutilizan
los envases de madera, prolon-
gando la visibilidad de la marca
incluso después de la compra.

El uso de un material
renovable como la
madera, mejora la

reputacion de la
marca

5. Conexion emocional
con los consumidores

« Narrativa de sostenibilidad: Uti-
lizar envases de madera permite
a las marcas comunicar su com-
promiso con el medio ambiente y
la calidad, creando una conexién
emocional con los consumidores
conscientes.

» Percepcion de exclusividad: Las
frutas envasadas en madera sue-
len percibirse como productos
exclusivos o de lujo, lo que justifi-
ca precios mas altos y mejora los
margenes de beneficio.

En resumen, los envases de madera
no solo cumplen con las necesidades fun-
cionales del transporte y la conservacion,
sino que también aportan un fuerte com-
ponente de valorintangible, diferenciando
a las marcas en mercados globales y ali-
neandolas con las tendencias de sosteni-
bilidad y calidad que demandan los consu-
midores actuales.

www.fedemco.com
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L.as manzanas
producidas

por VIP crecen
unlb %

Manzana Cosmic Crisp Val Venosta

La Asociacién de Cooperativas Hortofruticolas de Val Venosta ha impulsado en los
ultimos anos un desarrollo continuo de las manzanas Club creciendo de manera

notable.

VIP ha destacado en numerosas oca-
siones la importancia creciente de las
manzanas Club dentro de su plan de posi-
cionamiento estratégico. Este incremen-
to se debe a dos factores: mayores ren-
dimientos de las plantaciones existentes
y la incorporacién de nuevas hectéareas
siendo Espafna el seqgundo mercado mas
importante para las manzanas Club des-
pués de ltalia, y ya supera a Alemania, Es-
candinaviay Europa del Este.

Fuera de Europa, las exportaciones
de manzanas Club son limitadas, lo que

marca una diferencia significativa con las
variedades clasicas, que se exportan a
paises de todos los continentes.

Variedades cultivadas en el Valle Venosta

Las manzanas Club producidas por
VIP se encuentran en diferentes etapas
de desarrollo. Algunas estan ya conso-
lidadas o en fase de maduracion, como
Ambrosia™, Kanzi®, envy™ y Cosmic
Crisp® como lo demuestran las mas de
150 hectéreas dedicadas a cada una de
estas variedades. Otras estan en fase de

Espaina el segundo

mercado mas

importante para las
manzanas Club

lanzamiento, mientras que los proyec-
tos de nicho, como SweeTango®, Yello®,
Kissabel®y Bonita, ocupan no més de 50
hectéareas cada uno.

www.vip.coop/es

Hispatec presenta sus innovaciones en |A
parala produccion agroalimentaria

Hispatec muestra como sus innovaciones en Inteligencia Artificial (IA) simplifican la
toma de decisiones y mejoran la rentabilidad de los productores.

)
b

Las nuevas soluciones de IA de His-
patec estan disenadas para facilitar la
toma de decisiones operativas median-
te la automatizacion de procesos clave,
como la generacién de 6rdenes de tra-
bajo, la gestion de multiples documen-
tos, el analisis de datos satelitales o la
firma de documentos, entre otros. Al
reducir la complejidad de estas tareas,
los usuarios pueden centrarse en la es-

trategia y la productividad de sus ope-
raciones. Estas herramientas facilitan
la toma de decisiones, mejoran la pla-
nificacion de la produccion y optimizan
el uso de recursos, contribuyendo asi a
una agricultura mas rentable y respe-
tuosa con el medio ambiente.

Con mas de 38 anos de experiencia
en el sector, Hispatec ha identificado

gue una de las barreras clave para la
adopcioén de tecnologias digitales en la
agricultura es la adaptacion de los usua-
rios a estos sistemas.

El Chief Product & Strategy Officer
de Hispatec, Gonzalo Martin ha afirma-
do que “nuestras nuevas soluciones de
|IA estan disenadas para ser intuitivas
y accesibles, eliminando obstaculos y
acercando lainnovacion a todos los pro-
fesionales del campo. Nuestro objetivo
es simplifica la gestion diaria, y mejorar
la rentabilidad de empresas y coopera-
tivas al maximizar la eficiencia y reducir
errores operativos.”

En el stand de Hispatec (A-10, pabe-
l16n 25), se realizaran demostraciones y

presentaciones.

www.hispatec.com
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Por José Esteban Ruiz Alvarez,, periodista agroalimentario. m

Las altas temperaturas marcan
la primera mitad de la campana
dero

de horticolas en inverna

La presencia de plagas
en las plantaciones
hortofruticolas, debido
al calor, entre otras
cuestiones, marcan la
produccién.

Tras una campana horticola, la 2023-
2024, con luces y sombras por los precios
de algunos productos, la proliferacion de
plagas y variaciones en los volumenes de
produccion, marcan el primer tramo de la
temporada en los invernaderos del sures-
te espanol.

Una de las grandes incertidumbres co-
rresponde a la sanidad vegetal provocada
por la aparicion de plagas que, aunque ya
no se podria decir que son nuevas, pues lle-
van varias campanas fastidiando alas plan-
taciones hortofruticolas bajo abrigo, sobre
todo enla provincia de Almeria, si se podria
decir que son incipientes hasta el punto de
que se esta trabajando en diferentes inves-
tigaciones para controlarlas. Por tanto, no
existe una solucion aun que haga efectivo
su erradicacion en el invernadero.

Esta primera mitad de la campana,
que se inici6 retrasada con el principal
objetivo de evitar, precisamente, las altas
temperaturas y obtener un mayor precio
tratando de dar esquinazo en el mercado
alos horticolas que se cultivan en el perio-
do estival y que se alargan durante parte
del otono en los paises de Centroeuropa,
hasta entrado el mes de diciembre se ha
caracterizado por una climatologia calu-
rosa que a la vez de propiciar un repunte
en el volumen en algunas producciones,
ha favorecido un escenario propio para la
presencia de plagas en los invernaderos,

La arana rojay el
Trips parvispinus
han sido las grandes
protagonistas entre
las plagas de los

invernaderos
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Plantacion de pimiento en un invernadero de la provincia de Almeria

tales como el Trips parvispinus, que esta
generando ‘dolores de cabeza’ entre los
agricultores por la dificultad que entrana
en estos momentos controlar su aparicion
y proliferacion en las plantaciones, princi-
palmente de pimiento.

En el apartado de precios, varios son
los productos que han marcado momen-
tos criticos para los profesionales del
campo almeriense. No en vano, la Inter-
profesional de Frutas y Hortalizas de An-
dalucia (Hortyfruta) ha tenido que actuar
en diversas ocasiones activando la Ex-
tension de Norma, es decir prohibiendo la
venta de segundas categorias de produc-
to en cooperativas y alhondigas. En estos
casos, los protagonistas fueron pepino y
berenjena, asi como una alerta amarillaen
calabacin. Sin embargo, la primera parte
de la campana, en general deja precios
medios aceptables segun el propio sec-
tor, para estosy el resto de productos.

“Ha habido una mayor estabilidad que
en otras campanas por ejemplo en beren-
jena, en cuanto a precios se refiere, por
lo escalonada de la produccién. Aunque
comenzd con precios bajos, remontd y

Los costes de
produccion siguen
lastrando la
rentabilidad a pesar
de los precios

se mantuvo sin problemas hasta final de
ano”, valora Adoracion Blanque Pérez, pre-
sidenta de ASAJA Almeria. Sin embargo,
“lo que marca la campana es la gran pre-
sencia de aranarojay Trips parvispinus en
los invernaderos y, como no, la incesante
subida de costes de produccion, que ano
tras ano siguen en aumento, lastrando la
rentabilidad de las explotaciones, aunque
los precios mejoren”.

DANA

Hay que recordar que el sureste espa-
nol, al igual que el Levante, se vio azotado
porla DANA. En este caso, los danos se re-
gistraron ademas de mobiliario municipal,
vehiculos, en los invernaderos de El Ejido,
donde afect6 a 6.000 hectareas de explo-
taciones bajo abrigo, algunas de ellas de-
rrumbadas completamente.
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Entrena a tus cultivos para resistir mas.

Alcanza el maximo rendimiento en tus cosechas.

Maxima prevencién de enfermedades y situaciones de estrés.
Salud y resistencia para tus frutos.

Nutricién sostenible para una mejor salud vegetal.
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Murcia aumenta sus exportaciones
en lechuga, coles y pimiento

La Regién de Murcia
consiguio recuperar

sus ventas al exterior
hortofruticolas durante la
campana 23/24,y afronta
el nuevo ejercicio con las
limitaciones de agua como
principal reto.

El volumen de las exportaciones hor-
tofruticolas de la Regién de Murcia duran-
te la campana 2023-24 se incrementd un
10 % con respecto a la campana anterior,
ascendiendo a 2.366 toneladas, el 19,5 %
de toda Espafa, segun datos de la Aso-
ciacion de Productores-Exportadores de
Frutasy Hortalizas de la Region de Murcia
(Proexport) elaborados a partir de Adua-
nas.

"Si la campana anterior advertiamos
de una preocupante pérdida de musculo
exportador, en la campana 2023-24 pro-
ductores y exportadores hortofruticolas
murcianos mostraron una gran resiliencia
ante las dificultades para lograr un impor-
tante crecimiento en ventas a clientes en
el exterior. La Regioén alcanzé los 3.174
millones de euros de facturacion, un 4%
por encima de la campahfa anterior, si bien
el precio medio por kilo se modero hasta
los 1,34 €,un5,3% inferior al afio anterior”,
apunta el director de Proexport, Fernando
P. Gémez Molina.

Sibien los datos de Proexport abarcan
el periodo de septiembre 2023 a agosto
2024, su evolucion se alinea con las es-
timaciones de FEPEX que proyecta para
2024 un crecimiento de la exportacion
espanola de frutas y hortalizas frescas
del 6 %, superando los 18.000 millones de
euros.

A nivel nacional, la Region de Murcia
se sitlua como la tercera Comunidad Au-
tonoma exportadora, solo por detras de
Andalucia (3.850 toneladas) y Comunidad
Valenciana(3.494 toneladas).

Por paises, Alemania ha sido un ano
mas el principal destino de las exportacio-
nes hortofruticolas murcianas con 751.729
toneladas, el 31,7 % del total exportado

El grupo de coles(bracoli, coliflor y otras) ha aumentado su exportacion un 7 % mas

gue la campana anterior. Foto Bejo

por laRegién en la pasada campana. Fran-
cia es el sequndo destino para las frutas y
hortalizas murcianas con 380.667 tonela-
das exportadas, lo que representa el 16 %
del total. El tercer lugar lo ocupa el Reino
Unido- que desde su salida de la UE como
consecuencia del Brexit es considera pais
tercero- con 268.039 toneladas, el 11,3 %
de las exportaciones.

Mientras que
lechuga, coles y
pimiento, crecen,

las exportaciones de
tomate si mantienen
su tendencia a la baja

Liderazgo en hortalizas

En hortalizas la Region de Murcia
aumenté un 10 % el volumen de sus ex-
portaciones durante la ultima campana,
alcanzando 1,28 millones de toneladas.
El incremento de valor fue de un 8 % con
respecto a 2023-24, llegando hasta 1.847
millones de euros.

Por cultivos, la lechuga, en todas sus
variedades, es el producto que mayores
cifras aporta a la exportacién hortofruti-
cola murciana. En la campana 2023-2024
se enviod al exterior un 9 % mas que la
campana anterior, alcanzando las 504.312
toneladas por un valor de 600,4 millones
de euros (5 % mas). Cabe destacar que
desde la Region de Murcia se comercializa


https://www.massoagro.com/es/productos/organismos-de-control-biologico/lalguard-m52-od

el 70 % del total de la lechuga exportada
por Espana.

Tras este producto, el grupo de coles
(brocoli, coliflor y otras) aportaron 500,3
millones euros, un 7 % mas que la campa-
na anterior. El volumen exportado ascen-
di6 a 322.337 toneladas, un 6 % mas. Mur-
cia representa el 64 % del total nacional
exportado en coles.

El pimiento se mantiene como el ter-
cer producto mas exportado con 132.751
toneladas y un importante ascenso con
respecto de la campafia anterior (108.598
toneladas), por un valor de 253 millones de
euros, un 20 % superior a 2022-2023 (211
millones de euros). A nivel nacional, las
exportaciones de pimiento de la Regidn
de Murcia suponen el 17%. Su produccién
se concentra en la comarca de Campo de
Cartagena y se comercializa principal-
mente a través de empresas y subastas
hortofruticolas adheridas a Proexport.

Hablando de hortalizas, la caida mas
destacada sigue siendo la del tomate
que ha registrado un 3 % menos en can-
tidad (58,8 toneladas, frente a las 60,7 de
la campana anterior) y un 10 % menos en
valor (100,3 millones de euros, frente a los
11,9 de 2022/2023).

' seguridad de agua

para regadio sin &

b

del Trasvase Tajo- 0

e 2 =

- reducir aportaciones =

La lechuga es uno de las senas de identidad de Ia Reglon de Murcia

Retos del sector en 2025

Por su parte, el presidente de Proex-
port, Mariano Zapata Martinez ha senala-
do que en 2025 los principales retos que
deberd abordar el sector hortofruticola
murciano seran: “dar sequridad de agua
para regadio sin reducir aportaciones del
Trasvase Tajo-Segura, abordar una refor-
ma parcial de la Ley de proteccion del Mar

Menor que atienda las propuestas formu-
ladas por el sector agrario regional, poner
limites a la eliminacién de productos fito-
sanitarios contra plagas y enfermedades
enlaUE, anticipar soluciones ala creciente
falta de trabajadores y ofrecer ayudas, in-
versiones productivas y menos burocracia
para que mejore la competitividad de agri-
cultores y empresas productoras frente a
lacompetencia desleal de terceros paises”.

[\ P
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UNICA Agribusiness Centre sera
en un gran campus de innovacion

tecnologica agroalimentaria

UNICA GROUP desarrolla las obras de su complejo de
innovacion, cuya primera fase se inicio enjunio de 2024
y se preve acabada en agosto de 2025.

UNICA GROUP avanza en su gran pro-
yecto Unica Agribusiness Centre, un com-
plejo que esta llamado a convertirse en un
importante campus de innovacion tecno-
l6gica en torno a la agroalimentacién en el
gue invertira, en todas sus fases, un mon-
tante global de unos 20 millones de euros.

UNICA GROUP estéa desarrollando en
estos momentos las obras de este gran
complejo innovador, cuya primera fase se
inicié en junio de 2024 y se prevé acaba-
da en agosto de 2025. Una vez finalizado,
indican en la entidad, “todos los Departa-
mentos de UNICA se trasladaran a la nueva
sede: Direccion, Comercializacion, Desa-
rrollo de Negocio, Marketing, Informatica,
Organizacién Industrial, Calidad, Técnicos
de campo, Administracion, RRHH, Logisti-
ca, Subvenciones, etc”.

Unica Agribusiness Centre fue decla-
rado proyecto estratégico por la Junta de
Andalucia, lo que ha permitido incluirlo en
la Unidad Aceleradora de Proyectos, desde
la que se impulsan las distintas gestiones
y trémites. “Va a suponer un punto de in-
flexion para el sector agricola en general,
ya que permitira la colaboracién externa
de otras entidades auxiliares, universida-
des, casas de semillas, clientes, aportando

innovacion constante y yendo un paso por
delante en el mercado”.

El centro que se esta construyendo,
definen en UNICA Group “es un espacio de
trabajo abierto, flexible y sostenible; do-
tado de las ultimas soluciones tecnologi-
cas, que albergara los equipos necesarios
para el desarrollo de nuevos productos y
nuevas técnicas de comercializacion que
nos ayuden a incrementar el valor anadido
de las frutas y hortalizas producidas por
nuestros socios".

“Vamos a construir
un centro que sea
util, que tenga
vida y mejore
la rentabilidad
de nuestros
agricultores”

Entre otras areas, las nuevas insta-
laciones contaran con simulador de su-
permercados, incubadora de start-ups,
zonas de colaboracién con entidades y
empresas, zona de ecolégico, invernadero
vitrina, invernaderos multitunel high tech

y mid tech, &rea de big data, cocina indus-
trial. Todo ello con la finalidad de mejorar
la rentabilidad media anual sostenida del
agricultor.

“Vamos a construir un centro que sea
util, que se use mucho, que tenga vida,
que sea versatil en su uso y configuracion,
que transmita, que facilite la trasmision e
implantacion de nuevas ideas, que invite
a la cooperacion y a la integracion, y que
todo ello sea facilitado por un disefio fun-
cional y una arquitectura orientada a ese
fin. Todo con el objeto de desarrollar los
meétodos y tecnologias mas punteras en
el desarrollo de nuevos productos y nue-
vas técnicas de comercializacién, que nos
permitan crecer y mejorar en el proceso
de comercializacion conjunta de frutas y
hortalizas”, aseguran en la compania hor-
tofruticola que lidera las exportaciones de
hortalizas en Espana.

Todo ira orientado a la adopcién de
procesos innovadores, de productos y de
comercializacion, a la atencién al cliente
y a una mejora directa de la optimizacion
de la comercializacion, incrementando la
eficiencia en la venta, gestion de pedidos
y logistica. Ayudando asi a posicionarse
como empresa lider en la comercializacion
hortofruticola en Espanay entre las prime-
ras de Europa.

www.unicagroup.es
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Cierre sin previo aviso
de EE.UU. al pimiento

de Espana

Ante el cierre
inesperado de EEUU
ala exportacion de
pimiento de Espana,
COEXPHAL trabaja por
reabrir este mercado,
al que desde el 1de
diciembre al 16 de enero,
ya se habian enviado mas
de un millén de kg.

La administracion norteamericana ha
procedido al cierre del mercado de EEUU
a la exportacion de pimiento espanol. Ante
este hecho, que se ha producido sin pre-
vio aviso, la Asociacion de Organizaciones
de Productores de Frutas y Hortalizas de
Almeria, COEXPHAL, se ha puesto en con-
tacto a través de la consejeria de agricultu-
ra de Andalucia y FEPEX con el Ministerio
de Agricultura, Pesca y Alimentacion para
conocer los detalles y demandar una ac-
tuacion inmediata en las gestiones para
recuperar esta ventana de exportacion que
lleva poco mas de un mes abierta.

Seqgun ha tenido constancia COEX-
PHAL, a inicios de diciembre la Adminis-
tracion estadounidense comenzé una nue-
va negociacion para implementar nuevas
medidas de control de exportacion de cara
a la proxima campana 25-26.

Sin previo aviso

El pasado jueves 16 de enero, se reci-
bi6 la comunicacién de cierre de fronteras
de EE.UU. a la ventana de exportacion de
pimiento espanol. “Para COEXPHAL y para
nuestras empresas asociadas ha sido un
jarro de agua fria ya que se ha hecho un
gran esfuerzo por cumplir con toda la nor-
mativa establecida en el protocolo de ex-
portacion y ahora hemos visto todo este
esfuerzo interrumpido por el cierre del
mercado norteamericano. A las pérdidas
economicas registradas se suma también
laruptura de los acuerdos comerciales que
las empresas tenian con sus clientes esta-
dounidenses, algo que para la reputacion

del sector es muy preocupante, por lo
que a diario se trabaja para que esto no su-
ceda”, ha explicado Luis Miguel Fernandez,
gerente de COEXPHAL.

Desde que se iniciara la campana de
exportacion de pimiento espafiol a EE.UU.,
COEXPHAL ha trabajado intensamente
para trasladar de forma estricta todos los
procedimientos requeridos a las comer-
cializadoras, quienes siempre han res-
pondido de forma rapida y eficaz poniendo
todo su esfuerzo en implementarlos.

Un mercado en crecimiento

Desde el 1de diciembre de 2024 y has-
ta la fecha del cierre de la frontera (15 de
enero de 2025), se habian enviado a este
mercado alrededor de 1 millén de kilos de
pimiento, una cifra importante que se po-
dria duplicar hasta el fin del periodo de ex-
portacién, cuya fecha inicial esta prevista
para el 30 de abril, si se restaura la comer-
cializacién con el continente norteameri-
cano.

ESPECIAL HORTICOLAS |

Desde el inicio de la
campaina hasta el 15

de enero, se habian
exportado mas de
1 millon de kg de
pimiento a EE.UU

La reapertura de la venta de exporta-
cion de pimiento tuvo lugar justo hace un
ano, tras cumplir los exigentes requeri-
mientos de las autoridades aduaneras es-
tadounidenses, gracias a la labor llevada a
cabo porlos técnicos del Ministerio, FEPEX
y, especialmente, las empresas hortofruti-
colas que pusieron todos sus esfuerzos en
implementar las mejoras correspondien-
tes en sus instalacionesy cultivos.

E CCAFRUITS | Enero 2025
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La Palma, experienciay conocimiento
situando a las personas en el centro

del proyecto

En Cooperativa La Palma les impulsay enorgullece cultivar, a pesar del gran reto que
supone en el contexto actual, de forma sostenible, saludable y sabrosa.

Cooperativa La Palma trabaja para
mejorar la alimentacion y asegurar la
agricultura y el futuro con calidad, res-
peto y conocimiento. “Hortalizas y pro-
puestas plant based 100% healthy, en
originales productos comprometidos
con la salud del consumidor y el futuro
del planeta”.

Mas de 700 agricultores y 1.200 tra-
bajadores son el aval de esta cooperati-
va granadina. Profesionales que trabajan
comprometidos con los valores de exce-
lencia y calidad para dar vida a una amplia
seleccion de hortalizas de primerisima
calidad con la que continda siendo refe-
rentes en la gama de Mini-Verdura, con
una amplia variedad de tomate especiali-
dad, pepino snack y mini-pimiento. Y con
nuevas propuestas de tomate sabor, con
el foco puesto en sus beneficios nutricio-
nales. Asi como con una amplia linea de
subtropicales compuesta por chirimoya,
aguacate y mango a la que incorporan pi-
tahaya, fruta de la pasién y caviar citrico.

En La Palma “continuamos centrados,
no solo en la mejora del producto, sino
en la transferencia del conocimiento de
la agricultura, con el objetivo de formar
a todos los agentes de la transformacion
alimentaria”. Para ello, destacan en la
cooperativa “estamos constantemente
invirtiendo para adaptarnos a las nuevas
tendencias. Somos una empresa digitali-
zada. Manejamos 500 datos al dia con una
ERP y una APP propia. Y eso nos ha dado
una clara ventaja competitiva. Apostamos
en la tecnologia en los diferentes aspec-
tos que afectan al cultivo. Somos asi mas
operativos, mas productivos y mas segu-
ros. Todo lo que hacemos esta orientado a
mejorar nuestro sector y nuestro entorno,
el bienestar de las personas y del planeta.
Lo conseguimos anticipandonos al cam-
bio y se percibe con claridad en nuestros
productos”.

Ademas, en La Palma trabajan garan-
tizando un futuro sostenible para todos y
aportar una experiencia de alto valor para

Productos que forman parte del catdlogo de Cooperativa La Palma

el consumidor desde el punto de vista del
sabor, de la salud y de la originalidad. De
esta forma, y con esa exigencia con la in-
novacion como base, nacen algunos de
sus Ultimos productos de éxito como Ado-
ra®, Amela®, Murice® o Taiyoo ©, la dltima
creacion de Cooperativa La Palma. El me-
|6n que nace del arte de la perfeccion, cul-
tivado bajo la magnifica luz de Andalucia.

V Gama

La Palma da vida a su vez a un autén-
tico proyecto de V Gama de economia cir-
cular, sostenibilidad y aprovechamiento
que refuerza su produccién de hortalizas
frescas dando paso al proyecto de Plant
Based Foods y Vegan Foods elaborados a
base de proteina vegetal, en el que estan

avanzando a gran velocidad en cuanto co-
nocimiento, investigacion y resultado.

Propuestas 100% naturales a base de
sus productos frescos presentadas en
innovadores formatos en envases recicla-
bles o fabricados a partir de materiales or-
ganicos. Como cremas de verduras, atun
rojo vegetal, salsas vegetales, hambur-
guesas veganas 0 sus novedosos snacks
y productos de ayuda culinaria. Todos los
productos son cultivados por sus socios
agricultores en Andalucia, sin aditivos,
con fuentes de energia renovables, con
reduccion de la huella de CO2 y minima
utilizacion de agua en soluciones de em-
balaje sostenibles y originales.

www.granadalapalma.com


http://www.granadalapalma.com
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Por José Esteban Ruiz Alvarez, periodista agroalimentario. m

En esta linea sigue avanzando. No

C O SA F R A ava nza en vano, para esta campana llega con
novedades. Y una de ellas, la principal,

Vi ° ° es la implementacién de un proyecto de

C O n e n e rg I a | I m p I a e n energias limpias que favorecera a su ac-
tividad y hard mas sostenible el desarro-

llo de todos sus procesos productivos.

lareduccion de la huella  Ye e s cooperstive cuenta desae

este ano con una planta fotovoltaica de
100 Kw que generara energia solar en

d e C a r b O n O sus propias instalaciones, mejorando asi,

ademas, su rentabilidad.

La cooperativa especializada en esparrago verde ya

Estainiciativa alinea a la cooperativa

cuenta con una planta fotovoltaica de 100 Kw para la en una de las tareas programadas, que
presente campana.

no es otra que la reduccién de su huella
de carbono, compromiso de los agricul-
tores de COSAFRA con las sostenibilidad
global, la cadena agroalimentaria y la so-
ciedad en general.

Esta compania ubicada en el muni-
cipio granadino de Huétor Tajar sigue
incrementando su produccion. Francis-
co Javier Trujillo Hidalgo, presidente de
COSAFRA, asegura que, durante la pasa-
da campana, “crecimos un 10%". La enti-
dad horticola sigue apostando por sequir
este camino lento pero sequro para al-
canzar la cifra de 2 millones de kilos de
esparragos en tan solo una campana.

La cooperativa, ademas, avanza en
materia de calidad certificada. No en
vano, el pasado ‘curso agricola’ conto

Francisco Javier Trujillo Hidalgo, presidente de COSAFRA, con el producto estrella por primera vez con la Certificacion IFS
de la cooperativa Food, que les permite dar un paso mas
o - o o en la comercializacion de su producto,

Incrementar su produccion y hacerlo manteniéndose en el mercado aleman,

de forma sostenible en todas sus facetas muy importante esta cooperativa gra-

es uno de los principales objetivos que En la Gltima campaﬁa nadina.
mantiene la Cooperativa Agricola San

Francisco (COSAFR), una agrupacion de la cooperativa Francisco Javier Trujillo Hidalgo, fue
ag'r|cy|tores dedicada al esperrago verde incrementé un 10 % el pasado mes de nowe'mbre, ponflrmado
principalmente, pero también a la pro- ., en su cargo por los socios agricultores de
duccion de alcachofa, aceite de oliva, pa- su PrOdlICClon la cooperativa en la asamblea general.
tata o romanesco, entre otros alimentos

saludables. www.cosafra.com
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“De
producto hay una historia,
lo que anade valor

y autenticidad”

Comprometido con la produccion hortofruticola local,
regional y nacional, Alcampo apuesta claramente

por ofrecer un surtido donde el sabor es la garantia
de éxito y satisfaccion de sus clientes. Asilo

detalla Javier Bardés Cuéllar, director de Comité de
animacion de la oferta de frutas y hortalizas.

Comenzamos un nuevo ano, pero
echemos un vistazo al ejercicio que aca-
ba de finalizar. ;Qué balance realizan
de este aio 2024 y cuantas referencias
hortofruticolas podemos encontrar en
vuestro lineal?

En términos generales, 2024 ha sido
un afo de transicion, ya que hemos ex-
perimentado una recuperaciéon notable
de la normalizacién, tras un 2023 que fue

un periodo con una marcada inflacién. En
2024 nos hemos centrado en terminar el
proceso de integracién y consolidacion
de las tiendas adquiridas a DIA, y a partir
de este momento seguiremos apostando
por la expansion con y sin franquicias, y
la paulatina remodelacion y moderniza-
cion de nuestras tiendas. Respecto al
surtido, como siempre apostando con
fuerza por la variedad. En este sentido,
hemos trabajado con éxito en torno a las

F .
Lineal de frutas y hortalizas de Alcampo

500 referencias. Destacar que, en nues-
tro lineal, se prioriza el producto nacio-
nal, regional, local y de kilometro '0', lo
que refleja nuestro compromiso con el
sector espanol. Importamos Unicamente
cuando no hay disponibilidad de produc-
to en Espana.

Hay que senalar que, en el mercado
hortofruticola, es clave el clima, y que
este sea el adecuado. De esa manera to-
dos disfrutemos de los mejores productos
y sera mas que positivo para productores,
comerciantesy clientes.

¢Qué papel juega el producto de tem-
porada en su lineal?

Para nosotros, las campanas de tem-
porada son fundamentales, ya que cuando
las condiciones climaticas son favorables,


http://www.ecomercioagrario.com
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logramos excelentes resultados con pro-
ductos de alta calidad, buen precio y gran
sabor, lo que garantiza el éxito y la satis-
faccion de nuestros clientes. Un ejemplo
claro de este ano 2024 lo tenemos en el
melon, que ha llegado en condiciones 6p-
timas, a un buen precio y con una tempo-
rada mas larga.

Bajo la marca 'Cultivamos Lo Bueno',
¢qué referencias podemos encontrar y
qué las diferencian de otras?

Ha sido precisamente en este pasado
ano, cuando hemos renovado la marca del
sello y ahora es 'Cultivamos Lo Bueno'.
Bajo esta indicacion contamos con alre-
dedor de 50 referencias, como citricos,
melones, frutas de semilla, cerezas, es-
parragos verdes, entre otros. Estos pro-
ductos destacan por cumplir condicio-
nes organolépticas y de cultivo optimas,
sostenibles y siempre de origen nacional.
Ademas, un aspecto esencial es que de-
tras de cada producto hay una historia
del productor, lo que anade valor y auten-
ticidad. Todo esto nos permite ofrecer L ;
productos con condiciones de aspecto y L N: ; _.}54.:‘1-:- \
sabor excepcionales para la satisfaccion '

. Lineal de verduras de Alcampo, con prescriptor
de nuestros clientes.
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Javier Bardés Cuéllar, director de
Comité de animacién de la oferta
de frutasy hortalizas

Gracias a diversas
iniciativas frente

al desperdicio
alimentario, Alcampo
ha logrado *“‘salvar”
mas de 800 toneladas
de producto
hortofruticola

La reduccion del desperdicio alimen-
tario es una preocupacion constante de
la distribucion, ;qué acciones esta lle-
vando a cabo Alcampo?

Para nosotros, es una prioridad clave,
y estamos implementando multiples ini-
ciativas en este ambito. Concretamente,
en el 4rea de frutas y verduras, tenemos
unacuerdo con Too Good To Go, donde pu-
blicamos diariamente un numero de lotes
(bolsas) con excedentes. Cada lote, con
un valor aproximado de 12 €, se ofrece a
2,99 €. Ademas, confeccionamos unas
cajas, que llamamos Happy Box, que con-
tienenentre 5y 6 kilos de frutasy verduras
que incluyen productos de diferentes cali-
bres, variedades y origenes, y se comer-
cializan a 2,99 € en los hipermercados.

En los supermercados, ofrecemos
un formato de 2-2,5 kilos a un precio de
0,99 €. Ambas iniciativas han resultado
altamente efectivas, permitiéndonos sal-
var aproximadamente 800 toneladas de
producto.

Cultivamos lo bueno

Alcampo ha hecho evolucionar, en este ano 2024, su proyecto Alcampo Produc-
cién Controlada creando el marchamo de calidad “Cultivamos lo Bueno” con el que
solo identifica aquellos productos de marca propia Auchan, Auchan Collection o
Auchan Bio que responden a los requisitos establecidas en el proyecto, dentro del
marco de busqueda de sabores y olores de antano, la total trazabilidad, asi como el
ejercicio de practicas respetuosas con el medioambiente y el Bienestar Animal.

Alcampo ofrece 270 productos bajo este sello, entre ellos, 50 de frutas y verdu-
ras, que se producen en colaboracién estrecha con los agricultores, estableciendo
con ellos alianzas duraderas basadas en la transparencia y asumiendo ambas partes
compromisos mutuos que redundan en la creacion de valor compartido para ambas
partes, para la sociedad y para el Planeta.
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Por Cirilo Arnand

La campana citricola 2024-2025 co-
menzo6 con aforos que apuntaban a una
baja produccion (5,841 millones de tonela-
das), en la linea del ejercicio anterior, pero
casi un 9 % por debajo de la media de los
ultimos 7 anos. Sin embargo, estas cifras
requerian de un analisis mas pormenori-
zado.

Mientras en la Comunitat Valenciana
se apuntaba a un descenso productivo
del 7,26 %, en Andalucia se esperaba un
crecimiento de un 19,2 % frente a la cam-
pafna anterior. Por familias, la merma de
produccion en naranjas en la Comunitat
(-8 %) se compensaba con un aumento de
un 22 % en Andalucia. A esto habia que su-
mar otros factores como una menor pro-
duccion de mandarinas, la veceria de los

limoneros tras una campana 2023-2024
de récord, o el impacto estimado de dife-
rentes fenémenos meteorologicos, para
conformar una foto que, aunque parecia
casi igual en su conjunto, resultaba dife-
rente en el detalle.

Los bajos calibres en determinadas
variedades se vieron mitigados en zonas
como Andalucia con las primeras preci-
pitaciones tras dos anos de sequia. Asi, la
primera parte de campana se ha desarro-
llado con buenos resultados, tanto en el
mercado en fresco como en el sector in-
dustrial, siendo espoleado este ultimo por
la menor produccion en paises como Bra-
sil. Enun escenario de consumo de citricos
en retroceso y de ausencia de frio durante
las primeras semanas de campana en los

principales paises de
destino, era sin duda

una buena noticia F )
para el sector.

El 29 de octu-
bre, la DANA pro-
vocod graves danos
en la provincia de
Valencia, y una tra-
gedia humana sin pre-
cedentes. Si bien mu-
chas localidades tratan de
recuperar la normalidad tras
su devastador impacto, el sector
citricola se ha sobrepuesto al golpe y
sigue cumpliendo sus compromisos con
clientes, consumidores y con la socie-
dad. Unas 17.000 hectareas de citricos se
vieron afectadas por la DANA. Una cifra




relevante, sin duda, pero limitada en el
conjunto nacional (alrededor de 300.000
hectareas). Gracias al esfuerzo de las
cooperativas para poner nuevamente en
marcha sus estructuras de produccion y
sus instalaciones, al restablecimiento de
las comunicaciones afectadas y al impac-
to positivo que han tenido las lluvias en
otras regiones productoras, la citricultura
espanola estara en disposicion de abas-
tecer a los mercados con productos de la
maxima calidad.

La merma de
produccion en
naranjas en la
'Comunitat (-8 %) se

" compensaba con un
aumento de un 22 %
en Andalucia

.

La DANA, sin embargo, nos demuestra
que el cambio climatico es una amenaza
significativa, un reto que debe afrontar-
se a corto y medio plazo para garantizar
la posicion de liderazgo de la citricultura
espanola. No solo en lo referente a los fe-
ndémenos meteorologicos extremos, sino
también al riesgo de adaptacién a nuestro
entorno de plagas y enfermedades proce-
dentes de terceros paises.

Ante esta derivada, el sector debe
trabajar en la adopcion por parte de las
autoridades comunitarias de clausulas
espejo y en el impulso de una reciproci-
dad que garantice que todos los paises

Cirilo Arnandis Nuiez. Presidente de Cooperatives Agro-alimentaries
de Comunitat Valenciana

tienen las mismas normas de produc-
cion. Este elemento cobra especial im-
portancia en un escenario en el que las
politicas europeas estan reduciendo sig-

nificativamente la cantidad de materias
activas disponibles para su uso, sin que
haya en algunos casos alternativas bio-
técnicas o biologicas eficaces, mientras

que otros paises acceden a nuestro mer-
cado haciendo uso de los fitosanitarios
cuyo uso se prohibe a los agricultores
europeos.

-
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Por José Miguel Fibla Queralt, Investigador especialista en fruticultura. IRTA (Instituto de Investigaciény Tecnologia Agroalimentaria).

Wledo @n citricos por
medio-degensor
\y adaptacion

clima

Observacion fruto en arbol. Foto IRTA

EIIRTA hallevado a cabo un estudio el proyecto
CITRUSREG con el objectivo de aportar datos reales que
conduzcan a la maxima optimizacion del riego en una

plantacion citricola.

Los citricos, al ser plantas perennes,
requieren del riego durante todo el afo. La
cantidad de agua necesaria para su creci-
miento y produccion viene definida por la
evapotranspiracién del cultivo (ETc), que
es la suma de la evaporacién del agua del
suelo y la transpiracion de las hojas. La
ETc depende de factores climaticos como
la temperatura, la humedad del aire, la ra-
diacién solar y el viento, asi como de fac-
tores vegetativos como el area foliar y las
caracteristicas de regulacion estomatica
de esta area. Las necesidades de agua de
un cultivo (ETc) se relacionan con la de-
manda evapotranspirativa de referencia
(ETo), mediante el coeficiente de cultivo
(Kc), de manera que:

ETc =Kc x ETo.

El Kc varia con el crecimiento del cul-
tivo y a lo largo de las diferentes etapas
fenoldgicas, cambiando segun los meses
del ano.

El proyecto CITRUSREG

En el proyecto Citrusreg se ha pre-
tendido poder disponer de informacion el
primer afo sobre el comportamiento del
movimiento del agua en el suelo en una
plantacion de citricos y, en el segundo
ano, del comportamiento de este movi-
miento en dos dosis de riego.

Las actividades del proyecto se han
llevado a cabo en una parcela de colec-
cion de variedades de naranjas de media
estacion, de aproximadamente 0,63 ha de
superficie en el término municipal de Bi-
tem-Tortosa (en la comarca tarraconense

del Baix Ebre), donde se cultivan varie-
dades injertadas sobre Citrange carrizo
como patrony con riego localizado de alta
frecuencia.

Las diferentes determinaciones se
han realizado sobre variedades del grupo
Navel como Lanelate y Chislett Summer
Navel®.

Entre las principales actuaciones rea-
lizadas en el proyecto se destacan las si-
guientes:

- Instalacion de las sondas FDR a
diferentes profundidades dentro
de un perfil de humedad (20 cm,
50 cm y 80 cm de profundidad),
denominandose el conjunto perfil
de humedad. Se instalaron 2 perfi-
les por cada parcela de ensayo (en
total 4 perfiles equivalentes a 12
sensores). En cada perfil también
se instalé un caudalimetro mon-
tado sobre la linea de goteo para
conocer exactamente la cantidad
de agua aplicada.



Calculo de las necesidades hidri-
cas de los citricos. Para ello se
calcul6 el volumen de copa y el
area sombreada de la plantacion
para determinar el coeficiente de
cultivo (Kc) de acuerdo con estos
parametros vegetativos. Con este
dato, la Etoy el coeficiente de uni-
formidad se obtuvieron las necesi-
dades hidricas de las parcelas.

Tras el cuajado de los frutos se mi-
dio, mensualmente, el didmetro de
los mismos para obtener la curva
de crecimiento y poder averiguar
si hay diferencias entre parcelas
para las diferentes dosis de riego.

Durante los meses de verano se
realizaron una o dos medidas del
estrés hidrico de los citricos en
las diferentes parcelas o dosis de
riego, para ver la aclimatacion de
estos al cambio climatico.

En la recoleccion se pesaron todos
los frutos de cada arbol con el fin
de obtener la produccioén de las di-
ferentes variedades en las dos par-
celas. Sinembargo, se hamedido el
calibre de estos y se han analizado
las propiedades intrinsecas de ma-
duracion como son los 2 Brix, la aci-

dez total en g/l y el indice de madu-
racién E/A. También se ha medido,
en una muestra representativa, el

grosor de la piel de los frutos.

El proyecto Citrusreg
se ha desarrollado
durante los afos

2023 y 2024, en una
finca de citricos en el
término municipal
de Bitem-Tortosa
(Tarragona)
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Grafico Riego (Agua disponible)

Los principales muestreos o parame-
tros evaluados fueron los siguientes:

Datos agroclimaticos semana-
les de la zona de estudio.

Determinacion durante el vera-
no del estado hidrico de la planta
con el fin de medir la conductan-
cia estomatica (estrés hidrico)
de la misma bajo dos condicio-
nantes diferentes de riego.

Determinacién, durante todo el
verano y hasta la cosecha, de
la curva de crecimiento de los
frutos.

LAIGUANT PRIME’
Mas fijacion,
mas resultados

~“+~lainco
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Perfil de humedad. Foto IRTA

Resultados y recomendaciones

Las medidas de conductancia esto-
matica realizadas durante 2023 como
medida del estrés hidrico de la planta no
fueron clarificadoras en este sentido ya
que, a pesar de provocar expresamente
un posible estrés hidrico, éstas siempre
dieron valores muy superiores al critico
50 mmol/(m2 x s).

En 2023 las necesidades reales de
agua fueron de 4106 m3/hay el ahorro de
agua respecto ala ETO y el balance hidri-
co, es decir, respecto a las necesidades
reales de riego, fue del 30% en invierno,
el 43% en primavera, del 13% en veranoy
con un exceso de riego en otono del 45%.
Por lo tanto, el agua total aplicada fue de
3565 m3/ha con un ahorro total anual del
13%. En el otro sector, la aplicacion total
de agua fue de 3131 m3/ha, con un ahorro
total anual del 24%, pero los momentos
en que se aplicaron las restricciones no
fueron los mas adecuados, con la posible
repercusion en la cosecha.

Durante el periodo de 2024, y hasta el
31 de agosto, las necesidades totales de
agua fueron de 3450 m3/ha, y en la parce-
la ETO se aplicaron 4513 m3/ha, mientras
que en la parcela donde se regé segun las
sondas, se aplicaron 3443 m3/ha.

Por tanto, el ahorro durante el periodo
estudiado de 2024 en esta segunda par-
cela fue de un exceso del 7% en invierno
y del 1% en primavera, y un ahorro del 3%
en verano. Es decir, en total se aplico el
agua estrictamente necesaria segun el
balance hidrico, teniendo en cuenta las
lluvias y, por tanto, no se ahorr6 nada de
agua durante 2024 y hasta la fecha del 31
de agosto.

Las principales conclusiones y reco-
mendaciones a las que ha llegado el pro-
yecto Citrusreg han sido las siguientes:

- Es importante instalar, al menos,
3 estaciones de control en un
mismo sector de riego para evitar
posibles malas interpretaciones
de las lecturas de las sondas y de-
cisiones erroneas si una estacién
da lecturas no concordantes con
el riego ejecutado.

» La interpretacion grafica de las
sondas de humedad es complica-
da debido a las variaciones de di-
fusion del agua en el suelo. El valor
limite del 35% de humedad volu-
métrica, como nivel critico para
volver a regar, es demasiado rigu-
roso seqgun la experiencia de 2023
y, porlo tanto, en 2024 se ajusto un
40% para las sondas a 20 cmy 50
cm de profundidad, y al 35% para
lasondaa80cm.

» El modulo de riego debe ajustarse
segun las necesidades hidricas del
cultivo, siendo variable pero nunca
inferior a las dos horas en nuestro
tipo de terreno, especialmente en
verano. Ademas, es mas seguro
reducir o aumentar minutos de
riego semanales segun las lectu-
ras de las sondas que suprimir dias
completos de riego para reducir
consumos.

» ElI resultado final del ensayo en
2023 ha sido el de un ahorro total
de agua del 10% respecto a las ne-
cesidades reales, repartido de la
siguiente forma: el 30% entre el
invierno y la primavera, un ahorro
del 13% en verano y un exceso del
45% en otono.

» Se plantea la posibilidad de redu-
cir un poco mas el riego en verano
y ajustar mejor las cantidades de
agua segun las necesidades es-
tacionales. En resumen, se podria
aconsejar una reduccion de las ne-

- RS E

Sondas Dataloguer. Foto IRTA

El resultado final del
ensayo en 2023 ha

sido el de un ahorro
total de agua del
10% respecto a las
necesidades reales

cesidades de riego de aproximada-
mente un 15% en invierno, entre un
5% y un15% en primavera, entre un
15% y un 30% en verano, y entre un
10% y un15% en otono, sin repercu-
tir demasiado en la cosecha, pre-
sentando los frutos solamente una
pequena reduccion de calibre entre
3mmy5mm en la cosecha final.

» No se han encontrado valores de
conductancia estomatica que se-
nalaran un posible estrés hidrico
de consideracion. Por lo tanto,
esta medida, con el equipamiento
disponible, no es un buen indica-
dor del estrés hidrico de las plan-
tas de citricos.

» Las caracteristicas fisicas y orga-
nolépticas de la fruta han sido las
normales parala variedad Lanelate,
destacando solo un grosor de piel
un poco mas grande, el cual podria
ser debido a una falta de agua en
ciertos momentos del cultivo.

» Se propone cambiar los laterales
de riego a emisores de menor cau-
daly menos separados, lo que me-
joraria significativamente la infil-
tracion de agua hacia las sondas.
Se sugiere pasar de emisores de 4
I/h separados 1 metro a emisores
de 2 I/h separados 50 cm.

Estos ajustes permiten optimizar el
manejo del riego, asegurando el adecuado
suministro de agua segun las necesidades
del cultivo y las condiciones especificas
del suelo, evitando desperdicios y ase-
gurando un crecimiento saludable en los
naranjos.

Estas conclusiones guiaran las deci-
siones de manejo del riego en la campana
agricola del proximo ano.

A =Fy i
Sondas FDR. Foto IRTA




La solucion
perfecta para
tus cultivos
especiales

M5-112 Narrow y Pulverizadores Kubota

- Motor: Kubota 115 CV
- Giro en cabeceras Bi-Speed, reduce el radio de giro
- El tractor especialista ideal para los cultivos de alto valor
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Por José Esteban Ruiz Alvarez, periodista agroalimentario. ﬂ

La exportacion de citricos
en Espana se resiente

La campana de citricos
2023/2024 ha estado
marcada por una notable
disminucion en las
exportaciones espanolas,
afectadas por una cosecha
significativamente baja

y condiciones climaticas
adversas.

La pasada campana en el sector de
citricos estuvo marcada por una caida ge-
neral, contabilizando todos los productos,
en el volumen exportado, segun los ulti-
mos datos recogidos en el Ministerio de
Agricultura, Pescay Alimentacion, corres-
pondientes al periodo comprendido entre
septiembre de 2023y abril de 2024.

Y es que, en ese tramo de la campana
citricola, el mas importante, las exporta-
ciones de citricos se situaron en 2,342

millones de toneladas, lo que implica una
disminucion del 3 % respecto a la cam-
pana anterior y un 17,8 % en comparacion
con la media de las cinco campanas ante-
riores. Sin embargo, en lo que a valor se
refiere, la tendencia registrada habla de
incrementos. No en vano, el computo total
del volumen exportado gener6 un valor de
2.661,94 millones de euros, en este caso
un 1,6 % superior a la campafa 2022/23 y
+2,6 % que la media.

La campana de citricos 2023/2024 ha
enfrentado desafios significativos, con
una produccion y exportaciones a la baja.
A pesar de la disminucion en volumen, el
valor de las exportaciones ha mostrado
cierta resiliencia, especialmente en el
segmento de pequenos citricos, lo que
sugiere una posible revalorizacion en el
mercado. Sin embargo, la situacion del
comercio exterior y las condiciones cli-
maticas sequiran siendo factor.

Entre las explicaciones que ofrece
el Ministerio de Agricultura en el informe

del Analisis de Campahfa, en el que se re-
cogen estos datos, hace alusion a que las
exportaciones de citricos “se estan viendo
afectadas por la menor cosecha, una me-
nor demanda por las temperaturas benig-
nas registradas en los paises de destino
y la alteracién de los flujos comerciales
de otros paises competidores agravados
por la guerra de Ucrania y el conflicto en
Gaza".

Producto a producto

Las exportaciones de naranjas caye-
ron en el periodo analizado un 12,7 % en
volumen respecto a la campafa anterior,
alcanzando 953.121 toneladas. Sin em-
bargo, en valor, experimentaron un ligero
incremento, alcanzando 951,2 millones de
euros.

En el apartado correspondiente a los
pequenos citricos, entre los que figuran
clementinas y mandarinas, se apunta a
que las exportaciones aumentaron un

Las exportaciones de
naranjas cayeron un
12,7 % en volumen
respecto a la campana
anterior



6,6 % en volumen, totalizando 873.961 to-
neladas, con un valor de 1.114,1millones de
euros, lo que representa un crecimiento
del 4,5 % respecto a la campana anterior.

Encuanto alas exportaciones de limo-
nes se totalizaron de 454.739 toneladas,
un 2,8 % mas que en la campana anterior,
aunque, en este caso un 5,7 % por debajo
de la media de los ultimos cinco anos. En
facturacion, se alcanzaron los 532.795 mi-
llones de euros, un 2,5 % menos que en la
anterior campana, aunque en relacion con
la media de las cinco ultimas este valor
apenavarié un 0,13 % ala baja.

Finalmente, en lo que a pomelos se
refiere, las exportaciones mostraron un
ligero descenso del 3,5 % en volumen,
con 60.477 toneladas; y también en valor
con una caida superior al 1,7 %, marcando
63.809 millones de euros millones de eu-
ros. No obstante, en relacion con la media
del ultimo lustro, el valor del pomelo ex-
portado subio6 por encima del 17 %.

Destinos
Los principales envios, por volumen,

se encuentran dentro del marco comuni-
tario, en la Unién europea, a cuyos paises

the

se exportaron cerca de
dos millones de tonela-
das de citricos por
parte del sector
espanol.  En

el caso de los
territorios ex-
tracomunita-

rios, el volumen
exportado que figura en el Analisis

del Ministerio de Agricultura no supera las
400.000 toneladas. En ambos casos, se
registré un descenso que en comparacion
con lamediade los Ultimos cinco anos as-
cendid por encima del 15 % en el caso del
mercado extracomunitario y del 18 % en
cuanto al comunitario.

Lostres principales destinos por volu-
meny valor generado para las exportacio-

La venta al exterior
de pequeiios citricos
subi6 hasta las
873.961 toneladas, con

un valor de 1.114,1
millones de euros
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nes de citricos espanoles fueron, por este
orden, Alemania, Franciay Gran Bretana.

Gran aumento de la importacién

En el periodo analizado, de septiem-
bre de 2023 a abril de 2024, se registré un
fuerte incremento de las importaciones
de citricos procedentes de otros paises.
En este contexto las compras de estos
frutos en paises ajenos a la Union Euro-
pea aumentaron un 12,6 % respecto a la
anterior campana, pero casi un 59 % si la
comparacion la realizamos con los ultimos
cinco anos. En el contexto comunitario se
elevaron las importaciones espanolas un
10 % en relacién con la pasada campana y
algo mas de un 9,5 % sobre la media del ul-
timo lustro. Fuera de la UE Egipto ha expe-
rimentado un significativo aumento hasta
las 54.000 t(+319 %), el 99 % naranjas.
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Por Glenda Lopez Ortega, periodista agroalimentaria. m

Naranja Valenciana
Impulsa su presencia
en las cadenas de
distribucidon de Espana

José Enrique Sanz Rosello, gerente de la IGP explicalos
desafiosy las expectativas para el 2025, para mantener
la demanday el reconocimiento de la marca Naranja
Valenciana a nivel nacional e internacional.

José Enrique Sanz Rosello, gerente de la IGP “Citricos Valencianos”

A pesar de las dificultades, los resulta-
dos obtenidos por la IGP son cada vez mas
notorios. En los ultimos afos, la comer-
cializacion de los citricos valencianos ha
ido en aumento. Actualmente, alrededor
de 70 operadores estan registrados, y la
marca Naranja Valenciana esta presente
en mas de cinco cadenas de distribucion
en toda Espafa, como Carrefour, Eroski,
Alcampo a nivel nacional, y varias cadenas
de Levante, como Consum y Masymas.
Sanz anticipa que pronto se sumara una
sexta cadena a nivel nacional, aunque la
noticia sera revelada mas adelante.

Por su parte, la campana 2023-2024
de los citricos valencianos concluy6 con

un balance positivo, pese a las dificulta-
des climaticas y la incertidumbre en el
mercado. Segun José Enrique Sanz Ro-
sello, gerente de la IGP de Citricos Valen-
cianos, la campafa estuvo marcada por
una merma en la produccion, aunque los
precios fueron aceptables y la demanda,
especialmente para los productos con el
sello de calidad, fue mayor que en anos
anteriores. "La IGP experimenté un cre-
cimiento durante la campafa, con mas
operadoresy cadenas que se sumaronala
certificacion”, afirma Sanz Rosello.

Sin embargo, la 2024-2025 comenzo
con ciertos desafios. La floracién de pri-
mavera y la sequia del verano afectaron a

La IGP estara en el
Congreso Citricola

FRUITNET que se
celebrara a finales de

marzo en la Ciudad
de las Artes y las
Ciencias de Valencia

la produccion, provocando una merma de
frutas, especialmente de los calibres mas
pequenos. Aunque las lluvias de finales de
septiembre y octubre ayudaron a mejorar
eltamano de la fruta, lallegada de la DANA
complic6 alin mas la situacion. “Pensaba-
mos que la campafa tendria una fluidez de
demanda, pero no ha sido tan constante
como esperabamos”, explica Sanz Rose-
llo. La incertidumbre en el sector, suma-
da a la competencia de la naranja egipcia,
que hatardado en entrar al mercado euro-
peo, ha hecho que las compras en campo
sean mas irrequlares.

En cuanto a la estrategia para 2025, la
IGP de Citricos Valencianos sigue apostan-
do por la promocion y la certificacion de
los productos, especialmente de la marca
naranja valenciana. Ademas de continuar
con su labor de certificacion en los cam-
pos y almacenes de los operadores, Sanz
destaca la importancia de ferias y eventos
paradaraconocer el producto. En octubre,
laIGP particip6 en la Feria Fruit Attractiony
en febrero estara presente en Fruit Logis-
tica 2025, dos de las ferias mas importan-
tes anivel internacional.

También organizan eventos locales,
como el tradicional desayuno valencia-
no en las tres provincias de la Comunidad
Valenciana, que se celebro a principios de
diciembre, y la Naranjada Fallera en marzo.

Uno de los eventos més relevantes
sera el Congreso Citricola FRUITNET, que
se celebrara a finales de marzo en la Ciu-
dad de las Artesy las Ciencias de Valencia,
donde la IGP tendra un stand para mostrar
y degustar la marca Naranja Valenciana.
“Este congreso es una excelente oportu-
nidad para mostrar nuestro producto a
clientes europeos”, comenta Sanz, quien
destaca el crecimiento en la participacion
de la marca en este tipo de eventos.

La IGP de Citricos Valencianos conti-
nua trabajando para garantizar la calidad
del producto, promover la marca y con-
solidar el reconocimiento de las naranjas
valencianas en el mercado nacional e in-
ternacional. Con una estrategia de pro-
mocion solida, el 2025 promete ser un afo
clave para el sector.

www.citricosvalencianos.com


http://www.citricosvalencianos.com

| eanri afianza sus
fortalezas para

productor

y consumidor

Las previsiones para esta
campanfa apuntan a un

volumen que podria superar

las 21.000 toneladas.

Leanri esta revolucionando el sector
de las mandarinas con una propuesta uni-
ca: sabor, textura crujiente y un calibre
extraordinario.

En pleno crecimiento, esta variedad
protegida ya cuenta con mas de 3.000
hectareas plantadas y un limite de pro-
duccion establecido en 4.000 hectareas.
“Cualquier variedad protegida, por defini-
cion, debe tener limites en su produccion,
y este es también el caso de Leanri”, ase-
gura Charo Marin Pastor, directora técni-
cade Desarrollo e Investigacion de Leanri,
quien destaca que este limite solo se revi-
saria si la demanda del mercado lo requi-
riera. Ademas, anade: "El marketing pue-
de hacer que compres una frutala primera
vez, pero rara vez que repitas. Y Leanri es
una fruta que, quien la prueba, repite."

Con licencias disponibles cada vez
mas limitadas, se espera que las 4.000

ESPECIAL CITRICOS |

hectareas se completen en los préoximos
dos anos, a medida que desaparecen las
dudas agronomicas propias de una nueva
variedad y se consolidan los excelentes
resultados comerciales.

En un mercado altamente competiti-
vo, Leanri sobresale tanto por sus cuali-
dades agronémicas como por su atractivo
comercial. Su calibre y color cautivan a
primera vista, pero lo que realmente fide-
liza es su sabor y la experiencia completa
que ofrece al consumidor.

Compromiso con el agricultor

Ademas, Leanri cuenta con una sdlida
campana de marketing. También dispone
de un buzén de sugerencias destinado a
escuchar las inquietudes y propuestas de
los agricultores. Todas estas acciones re-
fuerzan el apoyo de Leanri a los producto-
res, garantizando el éxito del cultivo.

Bodegon de mandarina Leanri

Durante la campana pasada se comer-
cializaron 11.000 toneladas de fruta, y para
esta temporada se espera duplicar esta ci-
fra, alcanzando los 20-21.000 Tn. Este cre-
cimiento no solo evidencia la fortaleza de
Leanri en el mercado, sino también el éxito
de la variedad para quienes la cultivan.

Leanri sobresale
tanto por sus
cualidades
agronomicas como
por su atractivo
comercial

Leanri no es solo una mandarina; es

una apuesta segura para productores, co-
mercializadores y consumidores.

www.leanri.es

www.mujeragro.es
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Vynyty Citrus, mas que
un producto, es una
Inversion estratégica

La innovacion de Bayer, con esta solucion especifica
para el cultivo de citricos, ayuda al agricultor a combatir
plagas tan daninas como la cochinilla.

Durante las ultimas campanas Vynyty
Citrus ha demostrado ser una herramien-
ta fundamental en programas de gestion
integrada de plagas, tanto en produccion
convencional como en programas de
agricultura ecol6gica. Su implementa-
cién en un programa de control de plagas
integrado permite optimizar la rentabili-
dad, proteger el medio ambiente y garan-
tizar la sostenibilidad a largo plazo de los
citricos.

Los citricultores se enfrentan a un
escenario en el que plagas como cochi-
nillas, cotonet de Sudafrica, piojo rojo de
Californiay el cotonet de los citricos, cau-
san estragos en sus cultivos, mermando
la calidad y el rendimiento de los frutos.
Ante ello, Vynyty Citrus se ha consolidado
como una herramienta innovadora y dis-
ruptiva. Este dispositivo emplea la técni-
ca de "atraccion y muerte" para controlar
las poblaciones de cochinillas macho du-
rante toda la campana.

¢Como funciona Vynyty Citrus?

Vynyty Citrus es una herramienta po-
derosa para enfrentar los desafios de la

citricultura moderna. Su eficacia reside
en tres elementos clave:

» Feromonas: actian como sefue-
los irresistibles para los insectos
macho, atrayéndolos hacia el dis-
positivo.

Piretrina: un insecticida natural
de alta eficiencia que elimina a
los machos una vez que entran en
contacto con el dispositivo.

Innovacion biotecnolégica: los
componentes del dispositivo y
los fotoprotectores incluidos en
Su composicién protegen tanto a
las feromonas como a la piretrina
natural de la degradacién y liberan
de manera controlada la cantidad
justa en cada momento.

Beneficios Practicos para el agricultor

1. Incremento de la rentabilidad:

- Reduccion de danos en frutos
y mejora de la calidad.

Control simultaneo de cotonet
de Sudéfrica, el piojo rojo de

Plantacion de citricos

Vynyty Citrus se ha
consolidado como
una herramienta
innovadora y
disruptiva

California y el cotonet de los
citricos.
Disminucion de tratamientos
fitosanitarios, optimizando cos-
tosy reduciendo el impacto am-
biental.

- Mayor vida util de los frutos.

2. Sostenibilidad a largo plazo:

- Respetuoso con la fauna auxi-
liar al ser selectivo en su ac-
cion.

Contribuye a reducir la huella
de carbono al minimizar el uso
de insecticidas tradicionales.

3. Eficacia comprobada:

- Estudios rigurosos han de-
mostrado una reduccion pro-
gresiva de cochinilla.

www.cropscience.bayer.es
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Un tractor
para cada tipo
de cultivo

Kubota tiene los tractores
mas fiables del mercado
para cada tipo de cultivo,
gracias a su tecnologia
avanzaday eficiencia.

Ya sea para pequefos agricultores o
grandes explotaciones, Kubota cuenta
con una amplia gama de tractores, con
modelos adaptados a las necesidades
de cada tipo de cultivos, asegurando una
mayor productividad y menor esfuerzo en
cada tarea. Sus tractores estan disefados
para operar en distintos tipos de terrenos,
ofreciendo un rendimiento excepcional
tanto en condiciones dificiles como en el
dia a dia agricola.

Con Kubota, los agricultores pueden
confiar en contar con maquinaria durade-

Interior del tractor Kubota

ray de alto rendimiento que optimiza cada
paso del proceso agricola, desde la siem-
bra hasta la cosecha.

Ademas, la red de soporte y servicio
de Kubota asegura que siempre estén dis-
ponibles piezas de repuesto y asistencia
profesional cuando mas se necesita.

50 aios en Europa

Kubota ha celebrado el 50 aniversario
de su implantacion en Europa con varias
novedades, pero con su tradicional filoso-
fia mas presente que nunca. “Priorizamos
escuchar a nuestros clientes y distribui-
dores porque sus percepciones y peticio-
nes son las que impulsan nuestra evolu-
cioén continua”.

La tecnologia
avanzada que
incorpora cada tractor
permite su total
adaptacion al cultivo

Sobre esta base gir6 el acto de cele-
bracion de la compania de raiz japonesa
en un acto celebrado en la provincia de Ta-
rragona el pasado mes de noviembre, y al
que acudieron mas de 900 personas, entre
concesionarios, distribuidores, medios de
comunicacién, socios y empleados de la
compania, y donde se abordd las principa-
les novedades y los retos de futuro.

www.kes.kubota-eu.com

El 84 % de las empresas hortofruticolas
reunidas en AECOC prevé mas ventas en 2025

El sector de frutasy hortalizas cierra 2024 con
crecimientos tanto en valor como en volumeny se
muestra optimista con respecto a 2025.

Lineal de un supermercado

Segun revela el informe de AECOC, el
76 % de las empresas del sector ha creci-
do envolumen en 2024 con respecto al ano
anterior y el 36 % de ellas ha registrado un
incremento superior al 5 %. Por el contra-
rio, el 16 % no ha experimentado mejoras
en términos de volumen con respecto a
2023y un 8 % se ha mantenido estable. En
términos de valor, el 84 % de las empresas
ha crecido con respecto a 2023, el 12 % ha
visto reducidos sus resultados y el 4 % ha
cerrado en linea con el afo anterior.

“El informe también refleja que, en
términos de ventas, el 64 % de las em-
presas ha visto cumplirse sus expecta-
tivas”, seqgun destaca Barbara Calvaresi,
responsable del Sector de Frutas y Hor-
talizas de AECOC.

Un sector moderadamente optimista
con respecto a 2025

En relacion a 2025, las perspectivas
del sector son moderadamente optimis-
tas. Asi, un 48 % opina que el sector sequi-
ra creciendo, mientras que el 52 % consi-
dera que habra cierto estancamiento.

No obstante, cuando se les pregunta
por sus propias companias el porcentaje
de empresas que prevén crecer en ven-
tas se eleva hasta el 84 % y tan solo un
16% afirma que se mantendréa o incluso
podria reducir su cifra de ventas.

Asimismo, el 36 % de las companias
participantes en el informe de AECOC
cree que mejorard su rentabilidad en
2025, frente a un 52 % que considera
que se mantendra en linea con el ejerci-
cio anterior y un 12 % que estima perder
rentabilidad.

www.aecoc.es
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DOSSIER BERRIES

Por Marga L6pez Polo, periodista agroalimentaria. m

Variedades de
berries: buscando
la combinacion

perfecta

Ed

_

Los productores necesitan la variedad perfecta, la que
aune rusticidad, calidad, vida comercial y precocidad.
Y aungque combinar estas caracteristicas en un solo
material se antoja complicado, es precisamente lo que
buscan los principales obtentores varietales de berries.

El sector de las berries en general,
y el de la fresa en particular, nada tiene
que ver hoy con el que comenzdé en Huelva
hace 100 anos. Llego casi por casualidad,
y en estos momentos es uno de sus pila-
res economicos, convirtiendo a esta pro-
vincia en lider en Europa en la produccion
y comercializacién de fresas, frambuesas,
morasy arandanos.

A lo largo de estos anos, y especial-
mente en fresas, que es donde encontra-
mos el origen de las berries en Huelva, el
sector ha evolucionado en sus sistemas
de produccién, en la comercializacion,
pero, sobre todo, ha evolucionado en di-
versidad varietal.

Se ha pasado de un sistema monova-
rietal, con Camarosa que llegé a repre-
sentar el 99% de la produccion de fresa
en Huelva en 1998 (Fuente: Las variedades
de fresa en Huelva: un siglo de historia
1923 -2023 / Juan Jesus Medina Minguez;
José Manuel Lopez Aranda; Carmen Soria
Navarro), a un sistema multivarietal con la
presencia de mas de 18 variedades (Datos
IFAPA).

Este mapa varietal ha traido al sector
enormes posibilidades comerciales, sol-
ventando uno de los principales proble-
mas que tenia a principios del siglo XXI:
la concentracion de la oferta en los meses
de abril y mayo y, por tanto, la saturacion
de los mercados.

Pero también ha brindado la opor-
tunidad al sector productor, a nuestros
agricultores, de desarrollar una actividad
agricola durante mas tiempo, abriendo
ventanas comerciales mas alla de la pri-
mavera. Y es que hoy, es posible encontrar
en los lineales, fresas de Huelva desde el
mes de diciembre y hasta junio.

Al amparo de este empuje varietal en
fresa, los diversos programas varietales
han traido también a Huelva el desarro-
llo de otras berries: frambuesas, moras y
arandanos que compiten hoy en la provin-
cia por un espacio de tierra cultivable que
cada vez es mas limitada y con recursos
igualmente escasos. “Existe un reto cons-
tante vinculado a la disponibilidad del
agua, y al cambio climatico en general’,
senalan desde Bloom FreshTM, cuyo pro-

Sistema de produccion en hidropénico / Berries del Oeste

grama varietal irrumpio hace dos anos en
el sector de las berries, con una variedad
de arandanos, TH-1996 (MATIAS™).

Actualmente el sector productor onu-
bense tiene a su disposicién un amplio ca-
talogo varietal, lo que se refleja en las mas
de 18 variedades de fresas plantadas en la
provincia durante la campana 2023/2024.
Catorce programas varietales estan re-
presentados en este mapa varietal, con
mayor o0 menor porcentaje, pero apor-
tando todos ellos valores determinantes.
Programas que contintan aumentando
y enriqueciendo la ya amplia propuesta
varietal, lo que a su vez permite a las em-
presas del sector disefar un calendario de
produccion acorde con sus necesidades
comerciales.

Durante la campana
23/24, fueron 18

las variedades
cultivadas en Huelva,
procedente de 14
programas varietales

Factores limitantes para
el desarrollo varietal

El cambio climatico y la falta de mate-
rias activas son actualmente factores li-
mitantes y definitorios en la busqueda de



nuevas varietales. “El desarrollo varietal
es la respuesta a esos retos, a la falta de
agua, a la reduccion de materias activas.
Y el breeding es la que adapta la planta a
nuevas situaciones y necesidades”, apun-
ta Luis M2 Aliseda Martin, director técnico
de Berries del Oeste.

Y es que no estan siendo anos faciles
para nadie, argumentan desde Planasa:
“A los profesionales del sector solo nos
queda adaptarnos para seguir dando so-
luciones. Nuestra obligacién como obten-
tores, es desarrollar variedades que sean
capaces de dar respuesta a todas las di-
ficultades o condiciones meteorolégicas
cambiantes que se van planteando cada
campana”.

Ademas de la falta de agua, la reduc-
cion de materias activas, y el propio cam-
bio climatico, Mamen Sanchez Sanchez,
directora técnica de EMCO CAL en Huelva
apunta, como limitantes en el desarrollo
varietal, a la propia evolucion de las pre-
ferencias del consumidor: “la mayor exi-
gencia en sabor, tamafo, frescura y sos-
tenibilidad, obliga a ajustar los objetivos
de mejora varietal. Las nuevas variedades
que brindamos combinan una experiencia
sensorial Unica con una vida comercial
larga para soportar el transporte a merca-
dos lejanos”.

Todo esto sin olvidar el complejo pro-
ceso de obtencion varietal: la mejora ge-
nética de berries es un proceso lento que
implica anos de investigacion, seleccion
y ensayos de campo. Las exigencias del
mercado por soluciones rapidas y el tiem-
po que demanda la obtencion de nuevas
variedades generan a veces una brecha
entre la demanda y la oferta. "El siste-
ma de evaluacion de EMCO CAL incluye
la evaluacién temprana en los puntos de
demanda, proporcionando informacion
precisa y detallada a los productores, lo
que esta contribuyendo a acortar signifi-
cativamente estos plazos.", sefiala Mamen
Sanchez Sanchez.

DOSSIER BERRIES |

rama mejoras. Campaia 2023/2024. Fuente: IFAPA
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La rusticidad

En este contexto, la rusticidad se con-
vierte en la caracteristica mas buscada en
cualquier variedad, “crucial para cultivar
en suelos cansados, en climas inestables
y con el uso de técnicas de cultivo de bajo
impacto ambiental”, ratifica Nicola Tufa-
ro, responsable genetistay cofundador de
Nova Siri Genetics.

Es decir, hoy lo mas importante es
buscar variedades adaptables al continuo
cambio climatico: variedades cuyo rango
de condiciones climaticas sea lo mas am-
plio posible, sin que se vean perjudicadas
en su produccion. En el caso del programa
varietal de Bloom FreshTM por ejemplo,
esto se traduce en variedades con un alto
nivel de calidad, que ofrecen un facil ma-
nejo agrondmico, una buena vida postco-
sechay nuevas ventanas comerciales.

Esta claro que la rusticidad es con-
dicién sine qua non, y que cada dia toma
mas protagonismo, pues la reduccién de
materias activas esta haciendo que se

tengan que buscar variedades que cada
vez sean mas tolerantes a plagas y enfer-
medades “convirtiéndose esa rusticidad
en un elemento muy importante en la se-
leccion varietal”, nos explica Jorge Munoz
Macias, director comercial de El Pinar.

Pero aunque si podriamos considerar-
lala mas importante, la rusticidad no es lo
unico que debe tener una variedad para
tener éxito.

Calidad y vida comercial

Otro de los pilares que encontramos
en todos los programas de obtencién va-
rietal es la calidad de la fruta, con la que
se busca satisfacer a los clientes finales.
Esta calidad se entiende como la bus-
queda de variedades de fruta con deter-
minadas caracteristicas organolépticas,
como aroma, sabor, uniformidad de for-
may color.

En el caso de EMCO CAL (Ekland Mar-
keting Company) su oferta varietal se
orienta no solo hacia la precocidad y alta

Berry Seedlings

Investigacion e innovacion
de fresas y frutos rojos

n@m novasirigenetics.com



http://www.novasirigenetics.com
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productividad sino también hacia la alta
calidad integral de la fruta ya que estos
factores impactan directamente en la
satisfaccién del consumidor final. Esto
incluye atributos como sabor, aroma, tex-
turay apariencia, que son clave para la di-
ferenciacién en los mercados méas exigen-
tes. Todo ello, sin olvidar la vida comercial
y la rusticidad.

Ligada por tanto a esta calidad, en-
contramos ya la vida comercial. De nada
sirve que una fresa tenga un coloryaroma
exquisito, si no logra llegar a su destino
manteniendo esas cualidades. Recorde-
mos, ademas, que el sector productor de
fresa de Huelva tiene una vocacion clara-
mente exportadora. “El mercado es cada
vez mas global y a menudo los lugares de
produccion estan lejos de los mercados
de distribucion”, sefala Nicola Tufaro,
responsable genetista y cofundador de
Nova Siri Genetics.

“Nuestro objetivo es que los berries
lleguen a su destino en éptimas condicio-
nes”, remarca Mamen Sanchez Sanchez
de EMCO CAL.

Precocidad

Como hemos mencionado anterior-
mente, ampliar el calendario de produc-
cion revoluciond el mapa varietal, y hoy
en dia, sigue estando muy presente en la
busqueda de nuevos materiales. Un ejem-
plo claro lo encontramos en el programa
de Plant Sciences / Berry Genetics ges-
tionado por El Pinar, donde sin renunciar a
rusticidad, calidad y vida comercial, ofre-
cen variedades precoces que permiten al-
canzar producciones elevadas en un corto
espacio de tiempo.

Asimismo, el enfoque de siempre de
las nuevas variedades de la Universidad
de Florida de EMCO CAL es la precocidad
y resistencia a enfermedades.

En los mismos términos encontramos
el programa varietal de Bloom FreshTM,
con una oferta comercial que destaca por
su bajo requerimiento en horas frio y su
temprana estacionalidad.

La combinacion de rusticidad, cali-
dad, vida comercial y precocidad hacen
una variedad perfecta. A falta de ella,
encontramos cada una de esas caracte-
risticas en mayor o menor medida en las
variedades que hoy dibujan el mapa varie-
tal. La prioridad en elegir algunas de estas
caracteristicas varia segun las necesida-
des del mercado y las demandas de la ca-
dena de valor. La precocidad y calidad de
fruta es una prioridad por el retorno a los
productores. También el sabory larustici-
dad como es el caso de las variedades de
fresas de Masia Ciscar representadas por
EMCO CAL.

Por tanto, la eleccién varietal se an-
toja como el primer gran reto de los agri-
cultores cada campana: la busqueda de
una oferta varietal interesante, ventajosa
y singular es su principal objetivo, y ello
conlleva la incansable labor de los obten-
tores por lograr variedades que satisfagan
esas las necesidades.

.--*f"r

Nova Siri Genetics

El proyecto de mejora genética de
Nova Siri Genetics (NSG) empezé en 2005
con el objetivo de ofrecer variedades de
fresa y frutos rojos con bajos requisitos
de frio, destinadas a los productores si-
tuados en zonas de clima templado.

Su principal variedad de fresa estable-
cida hasta ahora en las principales zonas
europeas, son NSG 203 - Marimbella®, Me-
lissay NSG 465 - Rossetta®. Con respecto
a NSG 203 - Marimbella®, esta ya muy pre-
sente en el sur de Italiay enla provincia de
Huelva, donde la demanda por parte de los
agricultores aumenta ano tras ano (500
hectéreas en la campana 23/24; un 30%
mas que en el ejercicio anterior).
.

)

Destacada por su alta rusticidad, en-
tendida como adaptabilidad a suelos can-
sados incluso en condiciones de escasez
de recursos hidricos, pero también re-
sistencia a los principales patégenos que
aquejan al cultivo. También marca la dife-
rencia en términos de precocidad y pro-
ductividad. Como planta en maceta, Ma-
rimbella® produce frutos ya en noviembre,
para luego empezar con la planta fresca a
partir de finales de diciembre hasta llegar
al mes de junio.

Ademas, sus frutos son uniformes en
tamano y color, manteniéndose de color
rojo brillante durante todo el periodo de
cosecha.




Bloom Fresh™

Bloom Fresh™ lleva casi 20 afios hibridando y desarrollando nuevas variedades de uva
y cerezay ahora también de arandanos, y concediendo licencias en los principales merca-
dos del mundo. La produccion de su variedad de arandanos TH-1996 (MATIAS™) comenzo
hace 2 anos en la zona de Huelva (Espafa), aunque también esta presente en Agadir (Ma-
rruecos)y en Perd, donde cuenta con mas de 400 hectareas.

El préximo afo, Bloom Fresh™ lanzara, para el mercado europeo, dos nuevas variedades
de arandanos premium muy tempranas y sin requerimiento de horas frio.

TH-1996 (MATIAS™) es una variedad muy rustica, con muy buena adaptabilidad a los
cambios climaticos, incluso a episodios de temperaturas extremas. Es una variedad tem-
prana con una capacidad alta de resistencia a enfermedades y una gran productividad.

Reconocida a nivel mundial por sus programas de mejor varietal en uvas de mesay
cerezas mediante técnicas de hibridacion natural, Bloom Fresh™ refuerza, con la incor-
poracion de los ardndanos a su portfolio, la ambicion de aumentar el consumo de fruta
en todo el mundo ofreciendo variedades de primera calidad que puedan cultivarse en
diversos climas. Este movimiento también se alinea con los objetivos de sostenibilidad
de la empresa, centrandose en proporcionar soluciones innovadoras a algunos de los
principales desafios a los que se enfrenta la industria de la fruta, como el cambio clima-
ticoy el desperdicio de alimentos.

El Pinar

El Pinar lleva desarrollando su actividad
desde hace 40 afos, iniciando con diferentes
programas americanos. Desde hace 25 anos,
trabaja estrechamente con el programa va-
rietal de Plant Sciences Genetics donde par-
ticipan en la seleccion de nuevas variedades.

Entre las principales variedades destaca
Victory, referencia de su programa, con una
alta cuota de mercado en los principales paises
productores del arco mediterraneo. La union de
rusticidad, alta consistenciay calidad de la fruta
hacen que mantenga una posicion dominante.

Larusticidad es la carta de
presentacion de Victory

MATIAS™

Temprana

Alta Productividad

i

BLC WM

FRESH™

Matias™ (TH-19
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Fresas Nuevos Materiales

La creacion de Fresas Nuevos Mate-
riales (FNM) en 1999 supuso un paso deci-
sivo en la historia del cultivo de fresa en
Espana. Desde nuestros inicios, nos ha
diferenciado ser un proyecto formado por
los principales agentes del sector.

Su |+D se centra en responder a las
consecuencias cada vez mas percepti-
bles ocasionadas por el cambio climatico.
En este sentido FNM esta desarrollando
en fase pre-comercial nuevas selecciones
de fresa y frambuesa mas tolerantes a las
principales plagas y enfermedades que
afectan el cultivo, que requieran un me-
nor uso de productos fitosanitarios y que
estan convencidos seran una herramienta
muy Util para agricultores y comercializa-
dores en su objetivo comun de ofrecer al
consumidor un producto mas sostenible y
de calidad.

Actualmente, ofrecen un catalogo
varietal completo, siendo las principales
variedades de fresa Marisma, Rociera,
Primoris y Rabida.

En cuanto a frambuesa su primera va-
riedad, Noelia® se encuentra ya en su ter-
cer ano de comercializacion.

; f: Muy Rustica

Cero Chill

07

www .bloomfreshglolbal.com

3) es una marca registrada de Bloom Fresh International y se utiliza bajo

licencia.
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Planasa

Dentro del programa varietal de Plana-
sa, destaca RedSayra, donde la compania
tiene puestas unas grandes expectativas,
ya que ha tenido una irrupcion especta-
cular, tanto por su aceptacién por parte
de productores en Huelva y como por el
retailers. En tan solo tres campanas, esta
variedad ha logrado situarse como una
de las de referencia dentro del sector en
Huelva, siendo una de las variedades mas
plantadas en la pasada campana y vol-
viendo a experimentar un importante cre-
cimiento en la presente.

Dos factores clave del éxito de RedSa-
yra: su precocidad y su rendimiento, ade-
mas en lineas generales se puede afirmar
que es una variedad con una excelente
rusticidad, con un porcentaje de mortan-
dad muy cercano al cero por ciento. Asi-
mismo, los principales retailers europeos
han apostado por esta variedad, valoran-
dola muy positivamente en términos de
calidad y otros parametros.

Por otro lado, y en cuanto al arandano,
Planasa contindan con paso firme en su

consolidacion, gracias a los buenos resul-
tados de Blue Maldiva, Blue Madeiray Blue
Manila entre otras.

En el caso de la frambuesa, Adelita
es una variedad que marco un antes y un

después dentro del sector, y a pesar de
su longevidad, sigue siendo una variedad
protagonista. Pero no podemos dejar de
destacar la llegada de Pink Hudson, que
se esta consolidando como una excelente
alternativa a doble cosecha.

EMCO CAL

EMCO CAL (Ekland Marketing Company) lleva traba-
jando desde 1982 para maximizar la rentabilidad de los
obtentores, productores, viveros y comercializadores de
todo el mundo mediante la introduccion de variedades
innovadoras. EMCO CAL tiene el mas amplio porfolio de
variedades de fresa con cero requerimiento en horas
frio y ahora también de mora, frambuesa y arandano con
cero horas frio. Su trabajo permite a los obtentores glo-
balizar sus innovaciones y maximizar el rendimiento de
su inversion en el desarrollo de variedades, poniendo al
alcance de productores en todo el mundo las que mejor
se adaptan a sus necesidades.

En el mercado europeo de berries, algunas de las
principales variedades consolidadas incluyen:

Fresas de las marcas Fortuna, Felicity®, Beauty y
Florida Pearl® de la Universidad de Florida y Pal-
meritas®, Leticia®y Cleopatra® del Programa de
Masié Breeding S.L.

Frambuesas: Kokanee y Finnberry del Programa
del USDA/Universidad Estatal de Oregon y Cas-
cade Premier de la Universidad Estatal de Was-
hington.

Arandanos: Cupla del Programa de Moguer Cuna
de Platero y Mini Blues del Programa del USDA/
Universidad Estatal de Oregon.

Moras de las marcas Danna® Amanda®, Blakely®,
Kelly®, y las variedades Ponca, Caddo y A 2526T,
todas ellas de la Universidad de Arkansas.

E CCAFRUITS | Enero 2025




DOSSIER BERRIES |

Berries del Oeste

Berries del Oeste nace para recuperar la satisfaccion de la auténtica fresa, aunando rusticidad, productividad y
vida util, con frutos muy atractivos visualmente y de alto sabor.

Entre su propuesta varietal destacan Arwen y Aurea, dos variedades hermanas de alta productividad, con rusticidad
en una planta que es vigorosa, sin sensibilidad a plagas y con alta resistencia a hongos, especialmente a oidio y botritis. La
fruta es de excelente sabor, con un contenido en azucar siempre alto, superior ala media, de forma acorazonada, muy atractiva
y de color rojo claro, brillante, anaranjado; con excelente vida util.

Son plantas tremendamente
equilibradas confoliolos grandes que
captan gran cantidad de luz, fotosin-
tetizando con mucha eficiencia y sin
ser muy densa de hojas, ensefia muy
bien a la fruta, consiguiendo costes
de recoleccién muy ajustados. Su
alta vida util permite recolecciones
mas espaciadas en el tiempo, esto
proporciona una mejor gestion del
personal.

Estas variedades permiten tra-
bajar con menos presion y sin recla-
maciones en los envios, con altos
rendimientos productivos. Todo esto
hace de estas variedades una gran
herramienta para productores y co-
mercializadores; ademas de satisfa-
cer al cliente final.
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3.- Gat Fertiliquidos. Niebla (Huelva)

Eficienciay

productividad
de la fertilizacion
nitrogenada de™

un cultivo de
frambuesa

Una adecuada fertirrigacion
del cultivo de la frambuesa no solo
es imprescindible para obtener buenos
rendimientos, sino que ademas permite
un menor uso de fertilizante y una reduccién

del impacto ambiental.

En este trabajo se presentan los resul-
tados de un ensayo de fertirriego realiza-
do enun cultivo de frambuesa remontante
con dos cosechas en la provincia de Huel-
va. Se evaluaron el efecto de la aplicacion
de diferentes dosis de fertilizacion nitro-
genada sobre la produccion, el porcenta-
je de nitrogeno de los diferentes 6rganos
vegetales, su absorcién por la planta y el
fruto y se calcularon la eficienciay la pro-
ductividad del N de cada uno de los trata-
mientos.

1. Introduccion

La frambuesa (Rubus idaeus L.) es el
tercer cultivo de frutos rojos en la pro-
vincia de Huelva, con una superficie de
1.640 ha en la campafa 2023/24. Aunque
su superficie ha disminuido en los ultimos
anos, representa una alternativa al cultivo
de la fresa. Un adecuada fertirrigacion de
este cultivo es imprescindible para ob-
tener buenos rendimientos, a la vez que
permite reducir el impacto ambiental del
regadio en la zona. Los agricultores sue-
len planificar la fertirrigacién en base aun
programa de abonado inicial, en funcién
del estado de desarrollo del cultivo, que
es ajustado alo largo de la campafa usan-
do analisis periddicos de nutrientes en el
sueloy tejido foliar (Strik y Bryla, 2015). En
un ensayo previo realizado en un cultivo
de frambuesa remontante, en la Finca “El
Cebollar” del IFAPA de Huelva, se determi-

né que una reduccion de la fertilizacién
nitrogenada del 25%, en relacion con un
abonado tradicional, no produjo una dis-
minucién del rendimiento. Tampoco se
observaron diferencias entre tratamien-
tos con relacién a las extracciones de N
por parte de las plantas y los frutos (Vidal
y col., 2022). Estos resultados indican que
existe todavia margen parala mejora de la
fertirrigacion, que, ajustada a las necesi-
dades de la planta, puede suponer impor-
tantes ahorros de fertilizantes, ademas de

Vista general del ensayo

reducir la contaminacion difusa, sin per-
judicar la produccién. Por ello, se planted
la necesidad de realizar un nuevo ensayo
reduciendo los niveles de fertilizacion ni-
trogenada con el objetivo de conocer su
efecto sobre la produccién. Ademas, se
caracterizo el porcentaje y la extraccién
de nitrégeno por la planta. El conocimien-
to de la absorcion de nutrientes por el cul-
tivo servira como referencia para planifi-
car la fertilizacion por restitucion (Galindo
y col., 2011).




2. Material y métodos
2.1 Tratamientos de fertirriego

El ensayo se realizo en la Finca Experi-
mental del IFAPA “El Cebollar’, en el TM de
Moguer(Huelva), sobre un cultivo de fram-
buesa. Se utilizaron plantas de la variedad
remontante Adelita, con dos cosechas. El
cultivo se planté a mediados de junio de
2023. El primer ciclo finalizé a mediados
de enero de 2024, fecha en la que se reali-
z0 la poda. El segundo ciclo finalizo el 7 de
junio de 2024, dando por terminado el en-
sayo. Cada parcela experimental, de 12,5
m de longitud y un ancho de 2,4 m, estuvo
equipada con una cinta de riego de 16 mm
de didmetro y un caudal nominal de 5 I/h
por metro lineal, con emisores dispuestos
cada 20 cm. La separacion entre plantas
fue de 0,33 m y la separacion entre filas
2,4 m, lo que supone una densidad de
plantacion de 12.500 plantas/ha. Se utilizé
un diseno experimental de bloques com-
pletamente al azar con tres tratamientos
y tres repeticiones. El cultivo se rego6 con
el objetivo de cubrir las necesidades de
agua del cultivo, mediante un sistema de
riego automatico que media el contenido
de humedad volumétrica, con sondas FDR
instaladas a 10 cm de profundidad, y acti-
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Tabla 1.- Volumenes de agua de riego (m3/ha) y Unidades Fertilizantes (UF/ha)
aportados en cada tratamiento durante los dos ciclos, considerando los nutrientes

del agua, las cantidades aplicadas con el fertirriego y las incorporadas por el abono
de fondo.

Tratamiento Riego(m3/ha)

Unidades Fertilizantes (UF/ha)

N P.0s K.0 Ca0 Mg0

A 3.286 259 76 245 265 79

B 3.334 135 76 236 172 77
3.171 197 78 241 218 78

vaba el riego en funcion de unas consig-
nas previas de humedad. El riego aplicado
se midi6 con contadores volumétricos y
el drenaje se midié de forma automatica
usando 3 lisimetros de drenaje (uno por
tratamiento) de 0,45 m x 1,66 m x 0,55 m.
Los lisimetros sirvieron, ademas, para la
toma de muestras de agua de drenaje y su
posterior analisis quimico. El Tratamiento
C se considerd como el tratamiento con-
trol, aplicandose un programa de fertili-
zacion basado en una estimacién de unas
necesidades mensuales tedricas del culti-
vo en base a los resultados de campanas
anteriores, considerando que se aplicaria
un volumen aproximado de riego de 1.600
m3/ha en cada uno de los ciclos. En los

AnpEC
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Tratamientos Ay B el objetivo fue aplicar,
respectivamente, el 125%, y el 75% de
la fertilizacion nitrogenada del Tratamien-
to C(Tabla1).

2.2 Determinaciones experimentales

Determinacion de la concentracién de
nitratos (NO3-)

El contenido de nitratos de la solucion
fertilizante en el agua de riego aplicada
se determind dos veces al mes mediante
el analisis quimico de los nutrientes apli-
cados por fertirrigacion. La extraccion de
muestras de la solucion del suelo se reali-
z6 usando sondas o lisimetros de succién
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de capsula cerdmica, colocados a 15y 45
cm de profundidad. Ademas, con lamisma
frecuencia, se analizé también el conteni-
do en nitratos del agua de drenaje de los
lisimetros.

Absorcion de nitrégeno (N) del
material vegetal

Para la determinacion del contenido
de N de muestras de hojas y 6rganos le-
nosos se realizaron 9 muestreos a lo lar-
go de los dos ciclos de cultivo, mientras
que para la determinacién del nitrégeno
en la fruta se realizaron un total de seis
muestreos, analizandose el contenido de
N mediante la técnica Kjeldahl. Las ex-
tracciones de N en parte aérea, raizy fru-
to fueron estimadas separadamente para
cada tratamiento a partir del producto de
la biomasa seca y la concentracion de N
en cada érgano.

Produccién del cultivo e indicadores
delriego y fertilizacion

Con el objetivo de cuantificar el rendi-
miento en cada tratamiento, el cultivo se
recolect6 de 2 a 3 veces por semana du-
rante el primery segundo ciclo del cultivo.
La cosecha se clasificd en dos catego-
rias, Primera (con mayor valor comercial)
y Segunda (fruta de menor tamano o de-
formada). En primer lugar, se determiné
la productividad del agua de riego para
cada tratamiento, definida como la rela-
cion entre el rendimiento total del cultivo
(cosecha de Primera'y Segunda categoria)
y el volumen de riego aplicado. Se evalu6
la eficiencia en el uso del fertilizante ni-
trogenado a partir de la relacién entre el
N exportado por el cultivo (incluyendo el
fruto y todos los 6rganos vegetativos de
la planta)y las UF de N totales aplicadas a
cada tratamiento. Finalmente, la produc-
tividad de la fertilizacion nitrogenada (kg/
UF N) se calculé como la relacion entre la
produccion total (kg/ha) y la fertilizacion
nitrogenada de cada uno de los trata-
mientos (UF N/ha).

3. Resultados y discusion

3.1Volumenes de riego y UF de
N aplicadas

Todos los tratamientos aplicaron en
total alrededor de 3.200 m%/ha, repartidos
la mitad en cada ciclo. Se contabilizaron
los nutrientes aportados por el agua de
riego, la solucién nutritiva y el abonado
de fondo realizado al inicio de la campa-
na. Las cantidades totales de N aportadas
en el tratamiento control (C) fueron de 197

.';;;-

UF/ha. Las cantidades totales de N apor-
tadas en los otros tratamientos fueron de
259 UF/ha en el tratamiento A (31% su-
perior al control), y 135 UF/ha en el trata-
miento B (31% inferior)(Tabla 1).

3.2 Porcentaje y extracciones de N

La evolucion del contenido mediode N
de los tres tratamientos a lo largo del ex-
perimento fue diferente para cada uno de
los érganos vegetales. En el primer ciclo,
el porcentaje de N en hojas y tallos vario
entre el 3,1y el 1,6%. El porcentaje de N
en la raiz fue aproximadamente del 1,5%,
siendo menor el de la fruta, que oscilo
entre el 0,8 y el 1,3%. Durante el segun-
do ciclo, los porcentajes de N de laraizy
la fruta fueron similares a los del primer
ciclo, alrededor del 1,5% y el 1,1%, respec-
tivamente. Sin embargo, para los 6rganos
vegetativos aéreos, estos porcentajes
fueron menores a los del primer ciclo,

Recogida del agua de drenaje de los lisimetros para su posterior analisis quimico

oscilando entre el 1,5y el 2,2% (Figura 1).
Strik y Bryla(2015), usando datos de Rem-
pely col.(2004), presentan valores simila-
res para un cultivo de frambuesa roja en
Oregon (EEUU).

El tratamiento A, que recibié la ma-
yor cantidad de fertilizante nitrogenado,
tuvo las mayores extracciones, tanto en
organos vegetativos como en frutos. En
los tratamientos B y C las extracciones
totales fueron un 22% y un 18% menores,
respectivamente, a las del tratamiento A.
Diferencias similares en los tratamientos
By C, respecto al tratamiento A, se dieron
en organos vegetativos y frutos (Tabla 2).
Durante el primer ciclo de cultivo, estas
diferencias, respecto al Tratamiento A,
fuerondel 8% y el 10%, para los tratamien-
tos By C, respectivamente, mientras que
para el sequndo ciclo de cultivo alcanza-
ron valores del 31y 23%, respectivamente
(datos no presentados).

Figura 1.- Evolucién del porcentaje de nitrogeno medido en la parte aérea
vegetativa, raizy fruto de un ensayo de frambuesa remontante en funcién del dia
después de la plantacion (DDP). Se da la media de los tres tratamientos.
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Tabla 2.- Extracciones totales de N en érganos vegetativos (parte aérea + raiz),

frutos y total (kg N/ha).

Tratamiento Organos vegetativos Frutos Total
A 97 60 157
B 76 46 122
c 83 46 129

3.3 Produccion del cultivo e
indicadores de riego y fertilizacion

Las diferencias de la fertilizacién ni-
trogenada de los tres tratamientos se
tradujo en diferencias productivas, de
eficiencia y productividad de la fertiliza-
cién nitrogenada (Tabla 3). El tratamiento
A tuvo producciones significativamente
mayores que los tratamientos B y C, con
una diferencia a favor del tratamiento A
del 22% aproximadamente. No hubo di-
ferencias significativas entre los trata-
mientos B y C. Como consecuencia de la
mayor produccion del tratamiento A, este
tuvo una mayor productividad del agua

de riego, con valores superiores a 11 kg/
m3. Reducciones de la productividad del
riego del 20 y el 15 % se dieron en los tra-
tamientos By C, respectivamente. La efi-
ciencia en el uso del N fue superior en el
tratamiento B (90%), como consecuencia
de su menor fertilizacion, sequido de los
tratamientos C y A, con valores del 65% y
el 61%, respectivamente. Como era de es-
perar, el tratamiento con menor fertiliza-
cion (B) tuvo la mayor productividad de la
fertilizacion de N (222 kg de fruta/UF). Los
tratamientos Ay C, tuvieron productivida-
des similares, dado que la mayor fertiliza-
cion del tratamiento A se vio acompanada
de una mayor produccion (Tabla 3).

Tabla 3.- Produccion, primera y sequnda categoria (kg de fruta/ha), productividad

del agua de riego (kg de fruta/m?), eficiencia en el uso del N (%)y productividad de
la fertilizacion nitrogenada (kg/UF de N) de cada tratamiento, en las dos cosechas.

Produccién Productividad Eficiencia en Productividad de
Tratamiento (ka/ha) delriego eluso delN la fertilizacion N
9 (kg/m?) (%) (kg/UF de N)
A 37.004 1.3 61 143
29.991 9,0 90 222
c 30.341 9,6 65 154

4. Conclusiones

En un ensayo de frambuesa remon-
tante con dos ciclos de produccién, re-
ducciones de la fertilizacion nitrogenada
por debajo de 259 UF de N (tratamiento A)
afectaron significativamente a la produc-
cion, con pérdidas de rendimiento del 18%
en los tratamientos que recibieron una
menor fertilizacion (B y C). Sin embargo,
reducciones del 30% sobre el tratamiento
control (C) en el tratamiento B no produ-
jeron pérdidas significativas de la produc-
cion. Las extracciones totales de N varia-
ron entre 122 y 1567 UF/ha, siendo mayores
en el tratamiento con mayor fertilizacién
(A). Esto hizo que la eficiencia en el uso de
la fertilizacion nitrogenada variara entre
el 61%, para el tratamiento con mayor fer-
tilizacion (A), y el 90%, para el que recibio
una menor dosis de fertilizante (B). En el
primer ciclo, las diferencias productivas
fueron menores entre tratamientos, sien-
do también menores las extracciones y la
eficiencia en la fertilizacién nitrogenada.
En el seqgundo ciclo, las diferencias pro-
ductivas se vieron acentuadas y, ademas,
las extracciones y la eficiencia en el uso
de N fueron mayores que en la primera
cosecha. Este mismo comportamiento
tuvo la productividad de la fertilizacién ni-
trogenada, cuyos valores oscilaron entre
143y 222 kg/UF de N en el conjunto de los
dos ciclos.
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Demba, de Onubafruit, reconocida
mundialmente por su sabor

La variedad de arandano
Demba, que destaca

por su equilibrio entre
apariencia, aroma, sabor
y textura, logra el Superior
Taste Award otorgado

por el International Taste
Institute.

Onubafruit ha sido reconocida por el
International Taste Institute en sumaxima
categoria del Superior Taste Award por su
variedad exclusiva de arandano, Demba.

Elandlisis sensorial realizado por el In-
ternational Taste Institute, que contd con
la participaciéon de expertos de prestigio
internacional, valor6 a Demba como un
producto de excelencia por su equilibrio
entre apariencia, aroma, sabor y textura.
Este reconocimiento pone en valor la de-
dicacion de Onubafruit y sus cooperativas
en desarrollar una variedad que no solo
conguista a los consumidores, sino que
marca un nuevo estandar de calidad en el
sector de los frutos rojos.

“Demba no solo refleja nuestra apues-
ta por la excelencia, sino también nuestro
compromiso con los valores cooperativos.
Este logro pertenece a todos nuestros so-
cios agricultores, que dia tras dia trabajan
con dedicacién para ofrecer productos
gue marcan la diferencia en los mercados
internacionales”, afirmé Francisco San-
chez Pro, gerente de Onubafruit.

Un arandano con propdésito

Este importante galardon, es un re-
conocimiento al trabajo constante de
Onubafruit y sus socios agricultores en el
ambito de lainvestigacién, desarrollo e in-
novacion (1+D+i). La variedad Demba, cuya
obtencién es fruto de la colaboracion en-
tre Onubafruit y la holandesa FV, destaca
por su precocidad, tamano y capacidad
productiva. Es también el resultado de
un meticuloso proceso de seleccion que
combina el valioso conocimiento de los
agricultores de las cooperativas de primer
grado con el compromiso de la empresa
por liderar la produccién sostenible de
fruta de alta calidad.
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El catalogo de variedades exclusivas
de arandano de Onubafruit incluye opcio-
nes de excepcional calidad, como la des-
tacada Demba. Estas variedades han sido
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"Demba refleja
nuestra apuesta por
la excelencia y es un
~ logro de nuestros
socios agricultores"

to excepcional, sino también el impacto
positivo de una agricultura responsable”,
anadio Antonio Tirado Gomez, presidente
de Onubafruit.

desarrolladas con el propdsito de crear
valor tanto para los consumidores como
paralos agricultores, asegurando un equi-
librio entre la sostenibilidad econdmica,
social y medioambiental.

“Cada arandano Demba cuenta una
historia de esfuerzo y compromiso, desde
el campo hasta la mesa del consumidor.
Este premio no solo celebra un produc-

Un fuerte compromiso social y medioambiental

Onubafruit ha finalizado un afio marcado por las numerosas iniciativas y colaboracio-
nes no solo con sus socios, sino también con las comunidades locales.

A'lo largo del ano 2024, la cooperativa ha destinado importantes recursos para res-
paldar proyectos relacionados con el bienestar social en la provincia de Huelva. Asi-
mismo, ha impulsado iniciativas clave como el fomento de actividades deportivas, la
promocion de la igualdad de género, la difusion de los valores del cooperativismo y la
implementacion de programas de formacion orientados a sus socios y trabajadores,
entre otras acciones destacadas.

“Para Onubafruit, la responsabilidad social no es solo una parte de nuestro trabajo,
sino una extensién de nuestros valores como empresa cooperativa’, destaco el presi-
dente de Onubafruit, Antonio Tirado Gomez.

Ademas de sus iniciativas sociales, la cooperativa ha dado importantes pasos hacia
la sostenibilidad ambiental, demostrando una profunda sensibilidad por el medioam-
biente y el desarrollo sostenible, con su liderazgo en proyectos orientados a reducir el
uso de plasticos en sus operaciones mediante envases biodegradables y reciclables,
optimizar el consumo de agua con sistemas de riego tecnolégicamente avanzados y
promover practicas agricolas responsables como la rotacion de cultivos y el uso de fer-
tilizantes organicos.
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Chef con‘Estrellas’y ‘Soles’ viajan al
corazon de la produccion hortofruticola

con Vestial
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Organizadores, patrocinadores, colaboradores y empresarios durante la presentacion de la |l edicion de Vestial

Martin Berasatequi, Dani Garcia, Rodrigo de la Calle o Xavier Pellicer, entre otros,
forman parte del elenco de maestros de la cocina que se daran cita en Vestial, el
Congreso Internacional de Gastronomia Verde.

Vestial, el Congreso Internacional de
Gastronomia Verde, contarg, en su proxi-
ma edicion, que tendra lugar el 24 y 25 de
febrero en Almeria, con la presencia de 19
Estrellas Michelin, 2 Estrellas Verdes y 21
Soles Repsol. En el cartel de Vestial 2025
estaran también los mejores chefs de ve-
getales del mundo incluidos en la Guia We
Are Smart. No cabe duda de que este en-
cuentro internacional se da cita en una de
las principales zonas de produccién hor-
tofruticola de Europa y genera una gran
oportunidad para que los grandes chefs
visiten las explotaciones en las que se
genera una excelente materia prima para
sus elaboraciones.

Vestial cuenta con la participacion
de la Junta de Andalucia a través del se-
llo de calidad Gusto del Sur, Cajamary el
Ayuntamiento de Almeria en esta sequnda
edicion, que espera superar las cifrasy re-
percusién de Vestial 2023. En los ultimos
meses el Congreso ha recibido distintos
reconocimientos como el Premio We Are
Smart Project of the Year Awards 2024 y
Premio 5 Al Dia 2024 Proyecto de Mayor
Impacto Social.

“Esta edicion traeraimportantes inno-
vaciones para el evento en si”, ha comen-
tado el director de Vestial, David Banos
Fernandez. Este 2025, contara con al-
gunos de los mejores chefs nacionales e
internacionales como Martin Berasatequi,
Dani Garcia o Rodrigo de la Calle, entre
otros. "Ademas, muchos asistentes po-
dran disfrutar de experiencias gastrono-
micas Unicas dentro del propio Congreso”,
ha sefalado.

Para el consejero de Agricultura, Pes-
ca, Agua y Desarrollo Rural de la Junta de
Andalucia, Ramon Fernandez-Pacheco
“Vestial representa un paso fundamental
en la consolidacién de Andalucia y Almeria
como referente mundial en la produccién
y promocion de una gastronomia verde
basada en los principios de la sostenibili-
dad, que protege nuestro medio ambiente
y que ofrece productos de alta calidad".

Almeria es ‘Vestial’

Vestial implica a toda la ciudad de
Almeria a través de actividades previas
como un Concurso de Tapas Verdes o
Vestial Market con showcookings, talleres

para toda la familia, premios o pasacalles
en los alrededores del Mercado Central de
Almeria.

Ademaés, los cocineros, periodistas y
empresarios internacionales que acudan al
evento podran disfrutar de un Tour Vestial
en el que conoceran algunos de los rinco-
nes mas espectaculares de la ciudad y se
adentraran en el corazon del tejido produc-
tivo de frutas y hortalizas de Andalucia.

Los cocineros se
adentraran en el
corazon del tejido
productivo de frutas
y hortalizas de
Andalucia

La alcaldesa de Almeria, Maria del Mar
Vazquez Aglero, ha destacado la apues-
ta de Vestial "por proyectar al mundo la
potencialidad del producto natural alme-
riense y su valor como materia primallena
de sabor y garantia de salud". Iniciativas



como esta, ha asegurado la alcaldesa,
“contribuyen a mantener nuestra ciu-
dad como un territorio de excelencia en
cuanto a la produccién y tratamiento de
productos kilémetro cero, aprovechando
nuestra calidad natural desde la inteligen-
cia, desde la reflexion y desde la comuni-
cacion”.

Tras recordar que "Almeria es una de
las regiones agricolas mas importantes
del mundo, con capacidad para alimentar
a mas de 500 millones de ciudadanos en
todo el continente", la alcaldesa ha ase-
gurado que la Il edicion de Vestial "es una
accién gque situa a Almeria como una refe-
rencia global del dialogo entre la produc-
cion agricolay la gastronomia", por lo que
hainvitado a todos a participar "en un con-
greso donde todo se fusiona para generar
el mayor espacio de conocimiento sobre
la cocina verde".

La mejor Gastronomia Verde del mundo

We Are Smart, la guia que cada afo
establece el ranking de los mejores res-
taurantes de vegetales del planeta, estara
muy presente en Vestial con la presencia
de 8 reconocidos chefs internacionales.
Xavier Pellicer, Carito Lourengo, Yornie van

Una de las charlas en Vestial 2023

Dijk, Jonas Haegeman o Eddie Shepperd
son algunos de los ‘intocables’ de la guia
que, junto con el almeriense Tony Garcia
(Mejor Restaurante de Vegetales de Anda-
lucia), formaran parte de la programacién
en el Palacio de Congresos Cabo de Gata
Ciudad de Almeria de El Toyo. También fi-
gura en esta lista nombre de Rodrigo de la
Calle, cuyo restaurante ‘El Invernadero’ se
consolidé como el Mejor Restaurante de
Vegetales del Mundo este 2024.

El chef belga Frank Fol, fundador de la
guia We Are Smart, estara también en el
Congreso Internacional de Gastronomia
Verde para hablar de la influencia de este
tipo de gastronomia en el mundo.

Experiencias gastronémicas unicas

La organizacién del Congreso Interna-
cional de Gastronomia Verde ha puesto en

marcha este afno una experiencia Vestial
We Are Smart en la que los asistentes al
evento podran disfrutar de una comida
exclusiva elaborada por cinco chefs inter-
nacionales.

En la segunda jornada, los comensa-
les tendran la posibilidad de degustar las
creaciones de Rodrigo de la Calle, Diana
Diazy Tony Garcia.

Ponencias, mesas redondas, exposi-
ciones, debates, showcookings, catas o el
Concurso de Gastronomia Verde Vestial,
dirigido a estudiantes de cocina de toda Es-
pana, completaran la programacion de los
dos escenarios del Congreso Internacional
de Gastronomia Verde. "El objetivo es esta-
blecer las bases de la cocina verde interna-
cional desde Andalucia haciendo confluir en
un mismo espacio a productores, empresas
y cocineros’, ha senalado David Baros.

EXHIBITION

El epicentro de negocios del productor agricola

V Feria Internacional de Agricultura

Intensiva e Industria Auxiliar

Palacio de Congresos de Aguadulce
Roquetas de Mar, Almeria

21,22y 23
MAYO 2025
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Por Glenda Lopez Ortega, periodista agroalimentaria. m

“Las mujeres
estan cogiendo
mucha confianza,
pero todavia faltan
mas en puestos

directivos”

Entrevistamos a Maria José Arellano
Garcia, gerente de la Cooperativa

San Isidro El Santo, “la mayor cooperativa
de ajos del mundo”, quien nos habla sobre
laigualdady el relevo generacional en

el sector.

Situemos primero a la cooperativa
San Isidro El Santo que dirige, ;qué vo-
lumen de produccién media alcanzan,
cuantos agricultores socios tiene?

San Isidro El Santo es una cooperati-
va que se dedica exclusivamente al ajo en
todas sus variedades, tanto spring blanco
nacional, como morado de Las Pedrone-
ras. El volumen que maneja actualmente
ha sufrido algunas afectaciones, sin em-
bargo, seguimos siendo la mayor coope-
rativa de ajos del mundo. Con respecto a
los socios y socias, cuenta con alrededor
de 350, pero realmente activos son unos
160. Esto es debido a que muchos de ellos
se estan jubilando y desafortunadamente
no hay el relevo generacional necesario.

¢Como lleg6 a la gerencia de la mayor
cooperativa de ajos del mundo?

Hace 20 anos que formo parte de esta
Cooperativa. Comencé desarrollando fun-
ciones como secretaria de Gerencia. Mas
tarde trabajé como administrativa comer-
cial, pero siempre apoyando al gerente.
Y cuando José Garcia, gerente de aquel
entonces, se jubild, buscaron ‘superes-
trellas’, sobre todo hombres (siempre lo
digo con un toque de humor), para ocupar
esa posicién, porque en aquella época el
revalorizar a las mujeres daba un poco
de miedo. Pero, finalmente se impulsé la
valorizacion de alguien interno de la coo-

San Isidro El Santo

Maria José Arellano Garcia, gerente de la Cooperativa

perativa y me nombraron gerente, puesto
que ocupo desde hace ya 10 anos.

¢Cudl es su perspectiva del sector
con relacion a las mujeres?

Es dificil, porque es un sector muy
masculinizado y todavia cuesta. Sin em-
bargo, las mujeres estan cogiendo mucha
confianza, pero todavia faltan mas, sobre
todo en puestos dedireccién. Porejemplo,
en San Isidro El Santo, el 90% de la planti-
lla son mujeres, pero dentro del Consejo
de Administracion solamente contamos
con una mujer. Tradicionalmente siempre
han ocupado estos cargos los hombres.

"La cooperativa San
Isidro El Santo fue
pionera en establecer
un Plan de Igualdad,
lo tenemos incluso
desde que no era

obligatorio"

No obstante, afortunadamente cada vez
mas mujeres asisten a las asambleasy se
plantean presentarse al Consejo Rector.

¢Qué acciones llevan a cabo en el
seno de la cooperativa para avanzar en
igualdad y equidad?

Nosotros fuimos pioneros en estable-
cer un Plan de Igualdad, porque lo tene-
mos desde hace muchisimos afnos incluso
cuando no era obligatorio. Al ser una coo-
perativa donde la mayoria de la plantilla es
femenina hubo también una mayor asimi-
lacion. Tratamos en igualdad a mujeres y
hombres.

También fuimos pioneros en aceptar
a mujeres carretilleras, que era una labor
que siempre hacian los hombres; confia-
mos en ellas, las formamos y actualmente
tenemos seis o siete carretilleras. Afor-
tunadamente contamos con mujeres y
hombres que trabajan muy bien en equipo
gracias al sentimiento de pertenenciay la
gran experiencia de nuestra plantilla.

Ademas, desarrollamos acciones
como jornadas de formacién continua
para que esas mujeres tengan conoci-
miento de lo que es la gestién de la coope-
rativa, y asi se preparen y puedan presen-
tarse a cargos de Consejo Rector.

También tenemos una marca femeni-
na, ALICINA, para revalorizar a todas nues-




Marca ALICINA que valoriza a
las mujeres del Ajo Morado de
Las Pedroneras

tras mujeres que tanto han trabajado en el
cultivo del Ajo Morado de Las Pedroneras.

¢Como cree que se podria atraer el
talento al sector hortofruticola? ;Qué
herramientas considera necesarias para
hacerlo?

Realmente es dificil porque no hay re-
levo generacional, ni femenino ni mascu-
lino. Son pocos los dedicados al campo.
Por ejemplo, muchos relevan a los padres,
y si éstos eran cooperativistas entonces si
conocen este sector, pero los que el pa-
dre no lo era, realmente desconocen este
mundo, asi que a través de la administra-
cion publica se deberia revalorizar mas a
las cooperativas.

Es un complejo trabajo en equipo, una
defensa de cada producto en el mercado,

y nosotros buscamos férmulas para atraer
talento, pero realmente es un reto grande
en el que debemos apoyarnosy ayudarnos
todos.

Para finalizar, qué nos puede decir
acerca de la igualdad laboral a nivel ge-
neral de la IGP Ajo Morado de Las Pedro-
neras

Dentro de la Indicacién Geografica
Protegida del ajo morado de Las Pedro-
feras se trabaja en igualdad. Ejemplo

- -

o mascuhno. Son pocos
e los dedicados al R
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de ello, es que soy la tercera presidenta
qgue ha tenido la IGP a lo largo de su his-
toria, y gracias a mis dos antecesoras, he
aprendido mucho, porque somos un buen
equipo, todos colaboramos por defender
a nuestro ajo morado de Las Pedroneras.

Insto a otras empresas que se aso-
cien a la IGP en defensa de lo primordial,
nuestro producto que es una variedad que
tiene muchas aplicaciones, tanto culina-
rias como de salud y en favor de nuestras
raices de Las Pedroneras.

“No hay relevo
. generacional,
ni femenino ni

e

Nueva alianza entre MujerAGRO y Global Women
Fresh para el empoderamiento femenino

A través de una nueva colaboracién, MujerAGRO y Global Women Fresh trabajaran
juntas para fomentar el liderazgo femenino en el sector agroalimentario durante la feria

Fruit Logistica 2025.

MujerAGRO continta con su firme
compromiso con las mujeres del sec-
tor agroalimentario y anuncia su nueva
alianza con Global Women Fresh, la ma-
yor red mundial de mujeres del sector,
quien ha organizado en colaboracion con
la Asociacion Nacional “Le donne dell'or-
tofrutta”, un espacio dinamico dirigido
a las mujeres en el marco de FRUIT LO-
GISTICA 2025. "El proyecto MujerAGRO
continda avanzando con el fin de dar alas
mujeres su lugar, espacios y oportunida-
des hacia el empoderamiento agropro-
fesional, visibilizando su presencia en el
sector agroalimentario y toda la cadena
de valor, con el fin Ultimo de lograr una
igualdad real en dicho &mbito" afirma
Gissele Falcén Haro, directora de Siete
Agromarketing e impulsora del proyecto
MujerAGRO.
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Este encuentro tiene como objetivo
conectar a las mujeres de la industria,
crear nuevas oportunidades de negocio
y construir relaciones de gran valor. Ade-
mas de inspirar, y ser un espacio para el
intercambio de ideas y que pueda ayudar
a las mujeres a ampliar sus redes de con-
tacto, todo esto en un entorno enfocado
en el empoderamiento de las mujeres.

Recientemente, se ha anunciado tam-
bién que sera Casey Kio de Consalo Family

* Global ( }
« Women bﬁ/
Fresh MUERAGRD

Farms una de las “ponentes de inspira-
cion”. Kio, es experta en el sector de los
productos agricolas, dedicada a capacitar
a las mujeres para que desarrollen todo su
potencial personal y profesional. Cuenta
con mas de 20 anos de experiencia en pro-
ductos frescos y 15 afos en un puesto de
liderazgo en el negocio mundial de citricos
y uvas. Casey aporta un amplio conoci-
miento de los mercados internacionales y
una solida experiencia en el desarrollo de
estrategias empresariales globales.
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Madrid acoge la VIl edicion de los Premios

MujerAGRO

39 candidatasy
candidatos optaranauno
de los galardones en las
diferentes categorias:
Mujer, Empresa,
Emprendimiento, Hombre,
Juventud y Food Tech en
la siguiente edicion de los
Premios MujerAGRO

WILIER ACRD

VI

remios
MujerAGRO

#WIIPremiosMA

)
Gy

El acto de entrega de estos galardo-
nes tendra lugar este mes de febrero en
Madrid, donde se haréa publico el nombre
de las personas ganadoras.

Sin duda, afo tras ano estos premios
se convierten en referentes para el sector
agroalimentario con un claro objetivo; im-
pulsar la igualdad efectiva de oportunida-
des entre mujeresy hombres, en todos los
ambitos sociales, politicos, empresariales
y econémicos, tanto a nivel nacional como
internacional.

El IX Foro Nacional MujerAGRO tendra lugar
en Ciudad Real el proximo mes de mayo

Castilla - La Mancha se
situa como la Comunidad
referente en cuanto

ala participacion de

las mujeres rurales en

la actividad agricolay
ganadera.

En torno a 30.000 solicitudes de la
PAC han sido de mujeres, un 35% del to-
tal; también se esta produciendo un im-
portante relevo generacional, pasando de
una tasa de 16% de mujeres en 2014 a un
32% de nuevas incorporaciones de muje-
res en 2021, porcentaje que aumenta en
dos puntos si se habla de la ultima convo-
catoria publicada en 2023.

En este sentido, la proxima celebra-
cion del IX Foro Nacional MujerAGRO, se
convertira en un encuentro para dialogar,
debatir y contar experiencias con el obje-
tivo de promover, divulgar y concienciar
sobre el papel de las mujeres profesio-
nales del sector agroalimentario, y otros
temas de interés y actualidad, como el de
los Planes de Igualdad, Techos de Cristal o
el Relevo Generacional de la mano de po-
nentes de maximo nivel.

WWWw.mujeragro.es

Edicién anterior del Foro MujerAGRO en Almeria


http://www.mujeragro.es

FERIAS Y EVENTOS

AGROEXPO 2025
Del 29 de enero al 1de febrero
de 2025
Don Benito - Badajoz FRUIT g
2030 LOGISTICA
w1 ¢ FEBRERO 202
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FRUIT LOGISTICA 2025

Del 5 al 7 de febrero de 2025
Berlin - Alemania

VI PREMIOS
MujerAGRO 2025

Febrero de 2025

PREMIOS
MujerAGRO

Madrid - Espana ‘A’E@Eﬁ&ﬁ%ﬂmws ; -
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XXVIII ASAMBLEA
5 AL DIA 2025

6y 7 de marzo de 2025
Mercamadrid - Madrid

FRUIT ATTRACTION
SAO PAULO 2025

Del 25 al 27 de marzo de 2025
Sao Paulo - Brasil

Il FORO Horti DATA 2025

Abril de 2025
Almeria - Espana

XXXVIIl SALON GOURMETS

Del 7 al 10 de abril de 2025
IFEMA - Madrid

V INFOAGRO EXHIBITION

Del 21 al 23 de mayo de 2025
Roquetas de Mar - Aimeria
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CAQUI, KAKI, PALO SANTO O PERSIMMON,
EN CUALQUIERA DE SUS VARIEDADES
O FORMAS DE CONSUMO....
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www.aekaki.es info@aekaki.es (+34) 902 920 515 nuestros asociados
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