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Incertidumbre
tras dos campanas de
caidas de produccion

Siele
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EL MERCADQ DEL AGEITE

en tiempos agitados

Sin lluvias y con mas meses de calor extremo la campana
oleicola refleja los datos esperados. La sequia viene pisando
fuerte en estos Ultimos meses, estresando las plantaciones
de olivar de nuestros campos, siendo una gran amenaza
para este cultivo que, junto con la subida de precios, han
retraido el consumo.

Dos anos que seguro quieren olvidar pronto los pro-
ductores y comercializadores de aceite de oliva. Y es que,
a pesar de que el precio en origen se ha elevado, lo cier-
to es que no compensa la notable caida de la produccion.
Dos ainos seguidos en los que este sector registra descensos
productivos. Pero lo peor es que, esa falta de precipitaciones
unida a las altas temperaturas que se registran en estos momen-
tos, cuando el olivar pasa por un periodo clave debido a su floracion,
pueden arrastrar a una tercera nefasta campana a este sector, uno de los
mas importantes en materia agroalimentaria para nuestro pais.

La situacion de inflaciéon que estamos viviendo ha sido el motivo de este
aumento de precios que se ha visto principalmente afectada en la cesta de la
compra de nuestros hogares. A todo esto, también se suma el incrementado
del precio de los insumos (fertilizantes, carburante y energia), que, unido al
aumento de los costes, la inflacion y los tipos de interés al alza, han hecho
que los precios del aceite de oliva se lleguen casi a duplicar y generen mayor
interés los productos sustitutivos como aceite de girasol o de orujo.

Aunque la campafa 2022/2023 sera recordada como una de las de menor
exportacion de aceites de oliva de los Ultimos afos, debido a la menor dispo-
nibilidad de producto y a los altos precios en origen, las ventas al exterior se
han convertido en la viga maestra del sector. Con exportaciones medias por
encima del millén de toneladas en las Gltimas cuatro campanas, e ingresos por
encima de los 3 millones de euros.

El sector también refleja los avances en investigacién e innovacién para
una agricultura sostenible y de calidad. Muestra de ello, se ve reflejado en el
Dossier Técnico con proyectos que abogan por la agricultura moderna, renta-
ble y sostenible para el cultivo del olivar.

Resulta vital en los préximos meses estar atento especialmente de cual

serd la evolucién climatolégica, asi como el deterioro de consumo sobre todo
en los hogares, ello marcara la estrategia de la cadena de valor en un afo duro

de campana.
Sin s 1o 4«7 aceife

Gissele Falcon Haro. Directora
£ @FalconGissele
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La situacion de sequia y las altas temperaturas
generan alarma en el sector productor de aceite de
oliva de cara a la proxima cosecha.

La ultima campafna en el olivar
deja a los productores en una com-
plicada situaciéon en cuanto a renta-
bilidad de la actividad agraria pro-
fesional que desarrollan debido a la
caida generalizada de la produccion.
Es un factor determinante en los in-
gresos, ya que, a pesar de que el valor
del aceite de oliva en el mercado se
ha elevado, marcando cifras no antes
vistas en la dltima década, lo cierto
es que no compensa ese descenso
productivo.

Esta campana no se llegara a las
700.000 toneladas. “Tenemos una
producciéon acumulada de 660.217
toneladas, que nos lleva a unas exis-
tencias totales a finales de marzo de
670.285 toneladas. Y la campana ya
podemos darla por finalizada. Esta
bajisima produccion supone que, a
pesar de que la comercializacién se
ha estabilizado, no alcanzaremos
un volumen disponible superior a
1.370.000 toneladas, sumando im-
portaciones, enlace y produccién
final. Un dato que, no por ser espe-

rado, deja de ser preocupante y con-
firma nuestras malas previsiones”,
explica Cristébal Cano, responsable
de la Sectorial de Olivar y Aceite de
Oliva de UPA y secretario general de
UPA Andalucia.

Cristébal Cano:
“Existe una gran
preocupacion de
cara a la proxima
cosecha”

Con esta, el sector del olivar acu-
mula dos campafias “desastrosas’,
valora Cano, quien aflade que “preo-
cupa” que se extienda a una tercera,
yva que debido a las circunstancias
climatolégicas que acontecen, “no
invita al optimismo”- La sequia arras-
trada en “los ultimos tres afos”, pue-
de “empeorar, si cabe, la situacion
del olivar y la produccion de aceite
de oliva”.

Olivar andaluz

A la falta de agua se suman las
altas temperaturas que juegan un
papel negativo. No en vano, explica
Cristébal Cano, un factor determi-
nante en la pasada campana fue la
coincidencia de altas temperaturas
en el momento de la floracion del
olivo, algo que repercutié en la baja
cosecha.

En estos momentos, en el que la
disposicion de los arboles era buena
debido al descanso acumulado en
los ultimos afios, llegado el mes de
mayo, periodo clave, vemos como el
clima en el que predominan eleva-
das temperaturas, no ayuda al olivar,
que ya padece un importante estrés
hidrico. De ahi que, como apostilla
Cano, “exista una gran preocupacion
de cara a la préxima cosecha”.

Este mismo escenario, que se re-
pite en relacién al anterior afo, pone
en alerta al sector, ya que “este ano
es alin mas grave por la sequia”, in-
siste el responsable de la Sectorial
de Olivar y Aceite de Oliva de UPAy
secretario general de UPA Andalucia.

En la dltima década, Espafna ha
sumado alrededor de 200.000 hecta-
reas mas de olivar. Son plantaciones
jovenes que aun no cuentan con un


http://dolucena.es

rendimiento 6ptimo, y, por tanto, ese
incremento de la superficie ain no
se estd traduciendo en un aumento
proporcional en cuanto a produccion.

“Aunque los precios puedan estar
por encima de los cinco euros el kilo
de aceite de oliva virgen extra, qué
mas da si no hay una cosecha impor-
tante que vender”, aclara Cano.

Impacto

La situacion general del sector
de olivar, con ese descenso de la
produccion, se ha visto reflejado di-
rectamente en toda la industria, con
la repercusion directa de un menor
volumen de empleo, tanto en campo
como en las actividades de envasado,
etcétera. Todo ella genera una ten-
sién generalizada en la produccion y
comercializacion de aceite de oliva,
valora el dirigente de UPA Andalucia.

Dos tercios de los empleos que
genera el olivar corresponden a la re-
coleccién de la aceituna. En el tltimo
ano, la cifra ha caido, incluso, “se han
dejado fincas por recolectar debido
a que el gasto en mano de obra no
compensaba cosechar el fruto”.

Competidores

El momento que atraviesa el
olivar espafol, con esa caida de la
producciéon durante las dos ultimas
campafnas se proyecta también en
las principales zonas de produccién
de aceite de oliva a nivel mundial.
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Actividad en plena campana en una almazara

Los competidores pasan por una si-
tuacion similar, en la que han sufrido
una merma general.

Al respecto, Cristébal Cano expli-
ca que “ tanto Grecia como Italia han
experimentado malas cosechas” y aun-
que “Portugal ha mejorado algo”, lo
cierto es que, el pais vecino, “venia de
una baja produccion el afio anterior”.

La situacion
general del sector
de olivar se ha
visto reflejado
directamente en

toda la industria
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Por José Esteban Ruiz Alvarez. Periodista agroalimentario | @RuizJoseEsteban

Las existencias de aceite de oliva no
hacen peligrar el abastecimiento

UPA Andalucia calcula
que, la disponibilidad, en
el presente afo, cubrira
la demanda.

La comercializacién de aceite de
oliva se mantiene estable en los pri-
meros meses de 2023, tras una cam-
pafa marcada, nuevamente, por un
descenso de la produccién. Un he-
cho que va a quedar lejos de la media
productiva del olivar nacional.

Cristébal Cano, responsable de la
Sectorial de Olivar y Aceite de Oliva
de UPA vy secretario general de UPA
Andalucia confirma que los datos he-
chos publicos por la AICA, referentes
al mes de marzo, tltimos disponibles
al cierre de esta revista, demuestran
que la comercializacién se estabiliza
pese a “aquellos que, intencionada-
mente insisten en afirmar que no se
vende aceite de oliva porque los pre-
cios para el consumidor estdn muy
altos. En seis meses de campaia se
han comercializado ya 585.000 to-
neladas, lo que supone una media de
97.500 toneladas mensuales. Eso de-
muestra que el consumidor es fiel ala
grasa mas saludable que existe, pero
también, confirma la baja produccién
en Espafia”, apunta Cano.

Marzo entré con unas existencias
totales de aceite de oliva de 796.827
toneladas, que se reparten en
462.550 toneladas en poder de las
cooperativas y almazaras; 266.051
toneladas en manos de los envasa-

Marzo entro con
unas existencias
totales de aceite
de oliva de
796.827 toneladas

Surtido de Aceites de Olive

dores y 10.208 toneladas en el Patri-
monio Comunal Olivarero.

Asimismo, un mes después, en abril,
se entré con unas existencias totales
que se reparten en 399.751 toneladas
en poder de las cooperativas y alma-
zaras; 261.784 toneladas en manos de
los envasadores y 8.749 toneladas en
el Patrimonio Comunal Olivarero.

Garantia al consumidor

“El consumo sigue estando garan-
tizado. Hay aceite suficiente disponi-
ble para garantizar el abastecimiento.
Y el precio se encuentra, en la actua-
lidad, estabilizado en unos niveles ra-
zonables para el olivar tradicional. El
problema lo vamos a encontrar con la
préxima campana, porque si se man-
tiene esta sequia extremay no llueve
en primavera, la situacion va a estar
muy complicada”, concluye el secre-
tario general de UPA Andalucia.

Ello demuestra que existe una fi-
delidad del consumidor al aceite de
oliva, a pesar de los precios, que no
estan incidiendo en que se resientan
las salidas al mercado. Ademas, “se
han estado poniendo medidas para
un horizonte de produccién de dos
millones de toneladas en Espaia,
que, dados los niveles de produccién
en la actualidad, se quedan muy ale-
jados”.

Con el nivel de disponibilidad, su-
mando existencias, importaciones,
etcétera, superior a 1,37 millones
de toneladas, “no creemos que, este
ano, haya problemas de desabaste-
cimiento de aceite de oliva”, asegura
Cristdbal Cano. No obstante, de cara
al futuro, “habrad que esperar que no
se repita el ano que viene el mal re-
sultado en produccion de este. Pues,
entonces, si estariamos entrando en
problemas para cubrir la demanda de
aceite de oliva”.
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Por Felipe Medina Martin. Secretario General Técnico de ASEDAS

El aceite de oliva: un esfuerzo de
comunicacion compartido

La directiva de ASEDAS
analiza la relacion del
sector del olivar con la
distribucion.

Espana ocupa el primer lugar
mundial en superficie y produccién
de aceite de oliva, segin datos del
Ministerio de Agricultura, Pesca y
Alimentacion (MAPA). El cultivo del
olivar en Espana tiene importantes
derivadas medioambientales, econo-
micas y sociales, al determinar el pai-
saje fisico y humano de amplias areas
geograficas. La distribuciéon alimen-
taria de proximidad de nuestro pais
es sensible a todas las circunstancias
que rodean al producto, atendiendo,
por una parte, a la alta consideracién
social del aceite de oliva y, por otra,
a la relacion con los productores del
llamado “oro liquido”.

“El aceite de oliva
esta sometido

a importantes
presiones
derivadas del
incremento de
los costes de
produccion”

Los hogares acuden mayoritaria-
mente al supermercado para realizar
sus compras de aceite de oliva, con
una cuota de mercado del 59,1 por
ciento en 2021, segln los ultimos
datos recogidos por el informe Ali-
mentacion en Espana 2022 de MER-
CASA. Esta posicién, nos hace ser
especialmente responsables a la hora
de responder a la demanda del con-
sumidor, poniendo a su alcance las
diferentes familias de aceites de oli-

Felipe Medina Martin. Secretario General Técnhico de ASEDAS

va que se comercializan y haciéndolo
desde las caracteristicas que definen
el formato del supermercado: varie-
dad de la oferta, cercania al cliente y
precios competitivos.

Como muchos otros productos
agrarios, el aceite de oliva estd en
estos momentos sometido a impor-
tantes presiones derivadas del incre-
mento de los costes de produccién
y de las condiciones climaticas que
hacen temer descensos en la pro-
duccién en proximas campanas. Todo
ello puede tener un impacto sobre el
consumo y obliga a la totalidad de la
cadena del aceite a hacer un esfuer-
zo de eficiencia en beneficio del con-
sumidor.

Ahora mas que nunca -con el
fondo de la crisis multifactorial que
todavia extiende preocupantes som-
bras sobre la economia agraria- es
necesario ahondar en la busqueda
de relaciones comerciales estables
y en la cooperacién de los distintos
eslabones de la cadena para ser to-
dos mas eficientes, para comunicar
mejor las circunstancias que rodean

la produccion del aceite de oliva y
para promocionar este producto ha-
cia el consumidor. Con un sistema de
distribucion alimentaria definido por
la capilaridad -la gran mayoria de los
consumidores tienen varias opcio-
nes donde hacer sus compras a muy
pocos metros de sus casas- y por la
competitividad entre empresas y
formatos, ésta es una de las mejores
garantias para que el aceite de oliva
mantenga un papel protagonista en
la eleccion del consumidor.

Por ultimo, para profundizar en la
confianza del consumidor, el esfuerzo
de comunicacién que debemos abor-
dar entre todos no incluye solamente
el precio, sino también los distintos
formatos y tipos de aceite de oliva
gue existen, las propiedades nutricio-
nales, los modos de consumo, etc. con
un enfoque especial hacia el publico
joven, ya que el consumo de aceite de
oliva es mas reducido entre los meno-
res de 35 afos. Por lo tanto, debemos
estar muy atentos a la evolucion so-
cial del consumo del aceite de oliva
para reaccionar adecuadamente ante
posibles cambios de habitos.
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Por Juan Carlos Hidalgo Moya. Técnico especialista titular en IFAPA, Centro Alameda del Obispo

Fertilizacion del olivar en escenarios
de escasa disponibilidad de agua

Aplicacion foliar de nutrientes en olivar

La fertilizacidn es una practica ampliamente utilizada
en la produccion agraria con la finalidad de aumentar
o mantener la cantidad y calidad de las producciones
de los cultivos y corregir estados nutricionales que
pueden estar limitando las mismas.

Una fertilizacion racional debe
optimizar la aplicacién de fertilizan-
tes evitando en lo posible los efectos
adversos provocados por un exceso
de abonado, teniendo siempre en
consideracion aspectos tan impor-
tantes como la capacidad productiva
de la plantacién, la cuantia y distribu-
cion de la pluviometria, la fertilidad
del suelo y el estado nutritivo de los
olivos, determinantes a la hora de
encontrar respuesta productiva.

En olivar, especialmente en se-
cano, la practica de la fertilizaciéon
estd muy condicionada por la plu-

viometria. En una situacion como la
que vivimos actualmente, con plu-
viometrias medias por debajo de las
medias histéricas y con la capacidad
de embalse muy reducida por la per-
sistente sequia de afos anteriores, la
disponibilidad de agua almacenada
en los suelos de olivar de secanoy las
exiguas previsiones de dotaciones de
agua para riego en olivar de regadio,
es necesario adaptar la estrategia de
aplicacién de fertilizantes mientras la
situaciéon no cambie.

Para que se disuelvan los ferti-
lizantes sélidos aplicados al suelo y

conseguir una aceptable eficacia en
el uso de dichos abonos es necesa-
ria el agua de lluvia. La eficiencia en
el uso del fertilizante en este tipo de
aplicacién es bastante limitada y en
general, las respuestas productivas al
abonado al suelo suelen producirse a
medio o largo plazo. La aplicacién de
fertilizantes liquidos en linea locali-
zados bajo la superficie del suelo es
una practica cada vez mas utilizada
por los olivareros que reduce esta
dependencia de la lluvia, minimizan-
do las pérdidas por volatilizacién (N)
y permitiendo la aplicacién de formu-
laciones que mejoran la disponibili-
dad de otros nutrientes (soluciones
muy acidas p.e.).

En este tipo de escenarios clima-
ticos, el método que mas puede au-
mentar la eficiencia en el uso de los
fertilizantes es la aplicacién foliar de
fertilizantes, permitiendo incorporar
una parte de las necesidades totales
de nutrientes a través de la hoja de
olivo, aprovechando la buena tasa
de asimilacion que presenta la mis-
ma.

La fertilizacion foliar es un siste-
ma muy eficiente para el suministro
de nutrientes al olivo, si bien no to-
dos los elementos son bien absorbi-
dos a través de la hoja. EIN y el K se
absorben muy bien cuando son apli-
cados por este método y el P también
lo hace de manera aceptable. Por el
contrario, elementos como el Cay Fe
son muy mal absorbidos foliarmente.
Por su parte, elementos como el Mg,
Zn, Mn, B, Cu y Mo presentan una
absorcién media o escasa.

En olivar la
practica de la
fertilizacion esta
muy condicionada
por la pluviometria




Las aplicaciones de nitrogeno y
de potasio por via foliar en prima-
vera, verano y otofo, aprovechando
los tratamientos fitosanitarios (repilo
y prais), son, a dia de hoy, practicas
habituales entre los olivareros, y una
forma muy eficiente de aportar los
nutrientes que el olivo necesita.

En cuanto a los olivares de rega-
dio, la via normal de aplicacién de
fertilizantes en riego es mediante
fertirrigacion, mientras que la prac-
tica de la fertilizacion foliar puede
representar un complemento a las
aplicaciones de abonos que de forma
programada se realizan junto con el
agua de riego, o bien para corregir
puntualmente deficiencias detecta-
das en algun elemento.

Ventajas e inconvenientes
de la fertilizacion foliar

Entre las ventajas que presenta la
aplicacién foliar de fertilizantes cabe
destacar su utilidad cuando hay ele-
mentos que pueden ser inmoviliza-
dos o bloqueados por el suelo y por
tanto no quedan disponibles para el
olivo, como puede suceder con el
hierro y el potasio en suelos muy ca-
lizos y, especialmente, en anos muy
Secos.

Asimismo, resulta de gran utilidad
cuando se detectan deficiencias nu-
tricionales que precisan una correc-
cion rapida. También se demuestra su
utilidad en situaciones donde la plan-
ta no dispone de suficientes nutrien-
tes en momentos criticos de su ciclo
vegetativo, debido a que la actividad
de la raiz se ve afectada por factores
adversos (baja temperatura del sue-
lo, pobre aireacién, encharcamiento,
patogenos del suelo, etc.). Dentro de
los inconvenientes, hay que conside-
rar el riesgo de causar fitotoxicidad
en hojas cuando no se emplean las
concentraciones adecuadas.

Por otra parte, cabe destacar que
la absorcién a través de la hoja de oli-
vo de algunos nutrientes es baja, lo
que puede resolverse en algunos ca-
sos con la adiciéon de ciertos aditivos
(agentes quelantes, sustancias hami-
cas, etc.) o empleando determinados
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Pulverizacion homogénea cubriendo

la mayor superficie posible

Las hojas nuevas
tienen una tasa de
absorcion superior
a la de las hojas
viejas

productos comerciales de mas facil
absorcién foliar.

El tipo de disolucién utilizada y las
condiciones ambientales juegan un
papel decisivo en la eficiencia de la
fertilizacion foliar, junto al empleo de
surfactantes (mojantes) y la edad de
la hoja. En este sentido, se ha cons-
tatado que las hojas nuevas tienen
una tasa de absorcién superior a la
de las hojas viejas, sobre todo para
algunos elementos, entre los que se
encuentra el potasio. Por su parte,
la reduccién de la tensién superficial
de las gotas de agua provocada por

DOSSIER TECNICO OLIVAR

los surfactantes aumenta la super-
ficie mojada, y, por tanto, para un
mismo volumen de caldo utilizado,
la superficie de hoja mojada es ma-
yor. Este hecho favorece una mayor
asimilacién por via foliar. Asimismo,
la composicidon quimica del surfac-
tante condiciona la absorcién de los
nutrientes por la hoja.

Las aplicaciones en momentos
de alta humedad ambiental, o in-
cluso nocturnas, pueden mejorar la
absorcién de nutrientes al mantener
durante mayor tiempo la superficie
de la hoja mojada. Si las aplicaciones
se realizan con temperaturas altas y
baja humedad relativa, el riesgo de
pérdidas por evaporacién aumenta
considerablemente.

También se ha comprobado que
se obtiene un mejor resultado en el
estado nutritivo de las plantas, cuan-
do se reducen las concentraciones
de fertilizantes en el caldo de trata-
miento y se aumenta el nimero de
aplicaciones al afo.

Finalmente, el estado hidrico y
nutricional de la planta condiciona
la absorcién de los nutrientes por la
hoja, habiéndose comprobado que
éstos son peor absorbidos cuando
las plantas estan sometidas a estrés
hidrico y mantienen un nivel bajo o
deficiente de K.

Tabla 1. Productos y dosis
recomendados para su aplicacion
por via foliar en olivar.

Concentracién

Nutriente Abono foliar en caldo de
tratamiento (%)

N Urea 2-3%
Fosfato o 29
monoamaonico

P
Fosfato o 29
monopotasico
Nitrato 2,50%
potasico

K sulfato 2,50%
potésico
Cloruro 2,00%
potésico

Mg Sulfato fje 05-07%
magnesio
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Aporte nutricional
al olivar a través
de la fertirrigacion

Conocemos, de la mano de Herogra
Fertilizantes, como puede y qué
ventajas presenta para el desarrollo
del olivo y sus frutos la fertirrigacion

en este cultivo.

La planificacién de la fertilizacion
del olivar ha evolucionado en los ul-
timos afnos, especialmente desde
la puesta en marcha de sistemas de
riego en los olivares. La implantacién
de sistemas de aplicacion de ferti-
lizantes mediante fertirrigacion ha
supuesto una mejora en la respuesta
a la fertilizacién, fundamentalmente
por la mayor eficacia en el aprove-
chamiento del abono por parte del
arbol.

La fertilizacién se realiza para
aportar los elementos nutriciona-
les esenciales para el desarrollo del
olivo que el suelo no es capaz de
aportar en una cantidad adecuada.
Estos nutrientes se dividen en ma-
cronutrientes primarios (nitréogeno,
fosforo y potasio), macronutrientes
secundarios (magnesio, calcio y azu-
fre) y micronutrientes (manganeso,
cobre, cloro, molibdeno, zinc, hie-
rro y boro). Aunque la cantidad que
necesita la planta de cada uno de
estos nutrientes es diferente, todos
son fundamentales para un éptimo
desarrollo del cultivo, la falta o ex-
ceso de alguno de ellos produciria
problemas.

Las necesidades en macronu-
trientes del olivo (Fuente: Guia prac-
tica de la fertilizacion racional de las
plantas. Ministerio de medio ambien-
te y medio rural y marino. Gobierno
de Espania) son las que se exponen a
continuacién, aunque deban modifi-

carse dependiendo del resultado ob-
tenido en el andlisis foliar que debe
realizarse anualmente:

a. Nitrogeno. La necesidad anual
de nitrégeno para el cultivo
del olivo es de 15 a 20 unida-
des fertilizantes de nitrégeno
por tonelada de aceituna pro-
ducida. La aportacion de este
nutriente se bebe realizar en
mayor proporciéon en el pe-
riodo primavera-verano (mar-
zo-julio), época en la que se
produce un gran crecimiento
vegetativo y el cuajado y cre-
cimiento inicial del fruto. Se
recomienda reducir su dosis a
partir del mes de agosto, tras
el endurecimiento del hueso.

b. Fésforo. Las necesidades de
fosforo, para los suelos con
una concentracion media de
este nutriente, deben de coin-
cidir con las extracciones que
el cultivo hace de este ele-
mento, que son de 4 a 5 uni-
dades fertilizantes de P205
por tonelada de produccion.
La aportacién de este nutrien-
te se debe realizar en cantida-
des mensuales practicamente
iguales a lo largo de la campa-
na.

c. Potasio. Las necesidades de
potasio, para los suelos con
una concentracion media de
este elemento, al igual que

La fertilizacion
se realiza para
aportar los
elementos
nutricionales
esenciales para
el desarrollo del
olivo

ocurre con el fésforo, deben
de coincidir con las extrac-
ciones que el cultivo hace de
este elemento, que son de 20
a 25 unidades fertilizantes de
k20 por tonelada de aceituna
producida. La aportacion de
este nutriente se bebe realizar
en mayor proporciéon a partir
del endurecimiento del hueso
hasta el final de verano vy, es-
pecialmente, durante el otoino.

Este aporte nutricional se reali-
za, en el caso de la fertirrigacién, a
través de fertilizantes sélidos solu-
bles o fertilizantes liquidos. Herogra
Fertilizantes ofrece ambas opciones,
con la gama de fertilizantes soélidos
solubles Tecnoplus® y la gama de li-
quidos claros Fertigota®. jEntra en la
web www.herografertilizantes.com y
descubrelas!

www.herografertilizantes.com
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Estrategias de fertirriego del Olivar

En los afios 90 el olivar
comenzo a ser un cultivo
de alta rentabilidad y con
el objetivo de aumentar
su productividad se
iniciaron importantes
inversiones para su
modernizacidn.

Una de ellas fue la practica del
riego dada la buena respuesta pro-
ductiva del cultivo. Practica que se
difundié rapidamente, convirtiendo
al olivar en el principal cultivo de
regadio de Espana, en nimero de
hectareas, después de los cereales.
A partir de entonces han proliferado
diversos métodos como el riego loca-
lizado que permite el uso de técnicas
como el fertirriego.

A la hora de abordar el fertirriego
existen diversas estrategias que po-
demos resumir en los siguientes:

Método tradicional

Es el mas habitual y utilizado por
comunidades de regantes y grandes
fincas. Caracterizado porque no se
realizan andlisis agroquimicos basi-
cos para determinar ni el tipo ni la
cantidad de fertilizantes. Los abonos
suelen ser de dudosa calidad (con
cloruros y exceso de sodio). Y, en al-
gunos casos, la concentracion decla-
rada no corresponde con la real.

Estrategia «Extraccion de
cosecha y aporte al suelo»

Como en teoria se conocen las
extracciones de nitrégeno, fosforo,
potasio y magnesio por cada tone-
lada de aceituna, este método trata
de restablecer las pérdidas nutricio-
nales en base a la cosecha anterior
mediante la aplicacion de fertilizan-
tes a lo largo del ciclo de fertirriego.

Aceitunas en arbol

El fertirriego se
considera una de
las técnicas de
fertilizacion mas
idoneas para el
olivar

En este caso se realizan andlisis agro
quimicos pero sélo para detectar los
niveles de determinados nutrientes
con el objetivo de incrementar o des-
contar de la extraccién. Este método
resulta limitado puesto que no se
valoran otros microelementos esen-

ciales necesarios para el desarrollo
vegetativo y productivo.

Estrategia «Fertirriego de
PERTIRRIEGO DE PRECISION»

Es la estrategia mas precisa y ra-
cional ya que contempla la realiza-
cion de analisis agroquimicos e in-
terpretacion de sus resultados con
la produccién estimada para disenar
un Plan de Fertirriego ajustado a las
necesidades reales de la finca y, asi,
obtener la maxima produccién con el
menor coste posible y medioambien-
talmente sostenible.

www.oliviculturadeprecision.com
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Por Inmaculada Martos Garcia. Ingeniera Agrénoma, Departamento de Agronomia-Universidad de Cérdoba

NUTRISAN: Manejo sostenible de
la nutricion y la sanidad del olivar

El Proyecto

NUTRISAN tiene como
objetivo transferir

al sector oleicola los
conocimientos actuales
que se han generado
sobre el manejo
sostenible de la nutricion
y la sanidad del olivar.

El departamento de Agronomia
de la Universidad de Coérdoba y en
concreto los Grupos de Investigacion
de Arboricultura, Entomologia Agri-
colay Patologia Agroforestal, han de-
sarrollado experimentos demostrati-
vos sobre la gestién de fertilizantes,
plaguicidas y la interaccién que exis-
te entre ellos.

La fertilizacion que se lleva a
cabo en el olivar se basa en la per-
cepcion de que una mayor cantidad
de nutrientes garantiza la maxima
produccion de calidad, formulandose
recetas que se mantienen a lo largo
del tiempo sin justificaciéon alguna, ya
que no se tiene en cuenta el consu-
mo de lujo, la reutilizacién de los nu-
trientes por el arbol, el aporte de ele-
mentos en el agua de riego o lluvia, la
fertilidad del suelo, la mineralizacién
y las reservas del arbol. Esta practi-
ca tiende a una aplicacién arbitraria
de cantidades excesivas o innecesa-
rias de algunos nutrientes, a la vez
que elude la aplicacién de otros que
pudieran ser requeridos, lo que esta
causando problemas medioambien-
tales y efectos negativos en el arbol
y en la cosecha. Teniendo en cuenta
esto, unos de los objetivos del pro-
yecto NUTRISAN es la divulgacion
del andlisis foliar como método de
diagnéstico del estado nutritivo del
olivary su interpretaciéon mediante el

Comprobacioén del estado del olivo

uso de los parametros de referencia,
que permiten establecer un progra-
ma de fertilizacion racional.

En cuanto al manejo de la sani-
dad, se ha puesto especial atencién
al control de las plagas y enferme-
dades mas relevantes en el olivar.
Por un lado, la mosca del olivo por
ser el fit6fago mas destructivo para
el cultivo debido a que reduce la
calidad del aceite de oliva. Por otro
lado, las enfermedades aéreas (re-
pilo, emplomado y antracnosis), por
causar pérdidas de cosecha debido
al debilitamiento del arbol, y la ver-
ticilosis por su elevada mortalidad.
Adicionalmente, el manejo sosteni-
ble diseflado para la sanidad del oli-
var incluye la busqueda de métodos
alternativos de control compatibles
con la legislaciéon actual que pro-
mueve el uso preferente de medios
no quimicos para la lucha contra pla-
gas y enfermedades.

Estos conocimientos resultantes
de las investigaciones realizadas por
el departamento de Agronomia pre-
tenden proporcionar al sector del

olivar, herramientas para gestionar
un manejo sostenible de la nutri-
cion y sanidad del olivar. Para ello,
se han seleccionado explotaciones
comerciales en las provincias de
Jaén, Cérdoba y Malaga, en las que
se han elegido dos parcelas de al me-
nos 1 hectdrea cada una, con objeto
de comparar el manejo nutricional
sostenible frente al tradicional. Ade-
mas, se han desarrollado actividades
especificas dentro de estas explota-
ciones, para el control de la mosca
del olivo, como es el uso de hongos
entomopatégenos y el trampeo ma-
sivo como alternativa al control qui-
mico, y el control de enfermedades

NUTRISAN es

la divulgacion
del analisis foliar
como método de
diagnéstico del
estado nutritivo
del olivar




aéreas mediante practicas culturales
que favorezcan la ventilacion del ar-
bol, control del abonado nitrogenado
y materias alternativas al cobre. Por
otro lado, para el control de la ver-
ticilosis, se han seleccionado planta-
ciones afectadas por la enfermedad,
que abarcan medios de cultivo dife-
rentes (sistema de riego, densidad y
edad de plantacion) en las provincias
de Cérdoba, Jaén y Sevilla, donde se
realizara solarizaciéon en rodales afec-
tados, tratamientos biolégicos y ma-
nejo eficiente del riego.

Anualmente, se realizardn las
actuaciones que nos permitan com-
parar los diferentes manejos, como
evaluaciones de la floracion; diag-
noéstico nutricional mediante andlisis
foliares en el mes de julio; evalua-
ciones periddicas de enfermedades
aéreas y plagas; evolucion de los
hongos entomopatégenos y su efec-
to sobre la mosca del olivo; y evolu-

NUEVO TUF

ANAALL

Evaluacién de la mosca

cién del hongo causante de la verti-
cilosis. Al final de cada campana, se
tomaran datos sobre el crecimiento
vegetativo de los arboles y sobre la
produccién, contenido y calidad del
aceite y el calculo del coste de cada
manejo.

Los primeros resultados obte-
nidos sobre el estado nutricional,
muestran diferencias en el abonado
practicado en los diferentes mane-
jos, la aportacién de nutrientes en
el manejo tradicional fue mayor que
en el manejo sostenible, especial-
mente con el nitrégeno. Esto dupli-
c6 el coste de la fertilizacion sin un
incremento de la produccién, canti-
dad y calidad del aceite en el manejo
tradicional frente al sostenible. Sin
embargo, alin no disponemos de da-
tos que pudieran ser transferibles en
cuanto a las plagas y enfermedades
del olivar, debido a que no se han cu-
bierto todas las evaluaciones.

DESCUBRE
MAS DEL

EL TRACTOR CON
SUPERPODERES

T4FNV AQUI
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Por Marga Lépez Polo. Periodista Agroalimentaria | @Margalopez77

Recomendaciones para el control
de la mosca del olivo

El doctor en Biologia
Manuel Ruiz Torres nos
presenta una serie de
recomendaciones para el
control de la mosca del
olivo, una de las plagas
mas importantes de este
cultivo.

La mosca del olivo es junto a
Prays Aleae, la plaga mas importan-
te del cultivo del olivar, para la que,
ademas, no existe, hoy en dia, una
herramienta global para su control
total. Con la problematica anadida de
que se estan generando resistencias
por el uso continuado de determina-
dos tratamientos.

En este sentido, Manuel Ruiz To-
rres, doctor en Biologia en el Labora-
torio de Produccién y Sanidad Vege-
tal de Mengibar (Jaén) perteneciente
a la Consejeria de Agricultura, Pesca,
Agua y Desarrollo Rural de la Junta
de Andalucia presentd, en el marco
del | Foro del Olivar (Cérdoba, Marzo
2023), una serie de recomendacio-
nes para su control, que pasan por la
combinacién de acciones para redu-
cir los niveles poblacionales; realizar
una adecuado monitoreo para tratar
Unicamente cuando se superan los
umbrales establecidos por las nor-
mativas de Produccion Integrada y
Guias de Gestién Integrada de Pla-
gas; alternar con productos con dife-

A la hora de tratar
hay que tener en
cuenta la escasa
movilidad de la
mosca del olivo

Diferentes estadios de la mosca del olivo

rente modo de accién, priorizando los
tratamientos cebo dirigidos al control
de adultos sobre los tratamientos to-
tales a todo el arbol y teniendo en
cuenta los productos autorizados en
P.l. en las diferentes normativas.

Métodos culturales y biotecnolégico

El doctor Ruiz Torres apunta la
necesidad de llevar a cabo algunas
medidas culturales como son la la-
branza del suelo después de la reco-
leccion, para disminuir la poblacion
invernante; la recolecciéon temprana
para reducir al maximo los efectivos
de la generacién de otofio que se-
ran el origen de las poblaciones del
afo siguiente; controlar el exceso de
abonado nitrogenado vy el exceso de
vegetacion, que favorecen el desa-
rrollo de la mosca, gracias al microcli-
ma mas fresco que se crea entre las
ramas; por el mismo motivo, con un
microclima mas fresco favorable para
la mosca, puede ser interesante re-
gular el riego en verano. Igualmente
hay que tener en cuenta que existen
variedades mas sensibles a esta plaga
como son Gordal, Manzanilla u Hoji-
blanca, de ahi la necesidad de buscar
aquellas mas resistentes.

También la confusion sexual o el
trampeo maximo nos permitira bajar

los niveles poblacionales de forma
considerable.

¢Cuando tratar?

Tan importante es tratar como
decidir cuando. En este sentido, es
imprescindible llevar a cabo un se-
guimiento de la plaga, contar con el
asesoramiento de personal técnico,
y tener en cuenta la escasa movili-
dad de la mosca. El doctor Ruiz To-
rres sefald algunas investigaciones
gue demuestran la escasa movilidad
de esta especie, por ejemplo, en una
en 4 anos, el 99'45% de las moscas
se habian desplazado menos de un
km.

A la hora de los tratamientos con
cebo, hay que tener en cuenta si hay
picada de la mosca, ya que los um-
brales de decision deben ser diferen-
tes si hablamos de aceituna de mesa
o para almazara.

Superado el umbral de mosca,
pero sin picada, se recomienda el
tratamiento con cebo, con repelen-
tes, y terrestres totales dirigidos al
control de adultos (teniendo siempre
en cuenta el plazo de seguridad). En
el caso de que se haya superado el
umbral con picada, la recomendacién
pasa por tratamientos
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El aceite de oliva es uno de los componentes

mas emblematicos de la dieta mediterranea, con
excelentes caracteristicas nutricionales no solo
para la salud sino también por su versatilidad en la
cocina o su sabor caracteristico.

Mientras en la campafa 1990/91
se registré un consumo de 1.666.500
toneladas a nivel mundial, en la cam-
pana 2021/22 (datos provisiona-
les) se elevd a 3.239.500 toneladas,
lo que supone un incremento del
94%. No obstante, para la campana
2022/23 se prevé un ligero descen-
so, quedandose el consumo por enci-
ma de los tres millones de toneladas.

En Espana, la subida del consumo
ha sido notablemente mas moderada,

Descenso en la
campana oleicola
2021/2022

por la bajada

de produccion

y aumento de
precios

pasando de 394.100 toneladas en la
campafna 1990/91 a 587.300 tonela-
das en la campafna 2021/22, previén-
dose también una bajada en la cam-
pafa actual, para la que se estima un
consumo de algo mas de 400.000
toneladas. Entre las posibles razones
del descenso, se encuentran la baja-
da de la produccién y el aumento de
los precios.

El incremento de los precios del
aceite de oliva se debe a varios fac-
tores. Por una parte, los productores
han tenido peores cosechas, espe-
cialmente debido a la sequia que ha
ocasionado un descenso drastico de
la produccidén en los Ultimos anos, vy,
por otra, han tenido que hacer fren-
te a mayores costes debido a la in-
flaciéon, lo que ha producido un au-
mentado considerable de los gastos
de produccién, con el aumento del
precio de la mano de obra y de los
productos fitosanitarios.

Explotacion de olivar

Los envasadores y distribuidores
también se han visto afectados, ya
gue han tenido que asumir los mayo-
res costes del aceite de oliva y trasla-
darlos a los consumidores a través de
un aumento en los precios.

Concretamente, el precio actual
del aceite de oliva virgen extra (Jaén-
Espafa) se sittia casi 100 euros por
encima del valor registrado en agosto
de 2015, y la tendencia sigue al alza,
ya que si comparamos los datos de
Espafia de septiembre 2022 con los
mas recientes de marzo 2023, com-
probaremos que se ha producido un
incremento de un 31% en el caso
del aceite virgen extra (de 395 € los
100 kg en septiembre a 518 € en
marzo), del 28% para el aceite virgen
(de 386,2 € en septiembre a 493 €
en marzo) y del 23% en el caso del
aceite de oliva refinado (de 386,2 €
en septiembre a 493 € en marzo).

Datos de exportaciones

La Unién Europea es la mayor
exportadora de aceite de oliva. Se-



gln primeras estimaciones, en la
campana 2021/2022 se alcanza-
ron las 1.858.377 toneladas, de las
cuales 819.973 toneladas se expor-
taron a paises extracomunitarios y
1.038.404 a paises intracomunita-
rios. Su valor estimado fue de 7.286
millones de euros.

El pais comunitario lider en ex-
portaciones fue Espana, donde se
exportaron 1.068.029 toneladas
por un valor estimado de 3.905
millones de euros (de las cuales
467.427 toneladas se destinaron a
paises intracomunitarios y 600.602
a extracomunitarios), seguida de
Italia, con 357.832 toneladas y un
valor estimado de 1.711 millones
de euros; Portugal, con 253.735 to-
neladas y 893,7 millones de euros;
y Grecia, con 137.180 toneladas y
571,9 millones de euros. Las pre-
visiones para la campana 2022/23
son menores.

www.mujeragro.es
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Aceitunas en drbol

Mercados de destino

En la campana 2021/22, nueve
mercados acapararon practicamente
el 80% de las importaciones mundia-
les de aceites de oliva y aceites de
oliva virgenes. Estos mercados fue-
ron Estados Unidos, con el 35%, la
Unién Europea con el 14%, Brasil con
el 9%, Japoén con el 6%, Canada con
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5%, China con el 4%, Australia y Ara-
bia Saudita con en torno al 3% cada
uno y Rusia con el 2%. En la campa-
fa en curso, se prevé que los valores
sean semejantes.

En el mercado comunitario, Espa-
na recibié el 57% de las importacio-
nes extracomunitarias, seguida de Ita-
lia con el 34% y Francia con el 5,5%.

#MujerAGRO

VIl Foro MujerAGRO

Complejo Cultural San Francisco - Sala Malinche
Diputacion de Caceres

Teléf.: +34 910 710 570 | Moévil: +34 656 39 48 75
email: mujeragro@sieteagromarketing.com
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La agricultura
moderna se encuentra
ante una serie de
desafios cruciales que
determinaran el futuro
de nuestro modo de
vida.

El modelo agrario debe ser ca-
paz de alimentar a una poblacién en
constante crecimiento en un entorno
de escasos recursos, como la dismi-
nucién del agua disponible, el au-
mento de coste de los insumos vy la
falta de tierras cultivables. Ademas,
debe reducir su impacto ambiental,
mediante la minimizacion de las emi-
siones de gases de efecto invernade-
ro, la disminucién de la contamina-
cion y la erosion del suelo, asi como
promover el aumento de la biodiver-
sidad. En resumen, la agricultura mo-
derna debe producir mas con menos,
ser sostenible y aumentar su eficien-
cia econémica y ambiental, contem-
plando asimismo en la ecuacién los
aspectos sociales.

Pero la escasez de agua, carac-
teristica del clima mediterraneo, ha
dado lugar a que los cultivos tradi-
cionales tengan una densidad de
arboles vy, por tanto, de produccién
por hectarea baja, con escasa meca-

nizacion y por tanto con necesidad
de mano de obra agraria, cada vez
mas escasa. Por lo que, para hacer
frente a este reto de optimizar el
uso de los recursos, surgen los siste-
mas de alta densidad. Estos sistemas
consisten en el establecimiento de
arboles en seto, que forman paredes
productivas de arboles de no méas de
2 metros, que en menor superficie y
con un mayor valor anadido, permi-
ten inversiones tecnolégicas para
optimizar el uso de recursos en sis-
temas controlados, que aumentan
la productividad y la eficiencia por
hectérea.

En varias zonas del sur de Espa-
na, el olivar es el cultivo principal y
domina el paisaje como monocultivo,
en su mayoria extensivo. Estos mo-
nocultivos con manejo de labrado
y/o herbicida en las calles, han oca-
sionado, en muchos casos, la pérdida
de funciones propias del suelo como
el ciclo de nutrientes, el secuestro de
carbono, la productividad, la reten-
cion del agua y su biodiversidad. Por
lo tanto, es urgente recuperar estas
funciones para garantizar la sosteni-
bilidad a largo plazo.

Una practica que favorece la
recuperacion de estos suelos y su
sostenibilidad es el establecimiento
de cubiertas vegetales, que consis-
te en mantener plantas herbaceas
forrajeras de bajo porte que cubren
las calles entre las lineas de cultivos

Tractor en explotacion olivar

arbéreos, pudiendo ser sembradas
o espontaneas. El uso de cubiertas
vegetales, hasta el momento, no ha
sido una practica muy extendida,
sobre todo, en zonas con bajas dota-
ciones hidricas, por considerarse una
competencia con el cultivo principal
por el agua. Pero esta competencia
debe estudiarse y contrastarse con
los numerosos beneficios que aporta
el mantenimiento de estas cubiertas
en el tiempo, como son la reduccién
del uso de maquinaria, la mejorade la
salud del suelo, la retencién hidrica,
la biodiversidad y un mejor control
de plagas, quedando aun beneficios
por descubrir.

Las cubiertas
vegetales
favorecen la
recuperacion de

estos suelos y su
sostenibilidad

Por ello desde la Escuela de
Ingenieros Agronomos de la Uni-
versidad Politécnica de Cartagena
estan estudiando desde hace afos
los beneficios del mantenimiento
de cultivos intercalados, entre los
cultivos principales. Recientemente
estos trabajos han sido financiados
con dos proyectos del Ministerio de
Ciencia e Innovacion, uno de ellos



en olivar, OLEACOVER (PID2021-
1229980B-100), en el que se esta
estudiando la eficiencia de los di-
ferentes tipos de cubiertas (espon-
tdnea y sembrada) y su manejo en
sistemas de olivar en seto.

Los investigadores principales
Raul Zornoza y Lola Gémez, junto
con su equipo, trabajan en ver como
el mantenimiento y la incorporacién
de la cubierta al suelo, la siega o el
doblado, definirdn una reduccién en
el uso de abonos, agua y fitosanita-
rios, asi como en huella hidrica y de
carbono, lo que proporcionara bene-
ficios ambientales, productivos y de
calidad, alineados con los objetivos
ambientales europeos dictados en
Green Deal.

En el proyecto OLEACOVER, se
estudiard durante cuatro afos el
cultivo, el suelo y las producciones,
para atender a la capacidad de las

cubiertas en aumentar la cantidad de
microorganismos beneficiosos en el
suelo, lo que aumentard la fertilidad,
la retencion hidrica y el secuestro de
carbono para mitigar el cambio cli-
matico. En el proyecto se llevara el
seguimiento de las parcelas mediante
sensores de uso habitual en las ex-
plotaciones comerciales, para guiar
en la toma de decisiones y estrate-
gias de optimizacion. De igual mane-
ra se documentard como los suelos
cuando, tras pocos afnos, llegan a un
equilibrio en esta riqueza microbiol6-
gica, reportan numerosos beneficios,
minimizando la competencia hidrica
con el cultivo principal. Los aspectos
de economia circular, asi como eco-
némicos y sociales, serdn también
estudiados.

El desarrollo experimental del
proyecto se lleva a cabo, en una
hectarea de superficie, en una finca
comercial situada en Minateda (He-
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[lin) en la que, en colaboracién con el
equipo técnico de la empresa, se esta
monitorizando y cuantificando los
beneficios del uso y de los diferen-
tes manejos de las cubiertas vegeta-
les frente al manejo tradicional con
aplicacién de herbicida, pudiendo los
resultados que obtengamos extrapo-
larse a otras zonas de cultivo con re-
comendaciones segln los beneficios
gue se quieran conseguir.

En resumen, las practicas tradi-
cionales de mantener cultivos de
hierba entre los 4arboles se estan
llevando a la agricultura mas moder-
na y eficiente como los cultivos en
seto, lo que permite producir en una
menor superficie con menos uso de
mano de obra y mayor optimizacion
de abono, agua y fitosanitarios y en
los que el beneficio de usar cubiertas
vegetales va a conseguir mayores re-
portes al suelo, la biodiversidad y a la
produccion.

¢CONOGES NUESTRA NEWSLETTER

ECA®
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Toda la actualidad del sector del olivar,
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Por Barbara Aguayo Martinez. Periodista agroalimentaria | @BarbaraAguayoM3

“Contamos con mujeres
con gran experienciay
trayectoria en el sector”

Entrevista a Carmen Morillo Ruiz, directora
Economico-Financiera Grupo Oleicola Jaén

Desde 1982 Grupo Oleicola Jaén ha
contribuido a la igualdad de género,
siendo una parte de la responsabili-
dad social corporativa. ;Cudles han
sido las lineas de actuacion que se
han llevado a cabo y que tienen im-
plementadas en el grupo empresa-
rial?

Desde los inicios la responsabili-
dad social en nuestra empresa se ha
venido aplicando, siendo muy cons-
cientes del papel de la mujer en el
sector. Hemos contado siempre con
la gran labor de la mujer en depar-
tamentos tan importantes como es
el de calidad, administracion, comu-
nicacion y comercializacion, entre
otros con el objetivo principal de que
las mujeres estén preparadas en to-
dos los departamentos y sean reco-
nocidas.

Contamos con mujeres con gran
experiencia y trayectoria en el sector
comprometidas en seguir formando-
se dia a dia y con un gran capital hu-
mano que atesoran.

Dentro de la empresa, ;tienen algun
érgano o comision experta que vele
por la implementaciéon de medidas
de sostenibilidad social entre las
que destaca la presencia equilibra-
da de mujeres en los puestos de li-
derazgo?

La empresa desde sus inicios en el
ano 1982 siempre ha contado con la
presencia de la mujer en sus puestos
de trabajo y a la hora de decidir en la
necesidad de un nuevo puesto, siem-
pre se ha elegido el mas idéneo sin

tener en cuenta el sexo, por
lo que como tal no exis-
te un 6rgano que vele por
esta implementacion al
ser una politica de empre-
sas desde sus principios.

;Qué importancia tiene
que este tipo de actua-
cion sean reconocidas
y valoradas en dis-
tintas convocatorias
como en los Pre-

mios MujerAGRO
donde presenté su
candidatura en la
pasada edicion?

Creo que es
muy importan-
te dar difusion
a politicas de
empresa en este
sentido. Desde
el ejemplo es la
Unica manera
de influir en los
deméas vy si este
ejemplo se hace
visible, llegarad mu-
cho mas lejos encontrando cada vez
mas entidades que acometan estas
practicas de incorporacién a la mu-
jer en el entorno laboral de calidad y
direccion.

Con mds 21 aiios de

experiencia en el sector oleicola y
el mundo de las finanzas, ;Cudl es
el papel que tiene dentro del Grupo
Oleicola Jaén?

Son muchos afnos ya, como pasa
el tiempo...

Carmen Morillo Ruiz. Directora Econémico-Financiera

Grupo Oleicola Jaén

Mi labor dentro del grupo es la di-
reccién financiera. Velar por el buen
aprovechamiento de los recursos de
los que disponemos y controlar el
buen hacer dentro de la compania en
términos econémicos.

Pero la labor que mas me enri-
guece como persona es ser secreta-
ria de la Fundacion Grupo OLEICOLA
JAEN, donde nuestro objetivo princi-
pal es mejorar la sociedad a través de
programas especificos que mejoran
la vida de las personas y de su impli-
cacion en el sector oleicola.
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VIl Foro MujerAGRO, 1 de Junio en Caceres

El préoximo 1 de junio, la ciudad
de Caceres acogera la VIl ediciéon
del Foro Nacional Mujeres Agropro-
fesionales, MujerAGRO, bajo el clain
Relevo generacional, una oportuni-
dad para laigualdad agroalimentaria.
Un encuentro que sigue creciendo y
sumando apoyos, conscientes de la
necesidad de seguir avanzando en
materia de igualdad y especialmente
de visibilizar, y que organizamos en
esta edicion con la colaboracién de
Cooperativas Agro - alimentarias de
Extremadura y AFRUEX.

Como en cada edicién empresas
e instituciones suman su apoyo al
evento con patrocinios y/o colabo-
raciones. En estos momentos, a falta
de cierre de colaboradores y patro-

VIl Foro MujerAGRO, 1 de Junio en Cdceres

cinadores, esta edicion cuenta con
el respaldo de la Diputaciéon de Ca-
ceres, Certis Belchim, Sakata, Onu-
bafruit, Trops, Bayer, AEFA, CASI,

Cajamar, UNICA, Vicasol y Agrupa-
cion de Cooperativas Valle del Jerte.

www.mujeragro.es

V Premio MujerAGRO; igualdad real
para el desarrollo pleno de una sociedad

El pasado 16 de
marzo tenia lugar

la 'V edicién de los
Premios MujerAGRO,
celebrados por tercer
ano consecutivo en
Mercamadrid.

Los ganadores de los V Premios
MujerAGRO fueron: Rosario Arre-
dondo Goémez, Cooperativa Gana-
dera de Caspe, Eva Rosa del Rosario
Delgado, Eva Maria Fernandez, Fran-
cisco Galvez Hidalgo y TOMAFRAN.
Con una mencion Especial para Lucia
Velasco.

Una edicién historica y realmente
emocionante con una cifra récord de
38 candidaturas para optar a algu-
no de los 6 galardones con los que
cuentan los Premios MujerAGRO. Y,

Foto de familia VV Premios MujerAGRO

ademas con representacién de todo
el sector agroalimentario: agricultura,
ganaderia, pesca, aceite, vino...

Con el lema “La igualdad es una
tarea de tod@s", Siete Agromarketing,

y eComercio Agrario, celebraron con
gran éxito la quinta edicién de los V
Premios MujerAGRO dedicados a vi-
sibilizar el trabajo de las mujeres agro-
profesionales e impulsar el empodera-
miento que merecen en la sociedad.

www.mujeragro.es
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Por Marga Lopez Polo. Periodista agroalimentaria | @Margalopez77

“No solo es importante el maestro

de almazara,
también los
operarios que
trabajan en ella”

La Asociacion Espaiiola de
Maestros y Operarios de
Almazaras (AEMODA) cumple

10 afnos. En ECA OLIVE

charlamos con su presidente
Manuel Juan Caravaca, quien

nos acerca un poco mas al
trabajo de los maestros de
almazara y su importante
papel para obtener un buen

aceite de oliva.

La Asociacion Espanola de Maestros
y Operarios de Almazaras (AEMODA)
cumple 10 aros desde su fundacion.
¢En qué punto se encuentra y como ha
evolucionado en este tiempo?

La Asociacion se creé ante la ne-
cesidad de los propios maestros de
almazara de una mayor formacion,
y ese ha sido precisamente uno de
nuestros mayores logros. A lo largo
de estos anos, hemos puesto en mar-
cha numerosos cursos que facilitan
la obtencion del certificado de pro-
fesionalidad, avalado por la Junta de
Andalucia.

Y nuestros objetivos siguen sien-
do los mismos: la formacién continua
de sus asociados, el intercambio de
informacién y la difusién de la cultura
del aceite.

Juan Manuel Carava
de Maestros y Operari

Actualmente la Asociacién esta
formada por 600 socios procedentes
de todas las provincias productoras
de aceite en Espaia y de paises como
Portugal, Italia, Chile, Argentina y Tu-
nez. Igualmente forman parte de AE-
MODA, 80 empresas e instituciones
que colaboran con el dia a dia de la
asociacion.

;Qué es una almazara y qué papel jue-
ga en la elaboracion del aceite de oliva?

Una almazara es la industria donde
se elabora el aceite de oliva. Su papel
es sumamente importante dado que,
dependiendo del manejo de la extrac-
cion, se obtendra una calidad y canti-
dad de aceite de la aceituna, repercu-
tiendo directamente en la liquidacion
0 pago que se le haga al agricultor por
la aceituna entregada. En este sen-

ca. Presidente de |q Asociacié ]
on Es
10s de Almazaras (AEMODA) panele

tido, cuanto mas aceite de calidad y
mejor extraccion, la rentabilidad del
agricultor va a ser mayor.

Nuestro objetivo
es formacion
continua de los
asociados, el
intercambio de
informaciony

la difusion de la
cultura del aceite

;Qué tipos de almazaras hayy qué ser-
vicio prestan?

Segun el método de extraccion,
nos podemos encontrar dos tipos de



almazaras: la de sistema tradicional o
capachos, que son muy pocas las que
quedan; y las almazaras de sistemas
continuos. Dependiendo también de
su razén social nos vamos a encon-
trar cooperativas o almazaras priva-
das.

Las almazaras han evolucionado en los
ultimos anos, ;cudles son los cambios
o tecnologias mds importantes que se
han introducido en ellas?

El mayor avance tecnolégico que
se implanté en las almazaras fue la
sustitucion de prensas por sistemas
de extraccion en continuo. A raiz de
ello, los avances tecnolégicos se han
ido sucediendo segln las necesida-
des que se planteaban en el sector.
Ha sido una evolucién continua y alin
queda mucho por hacer.

Si destacaria el alto grado de au-
tomatizacién que se estan implan-
tando en las almazaras. Esto esta
permitiendo que cada vez el proce-
so esté mas controlado y que los re-
sultados obtenidos tanto en calidad
como en cantidad de aceite sean
mejores.

Otro avance importante que se ha
dado ha sido en los patios de limpie-
za. Estos han ido evolucionando en
los ultimos anos, aportando mayor
efectividad a la limpieza y lavado de
la aceituna, y por tanto, repercutien-
do de forma directa en los costes del
agricultor que recaen en él.

E

Somos mas

de 600 socios
procedentes no
solo de Espania,
también de
Portugal, Italia,
Chile, Argentinay
Tanez

Hablemos ahora del papel del maestro
de almazara. ;Qué papel juega en la
extraccion del aceite?

El maestro de almazara es el en-
cargado de dirigir y coordinar todo
el proceso de elaboracién del aceite
de oliva desde la recepcion del fruto,
la limpieza y lavado, la molturacién
y posterior almacenamiento o con-
servacién antes de ser envasado o
vendido a granel. En todos estos pro-
cesos, hay una serie de variables que
hay que controlar para que el funcio-
namiento de la almazara sea el mas
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eficiente posible, obteniendo aceites
de calidad y sobre todo optimizando
los agotamientos para sacar la mayor
cantidad de aceite posible.

¢Hasta qué punto depende de la al-
mazara y del maestro de almazara la
obtencion de un buen aceite?

El principal factor a tener en
cuenta para la obtencién de un buen
aceite es que la aceituna venga en
perfecto estado y se haya recolec-
tado en su momento 6ptimo de
maduracién. Partiendo de esta pre-
misa, todas las fases que conforman
el proceso de elaboracion de aceite
tienen una vital importancia para que
el aceite que vayamos a obtener sea
de buena calidad. Es muy importan-
te tener unas buenas instalaciones y
gue estén limpias y en perfecto esta-
do de mantenimiento. Hay que tener
también un buen equipo de profe-
sionales al cargo de cada proceso, ya
gue no solo es importante el maestro
sino también los operarios que traba-
jan en la almazara. En este sentido, es
crucial tener una formacién continua
y un personal que tenga continuidad
en el trabajo. Quizas ese sea una de
las debilidades del sector. Al tratarse
de un trabajo temporal, cada afio hay
nuevos operarios a los que hay que
formar.

Y ese es nuestro objetivo como
Asociacion, poner todas las herra-
mientas posibles al servicio del sec-
tor para lograr esa profesionalizacion.

MujerAGRO lanza el sello “Empresa por la Igualdad”

Esta insignia reconoce y visibiliza a aquellas
empresas, instituciones, cooperativas,
organizaciones agrarias, que llevan a cabo buenas
practicas en materia de igualdad dentro del sector.

Este sello, se suma al resto de ac-
ciones que se desarrollan por parte
de MujerAGRO, una marca que im-
pulsa el desarrollo y la visibilidad de
politicas equitativas entre hombres y
mujeres, como son los Premios y el
Foro. “Ahora mas que nunca quere-

mos que las empresas puedan refle-
jar a través del sello las acciones de
RSC que llevan a cabo en favor de la
igualdad y es nuestro deber que asi
sea”, explica Gissele Falcon, directora
de Siete Agromarketing y el Proyecto
MujerAGRO.

Hasta el momento, mas de 100
empresas ya forman parte de la red
MujerAGRO vy a partir de ahora, po-
dran ser reconocidas con el sello.

ECAOLIVE | 2023
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Por Barbara Aguayo Martinez.
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Periodista agroalimentaria | @BarbaraAguayoM3

La DOP Aceite de
Lucena, una firme

apuesta por la calidad
de sus AOVES

La DOP Aceite de Lucena continua
su apuesta por el desarrollo de nuevos

proyectos.

La DOP Aceite de Lucena llevd a
cabo, recientemente, la entrega de
los | Premios con el fin de dar a co-
nocer y potenciar los aceites de oliva
arropados bajo esta Denominacién
de Origen.

Estos galardones ponian de mani-
fiesto el alto potencial que los aceites
de la zona tienen bajo esta Denomi-
nacién de Origen de Lucena, una de
las principales zonas productoras de
AOVE de la provincia.

El maximo responsable de la insti-
tucion provincial remarcaba en el acto
que “nuestro aceite es un producto
que se ha convertido en bandera de
la marca Cérdoba y que forma parte
de nuestra cultura y nuestra manera
de entender la vida, por ello iniciativas
como la que hoy celebramos resultan

Nuevo etiquetado embotellado Aceites de Lucena

fundamentales para continuar en la
senda de la promocion”.

Premiados

El panel de catadores de los pre-
mios Ecotrama, celebrados en Lu-
cena, fue el encargado de enjuiciar
los AOVES certificados por la DOP
Aceite de Lucena presentados a con-
curso, concediendo el primer premio
al mejor aceite de la campana a la
marca “Hércules”, de la Cooperativa
de Rute, agrupada en Almazaras de la
Subbética, mientras que el segundo
ha sido para el aceite “La Lucentina”,
elaborado por la Cooperativa Oliva-
rera de Lucena. En cuanto al premio
a la mejor imagen, el jurado ha deci-
dido otorgarlo al envasado del aceite
Los Omeyas, de la Cooperativa “La
Unién” de Montilla.

Foto de familia entrega | Premios DOP Aceite de Lucena

Ademads, el galardén a la difusiéon
y promocién de la DOP Aceite de Lu-
cena ha recaido en el Ayuntamiento
lucentino y el premio a la divulgacion
del Aceite de Oliva Virgen Extra ha
sido para José Maria Penco, Director
de AEMO.

Nuevo etiquetado

La Denominacion de Origen Acei-
te de Lucena mantiene su apuesta
por la innovacién y por ello presenta
una nueva imagen de etiquetado en
sus botellas conjugando los valores
de la propia DOP.

Con este nuevo etiquetado, la
DOP mantiene su esencia con una
imagen mas moderna y renovadora
con una tonalidad verdosa que apor-
ta seguridad, calidad y estabilidad.

Todos los envases de aceite de
oliva virgen extra amparado por la
Denominacién de Origen Aceite de
Lucena, llevan una contraetiqueta
identificativa. En las contraetiquetas
figura obligatoriamente la mencion
“Denominacion de Origen Protegida
Aceite de Lucena”, el logotipo y un
numero correlativo y Unico para cada
envase y todas ellas seran expedidas
o autorizadas exclusivamente por el
Consejo Regulador.

Tanto la trazabilidad del producto
como la limpieza de las instalaciones
se convierten en una prioridad en
los envasadores pertenecientes al
C.R.D.O.P Aceite de Lucena.
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Extremadura; zona estratégica para la celebracion
de la VI Tertulia BusinessAGRO del Olivar

La importancia que para Extremadura tiene el olivar es muy grande, tanto en su
destino para la aceituna de aderezo como en el de molturacion para el aceite.

En Extremadura se localizan apro-
ximadamente el 10% de superficie
nacional del olivar de almazara y el
40% de la aceituna de mesa. Badajoz
y Caceres ocupan respectivamente el
segundo y tercer lugar entre las pro-
vincias espafolas en cuanto a super-
ficie destinada a olivar de aceituna de

mesa.

Por ello, Siete Agromarketing si-
gue apostando por la innovacion,
sostenibilidad, internacionalizacién,
comercializacién, exportacion e im-
portacién dentro del sector olivare-
ro, organizando asi las Tertulias Bu-
sinessAGRO. Un evento innovador,
diferente, dinamico, de entrevistas y
encuentros de TU a TU con perso-
nalidades del sector agroalimentario,
representantes de las administracio-
nes publicas y privadas.

En este sentido, la VI Tertulia Bu-
sinessAGRO del Olivar, se celebrara
en el mes de noviembre en Extre-
madura como zona estratégica para

el sector olivarero. Esta tertulia sera
un punto de encuentro entre los di-
ferentes protagonistas del olivar y del
aceite de oliva, asi como empresas de
fertilizantes con el fin de dar a cono-
cer la produccién y comercializacién
de este con una mirada puesta hacia
el futuro del sector olivarero.

=

reddot winner 2022

MASSEY FERGUSON" es una marca global de AGCO Corporation.
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MASSEY FERGUSON

BORN TO FARM


https://www.masseyferguson.com/es_es.html
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Por Marga Lépez Polo. Periodista Agroalimentaria | @Margalopez77

“EL CUE no viene a exigir nuevas
obligaciones, sino a ordenar las
existentes en formato digital”

Entrevistamos a Elena
Tovar Cruz, jefa de
Servicio Técnico Area
de Innovacién y Gestion
Financiera SG Ayudas
Directas del FEGA, para
profundizar en el SIEX
y el Cuaderno Digital de
Explotaciones Agrarias.

El pasado 27 de diciembre de 2022
se aprob¢ el Real Decreto 1054/2022
por el que se establece y regula el
Sistema de informacién de explota-
ciones agricolas y ganaderas y de la
produccion agraria (SIEX), asi como el
Registro autonémico de explotacio-
nes agricolas y el Cuaderno digital de
explotacién agricola (CUE). Para co-
nocer qué cambios implica esta nueva
normativa y sobre todo qué ventajes
traer al sector, entrevistamos a Elena
Tovar Cruz, jefa de Servicio Técnico
Area de Innovacién y Gestién Finan-
ciera SG Ayudas Directas del Fondo
Espanol de Garantia Agraria (FEGA).

;Qué es el SIEX y por qué su creacion
por parte del Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacion?

El SIEX se define como un con-
junto de bases de datos y registros
administrativos interconectados, que
contiene la caracterizacion de las ex-
plotaciones agrarias y empresas co-
nexas de Espana. https:/www.fega.
gob.es/es/content/siex. Nace en el
contexto europeo de un proyecto
H2020 - NIVA - New IACS Vision in
Action ( https:/www.nivadcap.eu/),
donde Espana, a través del FEGA O.A,,



participa en con el caso de uso n° 3
relativo al Registro de Explotacionesy
Open Data (UC3- Farm Registry).

Durante reuniones organizadas
con unidades del Ministerio de Agri-
cultura, Pesca y Alimentacion para
abordar este proyecto y, en particu-
lar, con el caso de uso espanol, se
detectd la necesidad de disponer de
un Sistema de Informacion de Explo-
taciones con un enfoque mas amplio.
Este enfoque permitird avanzar en la
digitalizacion del sector a la vez que
pondra a su disposicion la informa-
cién que proporciona a este sistema
a través del cumplimiento de las obli-
gaciones legales derivadas de su ac-
tividad para su propio uso en la ges-
tién empresarial de su explotacion.

Nos acaba de avanzar algunos objeti-
vos, digitalizar el sector agrario, pero
hay algunos mds, ;verdad?

Una vez este
sistema esté
incorporado,
supondra una
significativa
agilizaciony
reduccion de
tramites

Asi es. El objetivo del SIEX es tri-
ple. Por un lado, posibilitar una planti-
ficacién, ejecucién y gestion eficiente
de la PAC 2023/27 y coadyuvar a la
evaluacion del cumplimiento del Plan
Estratégico de la PAC siguiendo el
sistema de indicadores del “New De-
livery Model”. Mejorar la eficiencia y
eficacia en la gestién por parte de la
administracién de la Politica Agricola

E
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Comun que permita disponer de la
informacion de partida necesaria para
la obtencién de informaciéon de base
para establecimiento de indicadores.
Asimismo, permitird disponer de in-
dicadores también para responder a
las estrategias F2F “De la granja a la
mesa” y EB “Estrategia de Biodiversi-
dad” del Pacto Verde Europeo.

Otro de los objetivos es simplifi-
car la gestion, el suministro de datos
y la conservacion de los registros en
las explotaciones agrarias y empresas
conexas; facilitar y disminuir la buro-
cracia en las relaciones con el admi-
nistrado utilizando la informacién en
poder de la administracién y evitan-
do la solicitud duplicada de la misma.
En esta linea de trabajo, se propor-
cionard al beneficiario de ayudas un
Sistema de Solicitud Automatica ba-
sada en la informacion existente en
el registro de explotaciones.

La combinacion
perfecta

para su olivar

AROS DE
GARANTIA

i Conoce la gama mas completa en

Kubota M5-112 Narrow y pulverizador XTA33

Maxima potencia, rendimiento y total precision para su olivar

kes.kubota-eu.com / @kubotaspain / #kubota

For Earth, For Life
Kiyhotq
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Y por ultimo, disponer de infor-
macién para su andlisis por las ad-
ministraciones, en orden a la orien-
tacion de la politica agraria general y
sectorial y para la realizacién de las
operaciones estadisticas recogidas
en el Plan Estadistico Nacional.

Y en estos objetivos, participa
como una fuente de informacion
autondmica, el Cuaderno digital de
explotaciodn agricola, conocido como
CUE.

¢Cudles son las principales ventajas que
aporta el Cuaderno Digital Agrario? ;Y
cudles son los contras? ;Es un extra de
trabajo para el agricultory el técnico?

Para comenzar a enumerar las
ventajas del CUE, hay que comentar
que el CUE no viene a exigir nuevas
obligaciones relacionadas con las ac-
tividades del agricultor, viene a reor-
denar las ya existentes en un formato
digital e interoperable.

De este modo, se facilita la cum-
plimentacién del mismo con la inter-
conexién de los registros existentes y
catalogos estandarizados disponibles
en SIEX.

Otra de sus ventajas principa-
les es la disponibilidad de informa-
cion para el agricultor, de modo que
pueda gestionar su explotacion para
optimizar el uso de los factores de
produccion en base a la toma de de-
cisiones que le proporcionaran los
datos integrados.

Habra una
moratoria para
su aplicacion en
funcion de la
extension y tipos
de cultivos

Consideramos que la novedad
seria la adaptacién a este nuevo sis-
tema digital, para lo que la adminis-
tracién pondra a disposicion de los
usuarios los servicios y herramientas

necesarios para posibilitar el ejercicio
de sus obligaciones y derechos esta-
blecidos en el Real Decreto SIEX. No
obstante, una vez este sistema esté
incorporado en la rutina de agricul-
tores, técnicos y administraciones,
supondra una significativa agilizacion
y reduccién de tradmites.

¢Cudl es el calendario de obligatorie-
dad de su implantacion segtin explota-
cion, superficie o tipo de cultivo?

El Real decreto 1054/2022, de 29
de diciembre, en su disposicion final
octava establece la entrada en vigor
del REAy el CUE

El REA entrard en vigor el 1 de
julio de 2023, y el CUE entrard en
vigor el 1 de septiembre de 2023
para aquellas explotaciones agrarias
que cumplan alguna de las siguientes
condiciones:

e Superen alguna de las dimen-

siones maximas siguientes,
establecidas por grupo de cul-
tivo.

- 30 hectéreas de tierra de
cultivo

- 30 hectareas de pastos
permanentes

- 10 hectareas de cultivos
permanentes

e Sobre el total de su superficie
agraria, tengan mas 5 hecta-
reas de regadio o

e Dispongan de alguna parcela
de invernadero.

Para el resto de las explotaciones
el CUE entrara en vigor el 1 de julio
de 2024. No obstante, lo anterior, las
administraciones publicas deberan
poner a disposicion de todas las ex-
plotaciones los sistemas informaticos
del Cuaderno Digital de explotacion
a partir del 1 de julio de 2023 para
su utilizaciéon voluntaria hasta el 1 de
septiembre de 2023 o el 1 de julio de
2024 segun el caso.

Sobre la protecciéon de datos. ;Garan-
tiza el Cuaderno Digital la proteccion

de datos para sus usuarios o estdn ex-
puestos a que haya fuga de informa-
cion?

Desde el punto de vista funcio-
nal, al acceso a los datos de caracter
personal serad exclusivo por parte del
agricultor o su representante en base
a la correspondiente autorizacion.

La consulta publica del conjun-
to de datos agregados de las explo-
taciones agrarias respetard la Ley
Organica 3/2018 de Proteccién de
Datos Personales y garantia de los
derechos digitales.

Por otro lado, y desde el punto de
vista informatico, se va a establecer
un mecanismo de autorizacion de
cuadernos digitales para garantizar
el consentimiento del tratamiento
de los cuadernos por herramientas
comerciales y que se pueda gestionar
la informacion sdlo si hay una auto-
rizacion previa. Asi, la integracion de
los cuadernos de iniciativa privada o
comerciales con los cuadernos digi-
tales que pone a disposicién la ad-
ministracion se va a realizar a través
de Servicios Web. Se ha establecido
un nivel de seguridad que cumple el
nivel medio de Esquema Nacional
de Seguridad. Mas concretamente
se estableceran canales securizados
con autenticacion a nivel de certifi-
cados electrénicos.



La sequiay
el repilo: una
combinacion
inquietante
para el olivar

La masa célida de temperaturas
que ha irrumpido en toda la Peninsula
y Baleares ha provocado una circuns-
tancia climatica mas propia del verano
que de la primavera durante esta se-
mana. Sin embargo, la Agencia Estatal
de Meteorologia (AEMET) ha asegu-
rado que este aumento significativo
no decaerd con la llegada de mayo:
durante la primera semana del proxi-
mo mes se espera todavia mas calor
y escasez de precipitaciones, aunque
en menor medida.

Ante esta situacion, el olivar an-
daluz se enfrenta a graves dificulta-
des para lograr la produccion espe-
rada por los agricultores. En plena
floraciéon, con ausencia de lluvias en
primavera y teniendo en cuenta las
elevadas temperaturas, el cultivo esta
soportando un estrés que afectard a
las préximas cosechas.

Estos factores pueden prevenir
la aparicién de enfermedades como
el repilo: anomalia causada por la
presencia de un hongo Unicamente
patégeno en el olivar. La escasez de
humedad y de temperaturas leves di-

“Los profesionales
agricolas

deben realizar
tratamientos
preventivos y
bioestimular los
arboles para evitar
el repilo y otras
enfermedades”
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Olivary frutos afectados

ficultan que la planta sea proclive a
dicha afeccion, lo que puede resultar
positivo.

Sin embargo, se trata de una coin-
cidencia ventajosa solo a corto plazo,
ya que también existen otros factores
subyacentes que favoreceran el desa-
rrollo de la enfermedad. Algunos de
los mas habituales son las podas in-
adecuadas, los dafos mecanicos pro-
ducidos en recoleccidn, o las deficien-
cias nutricionales y el estrés hidrico y
térmico que estd sufriendo el olivar
andaluz en los ultimos meses.

El debilitamiento de los arboles
expuestos a un estrés continuado
favorecerd un mayor desarrollo del
repilo y otras enfermedades cuando
las condiciones de humedad relativa y
temperatura sean propicias. Para evi-
tarlo, “los profesionales agricolas de-
ben realizar tratamientos preventivos
y bioestimular los arboles”, explica el
delegado de Field Marketing de SIP-
CAM |beria Miguel Angel Martinez,
“sobre todo si se prevén cambios en

las condiciones climéaticas a lo largo
del mes de mayo.”

Una de las soluciones mas desta-
cables en el mercado de la sanidad
vegetal es el fungicida sistémico Cu-
rane Evo. Este formulado estimula la
sintesis de Fitoalexinas, generando en
la planta un sistema interno de defen-
sa contra el ataque de enfermedades
flngicas. Asimismo, aporta un efecto
nutricional a base de fésforo y potasio
al cultivo con efecto bioestimulante y
ofrece gran solubilidad y rapida traslo-
cacion por toda la planta.

SIPCAM lberia es una empresa
de I+D, marketing y comercializacion
de productos fitosanitarios, bioesti-
mulantes y nutricionales especiales,
tanto quimicos como bioldgicos, con
vocacion de liderazgo que elabora
soluciones innovadoras de investiga-
cion y desarrollo agricola, ofrece una
amplia cartera de productos para los
principales cultivos y convierte en
productos seguros para el agricultor,
el consumidor y el Medio Ambiente.

www.sipcamiberia.es/es
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CoPEUIAL EXPULIVA

Por Marga Lépez Polo. Periodista Agroalimentaria | @Margalopez77

Expoliva 2023, una mirada al pasado del

sector para definir su futuro

Del 10 al 13 de mayo,
Jaén recupera la
capitalidad del sector
del aceite de oliva,
acogiendo una nueva
edicion de Expoliva, con
una mirada al pasado
para definir su futuro.

La Feria Internacional del Aceite
de Oliva Virgen Extra e Industrias Afi-
nes, Expoliva 2023 cumple 40 afos. Y
lo hace en plena forma, con un aforo
completo de 290 expositores direc-
tos, a los que sumaran otros tantos in-
directos. Una feria ademas que ha re-
novado su caracter internacional, con
la presencia de 32 empresas interna-
cionales procedentes de 10 paises.

Asi, este evento se configura
como un encuentro de referencia en
el que los profesionales pueden co-
nocer las principales innovaciones
del sector e intercambiar experien-
cias en torno a cuestiones técnicas
y cientificas, ambientales, culturales,
nutricionales o de calidad.

Una mirada al futuro

Bajo el claim ‘Contemos la his-
toria’, pudiera parecer que Expoliva
2023 esta anclada en el pasado del
olivar. Pero esta edicion plantea todo
lo contrario, una mirada al futuroy a
todo lo aprendido en estos cuarenta
anos de celebraciéon de la feria. Se
celebra asi una efeméride en la que
Expoliva ha ido creciendo al mismo
ritmo que ha evolucionado el sector,
ya que los cambios mas importantes
en la olivicultura en el ambito inter-
nacional, se ha producido en estas
cuatro décadas y Expoliva ha sido
protagonista principal.

En Expoliva
estaran
representados
todos los
eslabones de la
cadena productiva

“Expoliva 2023 alna el pasado
que tanto nos identifica como pro-
vincia con el futuro que esta por ve-
nir, y que es realmente esperanzador,
debido en gran parte, al aumento de
plantaciones de olivar, y de consumo
de aceite de oliva en los cinco conti-
nentes, lo cual supone 66 paises pro-
ductores y 198 paises consumidores”,
apunta Africa Colomo Jiménez, presi-
denta del Consejo de Administracion
de Ferias Jaén.

Una feria para todos los subsectores
El tipo de empresas con las que

cuenta la feria es muy diverso, ya
que estan representados todos los

eslabones de la cadena productiva.
“La feria sigue manteniendo su na-
turaleza. Es decir, en esta edicion,
mas del 60% serdn expositores de
maquinaria y fitosanitarios, habien-
do también adquirido un gran pro-
tagonismo las empresas de servicios
y plantacion, de dotacion de planta
y elementos necesarios para el ini-
cio del cultivo, tecnologia aplicada
al olivar, drones, big data, servicios
medioambientales, envases y packa-
ging...", sefiala Africa Colomo Jimé-
nez

Mas qué expositores

Expoliva no solo es una zona ex-
positiva, sino también es formacion,
ponencia, charlas... En este sentido,
desde IFEJA nos proponen, de la
mano de los agentes implicados, pre-
sentaciones, jornadas, reuniones...
demandadas tanto por parte de las
empresas expositoras, como profe-
sionales o empresas del sector, que
también quieren estar presentes de
alguna forma en Expoliva.

www.expoliva.com/expoliva2023/



ENTREVISTA

Por Barbara Aguayo Martinez. Periodista agroalimentaria | @BarbaraAguayoM3

“El Aceite de Orujo
de Oliva hace de
embajador en algunas
ocasiones de otros
aceites de oliva”

Entrevista a José Luis
Maestro Sanchez-Cano
presidente de ORIVA

La produccion anual media de Aceite
de Orujo de Oliva es de aproximada-
mente 122.000 toneladas, de las que
el 83% se destina a la exportacion
¢Por qué se exporta estas grandes can-
tidades? ;Hacia que paises se dirigen
las exportaciones?

Somos uno de los sectores agro-
alimentarios con mayor proyeccion
internacional y nuestras cifras de ex-
portacién se han mantenido en tor-
no al 85 % en las dltimas campanas.
Nuestros principales mercados son
Italia, Portugal, Reino Unido, Méxi-
co, Estados Unidos, Emiratos Arabes,
China e India. Suponen cerca del 60
%, mientras que el 40 % restante esta
bastante diversificado.

La calidad nutricional, un precio
mas accesible, el rendimiento en fri-
tura y el sabor suave, son las princi-
pales cualidades que aprecian en el
exterior. Podemos decir que el Aceite
de Orujo de Oliva hace de embajador
en algunas ocasiones de otros acei-
tes de oliva.

Las ventas nacionales de Aceite de
Orujo de Oliva se han incrementado
en un 16,4% en 2022, hasta los 18,3
millones de litros, segtin ANIERAC.
Este notable crecimiento, ;se verd re-
flejado también en este aio?

La evolucion de 2022 fue muy
positiva y la coyuntura internacional,
entre otros factores, favorecio el au-

José Luis Maestro Sanchez-Cano. Presidente de ORIVA

Las previsiones
de produccion de
aceites de oliva
son menores
debido a la sequia

mento de las ventas nacionales. Pero
para esta campana somos prudentes,
ya que las previsiones de produccion
de aceites de oliva son menores debi-
do ala sequia, lo que nos afecta direc-
tamente. De las 120.000 toneladas de
produccién media de las tltimas cinco
campanas, esta campafna es posible
que solo lleguemos a las 90.000.

;Qué propiedades gastronomicas y
para la salud nos aporta este aceite?

En cocina, el Aceite de Orujo de
Oliva siempre ha destacado en fritu-
ra, por su durabilidad y rentabilidad.

Por ejemplo, en los ensayos en fritura
realizados por el Consejo Superior de
Investigaciones Cientificas, CSIC, se
comprobd que podia usarse mas del
doble de veces que otros aceites ve-
getales.

Pero lo méas importante es su ca-
lidad nutricional, ya que es muy rico
en acido oleico, hasta un 80%.

Con el propésito de colocar al orujo de
oliva en el puesto que le correspon-
de, ;Qué acciones se estdn llevando a
cabo desde ORIVA?

Nos centramos en dos lineas de
actuacion. Por un lado, apostamos
por la investigacion para promover
el conocimiento y la innovacién. Por
otro lado, ORIVA se dedica a la co-
municacion, para incrementar la no-
toriedad y el reconocimiento de este
aceite unico. Es una carrera de fondo
y a largo plazo, pero poco a poco va-
mos notando los resultados.
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New Holland:
referenciay

liderazgo en los

cultivos especiales

Hablar de tractores y recolectoras en el ambito de los cultivos especiales es, sin
duda, hablar de New Holland.

Con una herencia basada en mar-
cas histéricas como Fiat o Braud, la
marca italiana siempre ha destacado
en este segmento tan exigente gra-
cias a su capacidad de adaptaciony a
la tecnologia que ha ido incorporan-
do, lo que le ha permitido adaptarse
en un entorno complejo no solo por
las notables diferencias entre culti-
vos o los terrenos donde se desarro-
llan, sino por las demandas técnicas
que derivan de ello.

Durante los ultimos 70 afios New
Holland siempre ha estado a la van-
guardia, trabajando en la busqueda
de esa posiciéon de liderazgo indiscu-
tible ofreciendo continuas innovacio-
nes y actualizando constantemente
sus productos. Un ejemplo de esa
hegemonia es el premio logrado por
el T4.120F como Tractor of the Year
2023 en la categoria de “Best of Spe-
cialized”.

El lema “Hacer lo imposible es
nuestra especialidad”, que la marca
ha utilizado recientemente para el
lanzamiento de los nuevos T4 FNV,
resume perfectamente esta filosofia
ya que, a pesar de lider en el seg-

mento de tractores especiales, ha
logrado subir el listén una vez mas,
redisefnando por completo toda su
gama y ofreciendo un producto mas
cémodo, eficiente y productivo, al
mismo tiempo que ha introducido
caracteristicas hasta ahora reserva-
das para tractores de mayor potencia
y tamano.

Respecto a la recoleccion meca-
nizada de plantaciones en intensivo
y superintensivo, las vendimiadoras
y recolectoras New Holland Braud,
sin duda son sinébnimo de cosecha
de calidad excepcional desde hace
mas de 50 afios que fue cuando se
lanzé la primera vendimiadora au-
topropulsada. Hoy en dia, todas las
series New Holland se sirven de este
ADN, como es el sistema de sacu-
dida Braud SDC con fijacion sobre
biela flexible, un sistema de cesta
inigualable y la gran polivalencia. A
todo ello hay que afnadir nuevas ca-
racteristicas y funciones avanzadas
de agricultura de precisién que ofre-
cen a los agricultores un sistema de
gestiéon completo, facil y avanzado
para recolectar el producto de cali-
dad que requieren.

TK4 Methane Power

Mas novedades inminentes

Dentro de esa continua evolu-
cion, en los préoximos meses se veran
otras novedades dentro de la gama
de especiales como los nuevos trac-
tores de cadenas TK4 con un nuevo
sistema de postratamiento compac-
to instalado bajo el nuevo capé o el
nuevo T4FS; un tractor esencial con
un estilo elegante y que combina
simplicidad de uso y versatilidad.

El futuro, segin New Holland

Pero parece que la innovaciéon no
se circunscribe solo al corto plazo. La
marca de la espiga ha avanzado en sus
ultimas citas lo que seré el futuro en los
préximos afos anticipando novedades
realmente sorprendentes y ligadas
siempre a su estrategia Clean Energy
Leader (lider en energias limpias).

Como el innovador concepto de
tractor zancudo (Straddle Tractor
Concept), especificamente disefiado
para los vifledos estrechos tipicos de
regiones con vinos de alto valor.

O soluciones que contemplan
tractores especiales propulsados por
energias alternativas, como el TK4
Methane Power de cadenas, propul-
sado por biometano, o el prototipo
T4 Electric Power, primer tractor
multitarea totalmente eléctrico del
sector con funciones auténomas. En
definitiva, parece que New Holland
sigue apostando fuerte por un seg-
mento que cada vez cobra mas im-
portancia y que se esta desvelando
clave en el éxito de la marca.

agriculture.newholland.com/eu/es-es
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financiara once
proyectos espanoles
de mejora genética

del olivo

De las 27 propuestas recibidas en el marco del proyecto europeo GEN4OLIVE,
se han seleccionado 17 proyectos individuales que seran financiados con 10.000 €

cada uno de ellos.

Espana es el pais en el que mas
proyectos se ejecutaran, con 11 pro-
puestas aprobadas a ejecutar por 7
pymes.

El proyecto europeo GEN4OLI-
VE ha publicado los resultados de
su segunda convocatoria en la que
7 pymes espafolas recibirdn finan-
ciacion para desarrollar 11 proyectos
de planes de mejora genética, con
sus respectivas actividades de vali-
dacién. Las empresas seleccionadas
recibirdn hasta 10.000 € por cada
proyecto aprobado para el desarrollo
de las actividades previstas durante
los proximos 12 meses.

De un total de 27 propuestas reci-
bidas en esta segunda convocatoria,
tras el proceso de evaluacién se con-
sideraron financiables 17 propuestas
solicitadas por 12 pymes diferentes.
Asi, Espana ha sido el pais con mas
iniciativas aprobadas (11), seguido
de Albania (2), Francia (1), Italia (1),
Georgia (1) y Turquia (1).

Se espera que los proyectos finan-
ciados mejoren la colaboracién entre
mdltiples actores y la transferencia
de conocimiento entre los socios del
proyecto, los Bancos de Germoplas-
ma y el propio tejido industrial.

GEN4OLIVE es un proyecto fi-
nanciado por el programa Horizon-

te 2020 de la Unién Europea (UE) y
coordinado por la Universidad de Cér-
doba, en el que también participan las
universidades de Jaény Granada, CTA
(Corporacién Tecnoldgica de Andalu-
cia) y las empresas BALAM Agricul-
ture, Cambrico Biotech y Santa Cruz
Ingenieria, como entidades andaluzas.

Seleccién de Propuestas

La convocatoria estaba dirigida a
pymes establecidas en Estados Miem-
bros de la UE, en paises asociados a
H2020 o en terceros paises de H2020
interesadas en actividades de mejora
genética del olivo, y usuarios finales
del material disponible en los bancos
de germoplasma (es decir, obtentores,
agricultores y productores de aceite
de oliva o aceitunas de mesa).

GEN4OLIVE

es un proyecto
financiado por

el programa
Horizonte 2020 de
la Union Europea

Las propuestas recibidas han sido
evaluadas por el panel de expertos
evaluadores independientes selec-
cionado para ambas convocatorias
GEN4OLIVE. Cada uno de estos ex-

pertos cuenta con amplia experien-
cia en estrategias de planificacion,
explotacion y comercializaciéon de
proyectos internacionales de I+D+i.

Primera convocatoria para Pymes

En la primera convocatoria lanza-
da por este proyecto en septiembre
de 2021, un total de 14 pymes reci-
bieron financiacién para desarrollar
2 proyectos individuales y 6 en co-
laboracién, con un presupuesto total
de 700.000 euros. Espana fue el pais
con mas empresas beneficiarias (7),
seguido de lItalia (3), Grecia (2) y Al-
bania (2).

Estas 8 iniciativas, que aln siguen
en marcha, estan orientadas a la re-
cuperacioén y revalorizacién de varie-
dades de olivo, el desarrollo de una
App inteligente para la evaluacién y
gestion de explotaciones olivareras y
la explotacién de variedades de olivo
con alto potencial comercial en Espa-
na, entre otros.

GEN4OLIVE

El proyecto europeo GEN4OLI-
VE es una Accién de Innovacién fi-
nanciada por el programa Horizonte
2020 de la UE para acelerar el uso de
los recursos genéticos del olivo con
el objetivo de resolver las problema-
ticas a las que se enfrenta el sector.

ECAOLIVE | 2023
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La serie M5002
Narrow estd disenada
especificamente para
el trabajo que se
desempena en olivares
y otros cultivos de alto
valor que requieren

el uso de tractores
estrechos, de perfil
bajo, asi como para el
transporte.

La serie Kubota M5002 Narrow
destaca por su excelente disefio
compacto -ideal para maniobrar en
hileras estrechas-, su gran desarrollo
de potencia a la toma de fuerza y su
velocidad, asi como por su versatili-
dad, seguridad, facilidad operativa y
gran ahorro de combustible.

El nuevo tractor, que incorpora
un motor Kubota de 4 cilindros, cum-
ple con la Fase V de emisién y esta
disponible en cinco motorizaciones
que van desde 74 a los 115 CV para
afrontar con éxito cualquier tarea
gracias a su potencia y rendimiento.

Desarrollada para responder en
diferentes aplicaciones, la serie Ku-
bota M5002 Narrow cuenta con dos
disenos de capé diferentes para sa-
tisfacer las necesidades de cada apli-

cacion: una opcion el modelo cabina
que permite una excelente visibili-
dad hacia el eje delantero y la zona
frontal, especialmente indicada para
el trabajo en los vinedos y frutales, y
otra opcién, el modelo arco central
abatible, con disefio de perfil bajo,
idonea para el trabajo en invernade-
ros y cultivos permanentes.

La serie Kubota M5002 Narrow
estd disponible en dos transmisio-
nes: una, de 18 marchas hacia delan-
te y 18 marcha atras; y otra, aiin mas
versatil y confortable, la transmision
36/36 donde con solo pulsar un bo-
tén podremos duplicar cada marcha
convirtiéndola en una 36 marchas
hacia delante y 36 marchas atras.
Ambas opciones cuentan con inver-
sor electrohidraulico y el sistema de
giro Bi-Speed. El angulo de giro de
hasta 35° unido al sistema de giro
Bi-Speed, que al estd activo permite
que las ruedas del eje delantero giran
mas rapido ejerciendo una fuerza de
tiro sobre el terreno, hacen que los
tractores M5002 Narrow tengan un

La serie Kubota
M5002 Narrow
cuenta con dos
disefios de capé
diferentes para
satisfacer las
necesidades de
cada aplicacion

reducido radio de giro y una excelen-
te maniobrabilidad.

Cuando se trabaja en olivares, la
agilidad es la marca de un buen trac-
tor. La excelente maniobrabilidad de
la serie M5002 Narrow, junto con su
gran estabilidad y seguridad -gracias
a su eje delantero con suspension hi-
draulica de dos cilindros- lo convier-
ten en la primera opcién para estos
cultivos.

www.kes.kubota-eu.com
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LA ABONADORA PERFECTA
PARA OLIVARES Y FRUTALES

ABONADORA
FERTIFRUIT Calidd renvafl

Deposita el abono en el lugar deseado
Adaptable a plantaciones intensivas y extensivas
Mdxima precision en plantaciones jovenes

Evita la alimentacion de malas hierbas

Ahorro de abono y tiempo


http://www.sembradorasgil.com

