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No nos pongan m¢s trabas
en, e, Lol

Arranca el afio con una de las mayores ferias del sector horto-

fruticola, Fruit Logistica de Berlin, un evento donde, sin duda,

las conversaciones giraran en torno a los elevados costes de
produccion.

El sector hortofruticola espanol se resiente, y lo hace no
solo por esos elevados costes de produccion, también por
un mercado contraido ante demasiadas incertidumbres.
La pandemia dejo paso a una crisis econdmica por el in-
cremento de las materias primas, y eso ha llevado a un
retroceso del consumo por la subida de los precios al con-
sumidor... todo viene en cadena, perfectamente engranada.

Y frente ello, los agricultores, los productores, las empresas
hortofruticolas exportadoras que, si bien durante meses fueron
héroes alimentando el mundo, hoy se les da la espalda con una excesi-
va legislacion que pone frenos en su competitividad.

Las exportaciones estan cayendo, debido a ese consumo contraido, y aunque el
valor de estas, como veremos en nuestro Especial Espaia Exporta, aumenta lige-
ramente, no compensa el incremento de los costes de produccién. Somos poten-
cia mundial en citricos, berries, horticolas, pero sin embargo traban la labor del
sector para competir en igualdad en el mercado mundial.

Inmersos en campanas de horticolas y berries, ambos sectores se enfrentan a de-
masiadas incertidumbres. Ya no basta con ser la huerta de Europa, ahora debemos
luchar contra una Ley de Envase que nos resta diferenciacion y creaciéon de marca,
cuando la marca era lo que nos diferenciaba.

En el sector de los citricos, tampoco es oro todo lo que reluce. Los precios en
campo estan siendo muy superiores a los del ejercicio pasado, motivado por una
menor produccion, pero como contrapunto esta, de nuevo, la subida de los cos-
tes de produccion (energia, productos fitosanitarios y fertilizantes, etc.). Como
asegura un experto citricultor “nos cuesta esta campafa mucho mas producir que
antes”.

Pero el sector hortofruticola espafiol no para, no lo hara, como no lo hizo cuan-
do el resto del mundo se confiné. Seguiran luchando, reclamando precios justos,
igualdad en las exportaciones, clausulas espejo, mas agua para seguir producien-
do, y sobre todo, seguira pidiendo que no le pongan mas trabas en el camino.

Igualdad para competir

Gissele Falcon Directora
[ @FalconGissele
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Por Susana Rodriguez Gomez. Periodista agroalimentaria| @SusanaRGomez

Las OPFH adaptan su funcionamiento
al Plan Estratégico de la PAC 2023-2027

La nueva Politica
Agricola Comun (PAC)
entré envigor el 1de
enero, introduciendo
cambios normativos

en los programas
operativos que gestionan
las Organizaciones de
Productores de Frutasy
Hortalizas (OPFH)con la
finalidad de adaptarlos
alos fondos del Plan
Estratégico de la PAC para
el periodo 2023-2027.

Las frutas y hortalizas tienen una re-
levancia economica y social estratégica
en el agro espanol. Y por ello el debate
sectorial de estas modificaciones ha sido
intenso y prolongado en los ultimos afos
contando con la participacion de organi-
zaciones y agentes del sector. Los pro-
ductos hortofruticolas lideran el valor de
la produccién agricola nacional con mas
de 15.600 millones de euros de factura-
cion anuales, representando el 49% de la
produccion vegetal y el 29% de la Rama
Agraria de Espana.

Con el 55% de sus agricultores agru-
pados en OPFH, un potente porcentaje
de activos asociados que fortalece el po-
sicionamiento de estas organizaciones,
este sector moderno e innovador produce
mas de 28 millones de toneladas anuales
y representa el 30% de las exportaciones
agroalimentarias espanolas.

Tres reales decretos aprobados por el
Gobierno el pasado mes de octubre regu-
lan y modifican los criterios de reconoci-
miento de las Organizaciones de Frutasy
Hortalizas y sus programas operativos. El
Real Decreto 855/2022, de 11 de octubre,
recoge medidas relacionadas con obje-
tivos, aprobacién y financiacién, inclu-
yendo disposiciones para la prevencion
de situaciones de crisis en los mercados,
que provocan crisis periodicas de precios
y desplome de la rentabilidad, asi como la

Engranaje de envasado de frutas y hortalizas en las instalaciones de una OPFH

atencién de los objetivos medioambienta-
les, climéaticos y de biodiversidad.

El segundo Real Decreto modifica los
criterios de reconocimiento de las organi-
zaciones de productores, atendiendo a las
necesidades del plan estratégico nacio-
nal, con un periodo de adaptacion para el
sector de cuatro anos.

En tercer lugar, se modifica el Real
Decreto de 2018, incorporando medidas
que facilitan el acceso a las ayudas para
paliar los efectos de la guerra en Ucrania
y se apoya a los productores afectados
por los efectos de malas condiciones cli-
maticas.

El respaldo de estas
organizaciones

y los fondos que
canalizan resulta
imprescindible para
alinear la produccion
hortofruticola

En este sentido, se concede mayor
margen para las modificaciones de los
programas, hay mayor flexibilidad de los
limites porcentuales de determinadas
medidas, ademas de aumentar la posibi-
lidad de solicitar anticipos y pagos par-

ciales, en determinadas circunstancias,
entre otros cambios.

Los fondos operativos no son ayudas
directas, sino que son cofinanciados al 50%
por los agricultores con un limite de ayuda
financiera comunitaria del 4.6% del valor de
la produccion comercializada. Con el apoyo
de estas inversiones, los agricultores de-
sarrollan acciones de modernizacion, inno-
vacion y seguridad medioambiental en las
explotaciones hortofruticolas.

La valoracion de la Federacion Espa-
nola de Asociaciones de Productores y
Exportadores de Frutas, Hortalizas, Flores
y Plantas Vivas (FEPEX), sobre estos cam-
bios normativos fue critica, argumentan-
do que “la introduccion de restricciones
adicionales al reconocimiento de dichas
organizaciones dificulta la constitucion de
nuevas entidades y el acceso a los fondos
y programas operativos, en un entorno de
creciente competencia exterior”.

En el contexto actual de subida des-
orbitada de los costes de produccion y
fuerte competencia de terceros paises,
el respaldo de estas organizaciones y los
fondos que canalizan, resulta imprescin-
dible para alinear la produccion y comer-
cializacién hortofruticola, con los altos
estandares de calidad, sequridad alimen-
taria y sostenibilidad exigidos en un mer-
cado internacional globalizado.



Vuelve Fame
Innowa
2023,

Feria de
Tecnologia
Agricola

Del 19 al 22 de abril de 2023, FAME INNOWA-Feria de
Tecnologia Agricola sera de nuevo cita ineludible para
las empresas fabricantes de medios de produccion
agricola, sostenibilidad e innovacién tecnologica en el

sector agrario.

El proximo mes de abril el Palacio de
Feriasy Exposiciones de la Region de Mur-
cia- IFEPA acogera Fame Innowa donde se
van adar citaaempresas lideres en tecno-
logia agricola a nivel nacional e internacio-
nal para dar a conocer los mas recientes
avances técnicos y las ultimas novedades
que son aplicadas en todos los procesos
de agricultura, un sector econémico cada
vez mas global y competitivo.

Fame Innowa cuenta con el respaldo de
un Comité Técnico Organizador, formado
por una representacion del sector agricola
al completo: Consejeria de Agua, Agricul-
tura, Ganaderia, Pesca, Medio Ambiente
y Emergencias, INFO, ICEX, organizacio-
nes agrarias, organismos empresariales,
centros de investigacion, Universidades,
colectivo empresarial, colegios profesio-
nales, entidades financieras, etc.

La tecnologia, factor clave
en la modernizacién

Una exposicién que ocupara una su-
perficie de 27.000 metros cuadrados, en
la que van a participar cerca de 200 em-
presas, pertenecientes a los subsectores
de: startups tecnolégicas, sistemas de
fertiirrigacion, tratamientos de agua, fi-
tosanitarios, control biolégico de plagas,
semillas, sistemas de empaquetado vy
etiquetado, maquinaria agricola, departa-
mentos I+D+i publicos y privados, solucio-
nes informaticas de hardware y software,
construccion de invernaderos, plasticos,
energias renovables, entre otras.

Jornadas técnicas

La Region de Murcia se ha converti-
do en modelo agricola para otras regio-

La exposicion
ocupara una
superficie de 27.000
metros cuadrados,
en la que van a
participar cerca de
200 empresas

nes y paises gracias a su apuesta por la
tecnologia y digitalizacién. La ingenieria
agrondmica ofrece respuestas a los retos
presentesy futuros de la agriculturay sus
sistemas productivos.

Por ello, Fame Innowa incluye la cele-
bracion del Foro de Innovacion y Trans-
ferencia Tecnolégica, ubicado en la zona
central de la exposicion, en el que seva a
contar con la participacion de expertos de
reconocido prestigio internacional para
analizar diferentes temas monograficos
deinterés.

Ademas, de la mano de INFO e ICEX se
van a llevar a cabo varias visitas de misio-
nes comerciales procedentes de Europay
Africa.

Sin ninguna duda, Fame Innowa 2023
se prepara para su edicion mas ambicio-
sa, un espacio unico para la innovacion y
la tecnologia.
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ACTUALIDAD | Con Acento |

Por Miriam Pérez Mena. Periodista especializada en politica agroalimentaria | @mperezmen

“WVamos a
Insistir enla
defensa del
trabajo del
nroductor
para que el
nrecio de
venta sea
razonable”

Desde el mes de octubre,
Isaura Navarro dirige la
Conselleria de Agricultura,
Desarrollo Rural,
Emergencia Climaticay
Transicién Ecologica de
la Comunitat Valenciana.
Hablamos con ella para
conocer sus lineas de
trabajo.

¢Podria hacernos una valoracion de
su nombramiento y objetivos?

En mi puesto anterior, ya formaba par-
te de este Gobierno. Este nombramiento
supone un cambio en las responsabili-
dades en cuanto a tematica, pero sigue
siendo un trabajo para la administracion,
elinterés general y los ciudadanos.

Por mi parte voy a sequir trabajando
en la misma linea, con los mismos objeti-
vos: representacion del territorio, cuida-
do de nuestra agricultura y la proteccion
de la sostenibilidad, entre otros. Ademas
de hacer equipo con los profesionales del
campo, en constante contacto y dialogo
para sequir protegiendo nuestro campo.

En concreto para el sector hortofruti-
cola, ;qué lineas de trabajo va a seguir en
su legislatura?

Isaura Navarro. Consellera de Agricultura, Desarrollo Rural, Emergencia Climatica
y Transicién Ecolégica de la Comunitat Valenciana

Estamos trabajando por proteger la
continuidad y rentabilidad de la agricul-
tura valenciana, la promocion de nuestros
productos, bajo la marca “Molt de gust”.
Ya nos hemos reunido con los grandes
supermercados para que esté visible en
los lineales. Asimismo, la vamos a llevar
a Bruselas, para que su conocimiento sea
también internacional y estara presente
en ferias como Fruit Logistica, para se-
guir siendo referencia en exportacion.
Ademas, vamos a insistir en la defensa del

trabajo del productor para que el precio
de venta sea razonable, teniendo en cuen-
talos costes de produccién.

Respecto al informe presentado so-
bre los caudales del Tajo realizado por la
Comunitat, ;en qué punto se encuentra?

Queremos mantener el agua suficien-
te del Trasvase para que llegue a nuestros
regadios. Hemos pactado con el Gobierno
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una planificacién para invertir en la depu-
racién de aguas de Madrid, que no se esta
realizando y es de mas de 1.000 millones
de euros, para que el agua sea de mayor
calidad y al mismo tiempo, incrementar el
agua desalada y abaratar sus costes a tra-
vés de las fotovoltaicas.

Con estamejora, planteamos que nun-
cava a ser necesario llegar a los caudales
ecologicos planteados en el Tajo, sino que

““Mi objetivo es
hacer equipo con
los profesionales

del campo, en
constante contacto y
dialogo para seguir
protegiendo nuestro
sector”

lo que hay que hacer es volver a valorar la
situacion, no aplicar esos caudales, ga-
rantizar agua de mayor calidad y suficien-
te cantidad para nuestros regadios.

Sobre el kaki, la campana de 2022
ha sufrido un gran descenso en cuanto
a cantidad y ademas, la rentabilidad es
cada vez menor... ;Como va a abordar el
problema?

Mantenemos todas las ayudas al cam-
po, ademas de la PAC. En cualquier caso,
la situacion del kaki esta suponiendo que
muchos productores apuesten por otros
cultivos y se adapten al nuevo escenario
de cambio climatico. Existen los agro se-
guros, en los que la Comunitat Valenciana
es la que mas aporta para complementar-
losy asi proteger alos agricultores.

Los productores de kaki nos confir-
man que se estan reconduciendo a otros
cultivos como la naranja o aguacates, en-

tre otros, y que este ano, en efecto, no ha
sido de los mejores.

“La situacion del
kaki esta suponiendo
que muchos
productores apuesten
por otros cultivos”

En cuanto a los citricos, ;como se
va a afrontar el problema con los paises
terceros? Y respecto al cold treatment,
écual es su opinion de la situacion en la
que se encuentra?

Estamos trabajando en dos acciones
paralelas: por unlado, exigimos que el tra-
tamiento en frio se haga correctamente
por parte de Sudafrica y que se analice la
necesidad de ampliar a todos los citricos
el tratamiento en frio, incluido el pomelo
o la mandarina; y, por otra parte, reivindi-

La Consellera de Agricultura valenciana coge una mandarina de manos de una trabajadora de una empresa especializada en la

comercializacion de citricos



camos las clausulas espejo con otros pai-
ses. Esinjusto que a nivel europeo se esté
avanzando en una proteccién medioam-
biental en la que se reducen los fitosani-
tarios, mientras se permite la entrada de
frutas y verduras de Brasil, Egipto...por
ejemplo, que usan productos prohibidos
enla Union Europea.

Tenemos que hacerle ver a la UE que
esta situacion plantea, no solo una com-
petencia desleal, si no una desproteccion
del medio ambiente, contraria a sus poli-
ticas.

Sobre el cotonet, los productores se
quejan de la falta de soluciones sosteni-
bles para combatirlo...

La Comunitat Valenciana esta invir-
tiendo mas que nadie en investigacién y
lucha biolégica contra las plagas, lo que
ocurre es que le hemos pedido tiempo a
laUnion Europea para avanzar y consequir
los remedios suficientes y poder hacerles
frente.

;Oué puede decirnos sobre la feria
Tierra ECO y la situacion del producto
ecoldgico en su Comunitat?

Ya hay una convocatoria de webinar
en marcha y el objetivo es poner en valor

“Exigimos que el
tratamiento en frio se

haga correctamente
por parte de
Sudafrica y se haga
extensivo para todos
los citricos”

ACTUALIDAD

el cultivo ecologico, somos una referencia
a nivel estatal y queremos seguir en esta
linea. Creemos que es el futuro y donde
esta la rentabilidad. Esta 100% apoyada
por el Gobierno valenciano. De hecho, in-
vitamos a los agricultores a sumarse y a
recibir la formacion necesaria para dedi-
carse a este tipo de cultivo.

Ademas, recordemos, que para cobrar
el 100% de las ayudas de la PAC, los agri-
cultores tendran que adaptarse a los eco-
rregimenes. Tenemos constancia de que
la gran mayoria de los productores jove-
nes, apuestan por el ecol6gico, que segun
las ultimas cifras con las que contamos,
estamos en mas deun 18,5%.

¢Cual es el papel de la mujer dentro
del sector agroalimentario valenciano?

Desde la Conselleria, contamos con
el Plan de Promocion de la Mujer Rural en
marcha, en el que damos premios y reco-
nocimientos. Ademas, hemos hecho un
estudio sobre el papel de la mujer en el
campo.

Nuestro objetivo es promocionar la
presencia de la mujer, potenciar el alta de
mujeres que estan trabajando en el cam-
po, que nos consta que todavia hay mu-
chas que no lo estan.

SUSTAINABLE
DEVELOPMENT
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Por Marga Lépez Polo. Periodista Agroalimentaria| @Margalopez77

La FRUIT LOGISTICA de la normalidad

En sus fechas habituales, y
recuperando su esplendor
en numero de expositores,
Berlin vuelve a acoger el
evento por excelencia

del sector hortofruticola
internacional: FRUIT
LOGISTICA 2023.

Berlin vuelve a acoger el mayor evento
internacional para el sector de las frutas
y hortalizas, FRUIT LOGISTICA, y lo hace
con mas fuerza que nunca, tras dos anos
de pandemia, que obligaron a cancelar su
celebracion en 2021 y modificar sus fe-
chas habituales en 2022.

Del 8 al 10 de febrero, Messe Berlin
acogera una ansiada edicion, que esta-
mos seguros de que volvera a batir récord
de empresas expositoras y sobre todo de
visitantes profesionales. Segun la organi-
zacion, expositores de 87 paises y mas de
72.000 visitantes profesionales se daran
cita en FRUIT LOGISTICA para desarrollar
sus lineas comerciales en el mercado in-
ternacional.

Pero FRUIT LOGISTICA no es solo un
lugar para la exposicioén, sino que también
ofrece una serie de acciones paralelas
gue buscan, en esta edicion, dar respues-
ta a los nuevos desafios del sector horto-
fruticola internacional: nuevo contexto
geopolitico, aumento de los costes, mas
exigencias medioambientales...

Para ello, hay preparado un intenso
programa de eventos a través de su Fresh
Produce Forum, Future Lab, Logistics
Hub, Tech Stage y Start-up Stage.

Ademas, y con el fin de facilitar las
relaciones comerciales entre visitantes
y expositores, FRUIT LOGISTICA pone en
marcha un catalogo online a través del
cual poder planificar estos intensos dias
de trabajo y concertar reuniones.

Presencia de Espana

En total, mas de 2.368 empresas expo-
sitoras estaran presentes en FRUIT LOGIS-
TICA 2023, distribuidos en 26 pabellones. Y
Espafa, como uno de los mayores produc-
tores y exportadores de frutas y hortalizas,

Fruit Logistica. Edicién 2022

es también uno de los paises que mayor
presencia tiene en FRUIT LOGISTICA. En
total 270 expositores espanoles partici-
paran en esta proxima edicién de la feria,
siendo solo superado en numero por ltalia
(434 expositores).

Comunidades como Andalucia, Murcia,
Comunitat Valenciana, Cataluna, Extrema-

El tomate Amela® de Granada
La Palma gand el FLIA Gold en 2022

duray Aragon son las que mayor presencia
tienen, como muestra de su potencial pro-
ductory exportador.

Algo mas de

270 expositores
espainoles
participaran en esta
proxima edicion de
FRUIT LOGISTICA

La innovacion como bandera

FRUIT LOGISTICA no solo destaca por
sus grandes numeros de expositores y vi-
sitantes, también lo hace por ser escena-
rio ideal para la innovacion hortofruticola.
Nuevos productos, envases, variedades,
presentaciones... acaparan estos dias la
maxima atencion.

Y por ello cuentan con el premio FRUIT
LOGISTICA Innovation Award (FLIA) que se
concede de forma anual, y que cada ano
tiene mas prestigio. Se trata de un reco-
nocimiento a las innovaciones mas des-
tacadas de toda la cadena de suministros
de frutas y verduras, desde la produccion
hasta el punto de venta, ya se trate de pro-
ductos nuevos, servicios, tecnologiay sis-
temas técnicos.



Por Miriam Pérez Mena. Periodista especializada en politica agroalimentaria | @mperezmen

ESPECIAL |fcimcn |

Mercados mayoristas, herramienta
clave de |la exportacion

Instalaciones de Mercabarna

Un total de 6.667.289 Tn de frutas, hortalizas y patatas se
comercializaron dentro de la red de Mercas de Espana
en 2022. Por este motivo, conocemos de primera mano
laimportancia de Mercabarnay Mercamadrid en la
exportacion, sus cifrasy acciones en este sentido.

En este especial de la revista ECA
Fruits dedicado a la exportacién del sec-
tor hortofruticola, queremos reservar un
espacio al papel que desarrollan los Mer-
cados Mayoristas 0 “Mercas”, que estan
muy presentes en dichas labores comer-
ciales, sobre todo en ciertas zonas co-
mercializadoras de nuestro pais. Espana
cuenta con mas de una veintena reparti-
dos por las diferentes ciudades y/o capi-
tales de comunidades auténomas.

Segun el ultimo informe “Alimentacion
en Espafa 2022", realizado por Mercasa y
presentado a finales de 2022, un total de
6.667.289 toneladas de frutas, hortalizas
y patatas se comercializaron dentro de la
red de Mercas de Espafia en 2022, un gran
tanto por ciento dirigido a las exportacio-
nes, suponiendo un total de 8.001 millo-
nes de euros. Ademas, segun este mismo
informe, Espafia se ha convertido en un
exportador neto, alcanzando los 5,7 mi-
llones de toneladas y como se anunciaba
anteriormente, los Mercas, tienen mucho
que ver.

Mercamadrid y Mercabarna son, segun
cifras de Mercasa, las instalaciones que
mas millones de eurosy toneladas comer-
cializan en frutas y hortalizas en Espana.
Los conocemos un poco mejor.

Mercabarna: cifras e importancia

“La exportaciéon hortofruticola en
nuestras instalaciones esta al alza, en
2022 representa 35% del total”, confirma
Jordi Valls, director general de Mercabar-
na, al equipo de ECA Fruits. “Contamos
con unas 200 empresas y comercializa-
mos unas 2.200.000 toneladas de frutasy
verduras cada ano”. Sequn las cifras que
maneja Mercabarna, “los principales pai-
ses elegidos por las empresas exportado-
ras son Francia e Italia".

Dentro de la filosofia interna de Mer-
cabarna, la internacionalizacién es pro-
tagonista, por este motivo “Participamos
en ferias nacionales e internacionales,
encuentros B2B y misiones comerciales,
para favorecer las relaciones y potenciar
la exportacion de nuestras empresas”.
Ademas, “gozamos de una situacién geo-
grafica estratégica, al lado del Puerto de
Barcelonay a tan solo 10 km del centro de
la ciudad, que facilita la buena conexion
de las empresas exportadoras con sus re-
ceptoresy viceversa".

Mercamadrid, 40 afos como referente

Segun la directora de Relaciones
Externas, Ainhoa Garcia Lépez, “Merca-

madrid, que acaba de cumplir 40 anos,
cuenta con una superficie de 222 hecta-
reas, mas de 800 empresas instaladas y
se comercializa al aho mas de 3,1 millo-
nes de Tn de alimentos frescos, entre los
que se incluyen frutas y hortalizas”". Re-
cientemente se ha puesto en marcha la
oficina de accion exterior, “para impulsar
la internacionalizacion de las empresas,
ya que creemos que es una oportunidad
de crecimiento para el sector”.

VOLUMEN Y VALORDE LA
COMERCIALIZACION DE
FRUTAS, HORTALIZAS Y
PATATAS EN LA RED DE

MERCAS 2022
MERCAS TONELADAS 'D":_:L'E'S:gg

MERCALGECIRAS - -
MERCALICANTE 250.734 343
MERCASTURIAS 68.573 86
MERCABADAJOZ 2.891 3
MERCABARNA 2.113.854 2.252
MERCABILBAO 231.855 285
MERCACORDOBA 49.796 52
MERCAGALICIA 25.253 32
MERCAGRANADA 137.016 160
MERCAIRUNA 26.079 43
MERCAJEREZ 36.025 34
MERCALASPALMAS  146.271 196
MERCALEON 13.317 21
MERCAMADRID 2.169.539 2.892
MERCAMALAGA 257.643 3n
MERCAMURCIA 129.903 149
MERCAOLID 132.342 161
MERCAPALMA 161.563 170
MERCASALAMANCA  35.651 38
MERCASANTANDER 27.042 38
MERCASEVILLA 287.281 321
MERCATENERIFE 82.056 108
MERCAVALENCIA 196.976 206
MERCAZARAGOZA 95.629 99
TOTAL RED 6.667.289 8.001

Fuente: Mercasa
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Por Miriam Pérez Mena. Periodista especializada en politica agroalimentaria | @mperezmen

“Espana, como principal proveedor
de frutas y hortalizas de Alemania,
tiene un papel esencial”

La representante de
Asuntos Economicos de
la Embajada de Alemania
en Espana nos hace un
diagnostico de larelacién
comercial entre ambos
paises en el sector
hortofruticola.

¢Como valora la relaciéon comercial
entre Alemania y Espaiia en cuestion del
intercambio de frutas y hortalizas?

La cantidad de frutas y hortalizas cul-
tivadas en Alemania no es suficiente para
abastecer a la poblacion nacional, cubre
aproximadamente un tercio de la deman-
dade hortalizasy un quinto de la de frutas.
Parala cantidad restante, dependemos de
las importaciones. En este contexto, Es-
pafa, como principal proveedor de frutas
y hortalizas de Alemania, desempenfa un
papel esencial.

El ano pasado, las importaciones ale-
manas de frutas y hortalizas procedentes
de Espana no pudieron igualar el ano ré-
cord de 2020, cuando Alemania importo
por primera vez mas de tres millones de
toneladas de frutasy hortalizas frescas de
Espafna. Segun las estimaciones prelimi-
nares, el volumen de importacién en 2022
se situa en 2,6 millones de toneladas.

Seqgun los prondsticos, Alemania ha-
bria importado un total de 8,3 millones de
toneladas de frutas y hortalizas frescas
el ano pasado, un diez por ciento menos
gue en 2021, aunque el valor de las impor-
taciones en 2022 rondara probablemente
la misma magnitud que en 2020y 2021, en
torno a 13.500 millones de euros.

¢Cuales son los productos hortofru-
ticoloas mas demandados y consumidos
en su pais, con origen espaiol?

En Alemania, el ranking de las varieda-
des de fruta espanola mas importantes si-
gue encabezado por naranjas, mandarinas
y sandias. En el caso de las hortalizas, los

Valerie Mohring. Jefa Adjunta de la Seccion de Asuntos Econémicos de la Embajada

de Alemania en Espana

“El volumen de
importacion de
Alemania en 2022 se
sitta en 2,6 millones
de toneladas de
frutas y hortalizas
espaiiolas”

pepinos, pimientos y tomates son las mas
demandadas. Los datos provisionales in-
dican un crecimiento en las importacio-
nes superior al 30% de los aguacates, la
coliflor y el brocoli procedentes de Espa-
na, al igual que los melones, conun 20%.

¢Qué consejos podria dar a empresas
espanolas para que sigan apostando por
Alemania como destino para sus produc-
tos?



“/A los consumidores
alemanes les
gustaria ver mas
transparencia

en el etiquetado,
proteccion del clima
y el medio ambiente”

Participar en FRUIT LOGISTICA como
expositor o visitante profesional es un im-
portante paso en la buena direccion para
establecer nuevos contactos a lo largo de
todala cadena de valor de las frutas y hor-
talizas frescas y abrir nuevos mercados.
Puede ser Alemania u otro de los cerca de
90 paises representados en FRUIT LOGIS-
TICA.

En cuanto a las tendencias en alimen-
tacion y de compra de los alemanes, el
informe anual sobre habitos alimentarios
del Ministerio Federal de Alimentacion y
Agricultura ofrece una buena panoramica.
Por ejemplo, indica que las consumidoras
y consumidores alemanes se fijan mucho
en lo que colocan en su cesta de la com-
pra. A muchos les gustaria ver mas trans-
parencia en el etiquetado como buena
base para sus decisiones de compra. Para

una gran mayoria es importante tomar en
consideracion la proteccion del climay el
medio ambiente también en lo que res-
pectaalaalimentacion. En consecuencia,
las frutas y hortalizas de produccién eco-
l6gica siguen desempenando un papel im-
portante. Con un volumen de negocio de
15.870 millones de euros, Alemania sigue
siendo el mayor mercado de alimentos
ecoldgicos de Europa.

¢Coémo valora la participacion espa-
nola en la feria Fruit Logistica de Berlin?

Junto con Messe Berlin estamos muy
satisfechos de que la participacién espa-
fola esté incluso ligeramente por encima
del nivel anterior a la pandemia en térmi-
nos de superficie de exposicion. Esto su-
braya, una vez mas, la posicion de Espana
como uno de los principales paises expor-
tadores. Espana es uno de los tres paises
comerciantes de fruta masrepresentados
en FRUIT LOGISTICA. Sélo ltalia y los Pai-
ses Bajos estan por encima. El organiza-
dor espera unos 270 expositores espafno-
les en mas de 11.000 metros cuadrados de
stands repartidos en cuatro pabellones.
Otros expositores espanoles se encuen-
tran en los distintos segmentos temati-
cos. Lanominacién de una empresa espa-
fiola para el Premio FRUIT LOGISTICA a la

ESPECIAL |‘wimica |Entrevistal

Innovacién demuestra que Espana tiene
productos innovadores que ofrecer.

Sobre el cultivo de ecoldgico, ¢cree
que Alemania conseguira el 30% para
2030?

En el acuerdo de coalicion de los par-
tidos del gobierno se acord6 ampliar la
proporcion de tierras cultivadas ecolégi-
camente hasta el 30% en 2030. El Gobier-
no Federal esta trabajando intensamente
en ello. Bajo la direccién del Ministerio
Federal de Alimentacion y Agricultura,
la Estrategia para el Futuro de la Agri-
cultura Ecolégica se esta desarrollando
hasta convertirse en una estrategia del
Gobierno Federal. El objetivo es elimi-
nar los obstaculos que aun se oponen a
la produccion, transformacion, comer-
cio y consumo de alimentos ecoldgicos.
Ademas, se reforzard la investigacion
sobre agricultura ecolégica. Esto signifi-
ca que la financiacion de la investigacion
y los proyectos de los departamentos se
orientaran hacia el objetivo del 30%. Asi-
mismo, se ha conseguido que el objetivo
de superficie ecoldgica se incluya en el
Plan Estratégico de la PAC del Gobierno
federal. Con todo ello, Alemania esta en el
buen camino para alcanzar el 30% de agri-
cultura ecolégica en 2030.

Un ano mas, Daymsa presente
en Fruit Logistica

Daymsa confirma su presencia en el
mayor evento internacional del sector de
las frutas y hortalizas, Fruit Logistica, con
el fin de presentar al sector la clave de su
actividad, asi como la investigacion de
nuevos productos y desarrollo de los mis-
mos para consequir un alto nivel de calidad.

La empresa ha crecido en estos ul-
timos anos ampliando su portfolio de
soluciones agrupadas en Bionutrientes,
Especialidades, Microorganismos, Mejo-
radores de Suelo y Agua y Correctores de
Carencias. Respetuosos todos ellos con
el medio ambiente por el origen natural
de sus componentes, hasta 59 de estas
soluciones cuentan con una o mas certi-
ficaciones para su uso en agricultura eco-
l6gica, lo que representa mas de la mitad
de su catélogo.

En este sentido, Daymsa no ha querido
dejar de tener presencia en este evento
de referencia que vuelve a su fecha habi-

tual del 8 al 10 de febrero y que pretende
recuperar datos de asistencia previos ala
pandemia.

Berlin se transformara en la capital

de laindustria mundial de frutas frescas.
Mas de 2.492 expositores de 87 paises

Stand Daymsa en Fruit Logistica 2022

han confirmado su asistenciay se espera
mas de 72.000 visitantes profesionales.
Podras visitar a

Daymsa en el stand
B-07 en el Hall 10.2
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Por Francisco Sanchez. Gerente de Onubafruit

Exportacion
y sequridad
alimentaria

Francisco Sanchez. Gerente de Onubafruit

Los datos sobre el sector hortofruti-
cola espanol nos dicen que la exportacion
de hortalizas en 2021 aumentd (respecto a
2020)un 1,6% en volumen. 5,7 millones de
toneladas con un valor incrementado del
9%.

El destino principal de las exportacio-
nes hortofruticolas espanolas es el mer-
cado europeo y, precisamente en Europa,
se escuchan ahora voces que dicen que
hay que recuperar la soberania alimenta-
ria, para que el sector pueda soportar la
subida de los costes y proteger a los agri-
cultores.

Espana esta a la cabeza de Europa en
investigacion y métodos de planificacion,

en agricultura de precisién y en agricultu-
ra sostenible.

Los europeos producimos los alimen-
tos mas seguros de todos los tiempos,
sin embargo, esa informacion no parece
llegar bien a los consumidores. Aun asi,
seguimos teniendo las frutas y las verdu-
ras con mas garantias del mundo, pero...
¢hasta cuando?

Nuevos modelos

El pequeno agricultor ha demostrado
ser sorprendentemente persistente a lo
largo de la historia, y las cooperativas eu-
ropeas no han hecho otra cosa que crecer,
como modelo empresarial basado en la

unidad de esfuerzo que aporta valor a sus
socios, generando riqueza y desarrollo de
nucleos rurales. Pero, actualmente, en
todo el mundo, avanza un esquema dife-
rente. Un modelo inconexo que mira para
otro lado en su relacion con paises con los
gue no se comparten las premisas éticas
o legales, cuando interesa, a la par que
busca nuevas formas de negocio y bene-
ficio en pro del propio desarrollo.

Los agricultores espanoles, los euro-
peos, ahogados por los elevados costes
de produccién, la falta de rentabilidad y
la mala imagen que se ofrece de ellos, es-
tan empezando a abandonar sus cultivos
facilitando asi el avance de lo que llaman
agronegocio.

La visiébn de nuestros campos, de
nuestros pueblos, se esta modificando. El
numero de explotaciones agrarias es me-
nor, también hay menos empresas fami-
liares y la tecnologia parece ir desplazan-
do la mano de obra humana. Los recursos,
tan reclamados a los agricultores, estan
pasando a manos externas, a las que nada
0 poco preocupan las comunidades y las
tierras que explotan.

Seguimos teniendo
las frutas y las
verduras con mas
garantias del mundo,
pero... chasta
cuando?

Mientras tanto, el consumidor euro-
peo, muy comprometido socialmente, se
debate (siempre que el precio se lo permi-
ta) entre la apuesta por el producto local
sostenible y la globalizacion.

En definitiva, el mundo se inclina ha-
cia la destruccion de la agricultura tra-
dicional, privandole de competitividad,
aguay reputacion, pese a ser el Unico mo-
delo que garantiza la sostenibilidad de la
alimentacion mundial del futuro.

Jugarse el futuro

Estamos tan ocupados en buscar pro-
mesas de una nueva vida que no nos pa-
ramos a pensar en que hay errores que no
van a tener vuelta atrads en mucho tiempo.
0 empezamos todos a mirar las cosas con
perspectiva de futuro y se legisla todo
esto de manera equilibrada o tanto los pe-
quenos agricultores como los consumido-
resy el propio planeta tendran que asumir
las consecuencias.
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. Qué novedades

Nnos presenta
Anecoop?

Las novedades enlyV Gama son las
protagonistas del stand de Anecoop
en este evento internacional, ademas

de su gama Bio.

Para Anecoop la exportacion es cla-
ve. Representa el 80% de su volumen co-
mercializado en 2021, siendo los citricos,
las frutas de otofno, primavera y verano
y las hortalizas tanto de aire libre como
de invernadero sus principales sefas de
identidad fuera de nuestras fronteras,
principalmente en Alemania, Francia, Es-
lovaquia, Polonia, Italiay Republica Checa.

Con estos datos, la presencia de Ane-
coop en Fruit Logistica es casi obligada.
Ubicados en el Pabellén 18 (B-01), Anecoop
amplia su stand par aacoger su oferta de
hortofruticola de temporada y de produc-
cién 100% nacional, bajo el lema “Ready
for summer time”.

Este ano, el Grupo cooperativo, que
cuenta con una red comercial interna-
cional propia integrada por cinco oficinas
comerciales y diez filiales en Europa, Asia
y EE.UU, quiere recordar, con un mensa-
je esperanzador, la “luz’ y vitalidad que
aportan a una dieta saludable sus citricos,
frutas y verduras frescas, evocando esa
sensacion de libertad y plenitud que se
respira en los meses de primaveray vera-
no, cuando luce el sol durante mas tiempo
y disfrutamos de la vida en el exterior, a
solas o en compania de familiares, amis-
tades... Un periodo del ano que alcanza
SU maxima expresion en la mesa, ante
la variedad de frutas de hueso, sandias,

Otro de los
lanzamientos
europeos es el tomate
Lygalan, un proyecto
desarrollado

junto a sus socios
almerienses
Coprohnijar y
Hortamar

melones y de hor-
talizas frescas con

las que elaborar cre-
mas frias, ensaladas
y sabrosos y variados
platos.

Novedades

En esta edicién de Fruit Logis-

tica, Anecoop acude con novedades

para el mercado internacional, como el
Brocomole, un untable vegetal pensado
para “dipear” elaborado en un 97% con
brécoli y aguacate frescos, y que ha sido
el Unico producto espanol seleccionado y
nominado por un jurado independiente al
Fruit Logistica Innovation Award (FLIA).

El Brocomole se suma a la linea de
especialidades de V Gama que produce
Janus Fruit, empresa del Grupo, y que la
cooperativa comercializa en Europa bajo
las marcas ¢Ysi? de Bouquet, para el mer-
cado nacional, y Easy by Bouquet para el
internacional, ademéas de otras marcas
de distribuidor. La linea incluye hummus
de aguacate, guacamole tradicional y pi-
cante, guacamole ecolégico, hummus de
garbanzos y salsa mexicana. Todas ellas
estaran presentes en Fruit Logistica en
un expositor destacado.

Stand de Anecoop en 2022

Brocomole, nominado al
Fruit Logistica Innovation Award (FLIA)

Otro de los lanzamientos europeos es
el tomate Lygalan, fruto del proyecto del
mismo nombre que arrancé hace cuatro
anos, buscando junto a sus socios alme-
rienses Coprohnijar y Hortamar una dife-
renciacion en tomate de sabor. Tras tes-
tear una preseleccién de 150 variedades,
se ha seleccionado una variedad final que
cumple sobradamente con los criterios es-
tablecidos de sabor, color, aromay textura.

Como es habitual, el producto Bio con-
tara con un espacio destacado en el stand
y nos traera las novedades de Bio Bouquet
y las de su empresa filial Solagora, ubi-
cada en Perpignan y especializada en la
comercializacion de frutas y hortalizas de
cultivo ecologico.

www.anecoop.com


http://www.anecoop.com

FRUTAS Y VERDURAS

S [UROPEAS

MEITERRANEAN DE LA MEJOR CALIDAD

iFrutas y verduras europeas! Gracias a la fertilidad del suelo, a los conocimientos de los agricultores y a la larga tradicién agricola, el Mediterrdneo
siempre ha favorecido la produccién de unas frutas y verduras de calidad y sabor inigualables.

Las verduras mediterraneas europeas —tomates, pepinos, pimientos y berenjenas— producidos en Grecia constituyen ingredientes clave de la
dieta mediterrénea, y los consumidores europeos los prefieren por su excelente calidad y por su sabor tnico. Esto ha dado lugar a una tendencia
al alza del mercado de hortalizas en casi todos los paises europeos.

El caqui es una fruta dulce y carnosa originaria de China. En la actualidad, se cultiva en toda la costa oriental espafiola, mientras que la region de
Valencia, conocida como la «Huerta de Espafia», produce una variedad muy especial llamada «Rojo Brillante». Los agricultores del Mediterrdneo
utilizan técnicas naturales para eliminar la astringencia de esta fruta, y el resultado es un caqui dulce y sabroso.

Los agricultores europeos han obtenido las certificaciones correspondientes por parte de los organismos independientes, de acuerdo con
los protocolos internacionales GLOBALGAP, 1SO 22000, BRC e IFS, que cubren todas las etapas, desde la produccion hasta la normalizacion y
distribucion de los productos.

Disfruta de las frutas y verduras de origen europeo y explora las combinaciones de sabores mas inesperadas.

www.mediterraneancombo.eu

. @ ® O Mediterranean Combo [NJ OY

Financiado por la Unién Europea. Las opiniones y puntos de vista expresados solo comprometen a su(s) autor(es) y no reflejan necesariamente los de la Unién

Europea o de la Agencia Ejecutiva Europea de Investigacion (REA). Ni la Unién Europea ni la autoridad otorgante pueden ser considerados responsables de ellos.

x . . LA UNION EUROPEA APOYA CAMPANAS EUROPE
A Cofinanciado por

PARA PROMOVER PRODUCTOS

la Union Europea AGRICOLAS DE ALTA CALIDAD

* 5 *
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., Por qué elegir un envase de madera
para la exportacion hortofruticola?

Desde FEDEMCO nos dan las claves para elegir la madera como material para el
packaging de frutas y hortalizas.

1. Seguridad en la Distribucion

Los envases de madera han evolucio-
nado con el mercado, adaptandose a es-
tandares de logistica para su paletizacion,
pero siempre manteniendo su naturalidad
y su fortaleza. Ademas, la madera, bien sea
aserrada o tableros técnicos cuenta con
propiedades antibacterianas e higrosco-
picas. La higroscopia es la capacidad de
regular el nivel de humedad que rodea al
envase, manteniendo un nivel 6ptimo de
humedad durante los transportes. Ade-
mas, los envases de FEDEMCO cuentan
con el sello de calidad Grow Quality, una
certificacion que sus asociados han de su-
perar con pruebas de presion, elasticidad,
carga, resistencia y contacto alimentario.

2. Sostenibilidad y reduccion de
la huella de carbono

En segundo lugar, la materia prima
es la madera de un arbol, pino o chopo,
en su mayoria un clon estudiado por su
rapido crecimiento. Con un fuste recto y
lisoy su escasa apariciéon de ramas en sus
primeros metros de crecimiento, ofrece
una madera perfecta para optimizar cada

centimetro de su superficie. Es decir, este
arbol se planta, cultivay crece absorbien-
do el CO? del ambiente. Por cada tonelada
de CO? que almacena un chopo, expulsa a
la atmosfera una media de 0,8 toneladas
de oxigeno.

Pero la sostenibilidad de los envases
de madera de FEDEMCO va mucho mas alla
del material. Crea empleo en el &rearural, y
ademas los sobrantes o desechos son reu-
tilizables en infinidad de industrias.

3. Stop desperdicio alimentario

En tercer lugar, el “ecodiseno” de sus
envases permite la circulacién del aire a
través de los huecos, manteniendo una
temperatura similar en todo el contene-
dor dando igual en qué parte del pallet
o del contenedor se encuentre el fruto.
Ademas, ofrece un rapido proceso de pre-
enfriado ya que el envase de madera tiene
un grado de humedad propio, que facilitay
agiliza el preenfriado al introducir las fru-
tas en camaras frigorificas. Asi, alargando
el proceso de maduracion y la vida util del
fruto, luchamos contra el desperdicio ali-
mentario.

4.100% Reciclable

Por ultimo, cabe destacar que la made-
ra es 100% reciclable, tiene un alto valor en
el mundo industrial y siempre ha existido
un sistema de recuperacion y reutilizacion.
En estos momentos los cambios legisla-
tivos obligan a cuantificar y cualificar los
residuos de cualquier envase, es por esto
gue FEDEMCO esta inmersa en la creacion
de estudios técnicos y en una campafa
de informacién y concienciacién ciudada-
na con el objetivo de fomentar el uso del
contenedor amarillo, como contenedor en
el que depositar los envases de madera y
poderlos reciclar.

Los envases de
madera de uso
domeéstico han de

depositarse en el
contenedor amarillo


http://www.cosafra.com

IGP Poma de

Girona cierra una
buena campana
enfocada en la

Innovacion

La IGP Poma de Girona ha superado las
60.500 toneladas certificadas en 2022y
esta centrando todos sus esfuerzos enla
obtencion de nuevas variedades.

En la campana de 2022, la IGP Poma
de Girona alcanzé una produccion certifi-
cada de 80.518 Tn, tal y como confirmo su
presidente, Jaume Armengol, elegido en
2021."Enla IGP Poma de Girona contamos
actualmente con 1.396 Ha certificadas
de las cuatro variedades con el sello de
la IGP, de las cuales las principales son la
Golden (24.082 Tn) y la Royal Gala (16.540
Tn) seguida de la Granny Smith (12.794 Tn )
y Red Delicius(7.102 TnY".

La tendencia en los ultimos anos es
"aumento en superficie de produccion
en las variedades Golden, Royal Gala y la
Granny Smith y un retroceso de la Red
Delicius”, explica Armengol. Pero las
empresas integrantes de la IGP y su di-
rectiva son conscientes de la necesidad
de nuevas variedades para adaptarse a
las demandas del consumidor. En este
sentido, se han adherido al proyecto de
innovacion, FRUIT FUTUR, en el que “se
esta trabajando con mas de 100.000 va-
riedades de fruta con el fin de obtener
nuevas variedades de manzana, entre
otras, adaptadas a las necesidades de la
produccién local”.

La IGP Poma de

Girona esta inte-
grada por tres com-
panias:  Giropoma,

Fruticola Emporda y
Girona Fruits. Todas
se situan en una ubi-
cacion ideal para la
produccion de man-
zanas, en la que ‘las
plantaciones  gozan
de un clima influido
por la proximidad del
Mediterrédneoy los Pirineos”. La IGP Poma
de Girona fue reconocida como marca de
calidad en 2006.

Mayoria de comercializacion nacional

El destino de las manzanas bajo el
sello de la IGP Poma de Girona es en su
mayoria nacional, y en concreto “la gran
distribucion”. “La exportacion soélo repre-
senta entre un 2 y un 4%, ya que dedica-
mos los calibres que no tienen salida en
este mercado”. Y en concreto, las varieda-
des que se exportan en su mayoria son la
Granny Smithy la Royal Gala.

Jaume Armengo

ESPECIAL {:wismics | Empresas|

I. Presidente de la IGP Poma de Girona

El pequefio porcentaje de manzanas
exportadas tienen como destino el Reino
Unido, Israel, diferentes paises de Europa,
América del Sury de Oriente Medio.

Participan del
proyecto FRUIT
FUTUR, parala
busqueda de nuevas
variedades de
manzana adaptadas a
su zona de produccion
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Elano que acaba de
finalizar no ha sido bueno
para las exportaciones
hortofruticolas espanolas.
Nuestro principal destino,
Europa esta saturado,
atascado bajo una
incertidumbre geopolitica
y unas politicas
medioambientales que
nos restan competitividad.

Espana es un pais exportador. Nues-
tra posicion geografica, que nos permite
tener climas benignos para los cultivos
hortofruticolas, la riqueza de nuestras
tierras, y el avance de sector en técnicas
de cultivo, en adaptacion varietal, lucha
frente a plagas y enfermedades, en post-
cosecha, packaging y logistica... nos per-
mite hoy posicionar nuestras frutasy hor-
talizas en casi cualquier punto del mundo.

Por Marga Lopez Polo

Periodista Agroalimentaria | @Margal.opez77

La patata es de los pocos productos que crece en exportacion

Somos reconocidos por ello, pieza cla-
ve en la distribucion mundial hortofrutico-
la, especialmente en Europa, donde es va-
lorada la calidad de nuestros productos, y
en los ultimos anos, también la sostenibi-
lidad hacia la que caminamos.

Sin embargo, los datos de exportacion
de 2022 son preocupantes para el sector.
Aun sin cifras definitivas, la tendenciaala
baja ha sido una constante durante todo
el ano. Esto, unido a un descenso del con-
sumo a nivel interno, el encarecimiento
de insumos, una situacion geopolitica in-
cierta, y algunas politicas medioambien-
tales que nos restan competitividad, han
creado el caldo de cultivo necesario para
que el sector productor y exportador ne-
cesite replantearse estrategias que nos
permitan volver a la senda de crecimiento
de anos pasado.

Exportaciones a la baja
En 2022, y segun los ultimos datos de

FEPEX que recogen de enero a octubre,
los envios de frutas y hortalizas fuera de

nuestras fronteras fueron de 9.570.433
Tn, un 8,60 % menos que en el mismo pe-
riodo de 2021, cuando la exportacioén as-
cendi¢ a10.471.347 Tn.

Rompian asi la tendencia positiva de
2021, cuando se registro un ligero creci-
miento interanual del 2,6% en volumen
y del 7.4% en valor, totalizando 13,4 mi-
llones de toneladas y 15.680 millones de
euros respectivamente, segun datos del
Departamento de Aduanas e Impuestos
Especiales.

Los descensos mas
significativos en
horticolas han sido
en calabacin, lechuga,
pimiento y tomate

Si nos fijamos en el apartado de hor-
talizas, de enero a octubre de 2022 ex-
portamos 4.171.817 Tn, mientras que en
2021 (mismo periodo) se superaron las



4.438.704 Tn. Es decir, la comercializa-
cion exterior ha bajado un 6,01%.

La caida ha sido mayor, en el periodo
analizado, en el grupo de las frutas, des-
cendiendo mas de un 10,51%, al pasar de
las 6.031.643 Tn de 2021 a las 5.398.617 Tn
en 2022.

El valor, se mantiene

En cuanto al valor, el comportamiento
ha sido dispar para frutas y hortalizas. En
términos globales, las exportaciones es-
panolas de frutas y hortalizas entre ene-
ro y octubre de 2022 superaron los 12.717
millones de euros, lo que supone unincre-
mento del 2,86% con respecto al mismo
periodo de 2021.

Han sido las hortalizas las que han ti-
rado al alza durante los diez primeros me-
ses del 2022, con un incremento en valor
del 9,68%, pasando de los 5.014 millones
de 2021 (de enero a octubre) a 5.500 mill
€ de 2022.

Por el contrario, las frutas han tenido
un comportamiento negativo, bajando el
valor de sus exportaciones un 1,79%, to-
talizando en 2022 algo mas de 7.217 mill €
frente a los 7.348 mill de € de 2021.

y

La fruta de hueso ha sufrido una
importante caida en 2022

ARTID

LOGISTICS
SINCE 1923
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Si es cierto que el valor de la comer-
cializacion fuera de nuestras fronteras ha
sido positivo, sin embargo, y como asi re-
conoce el propio sector, “no viene a com-
pensar el aumento de los costes de pro-
duccion sufridos en este ejercicio”.

Qué aumenta y qué desciende

Dentro del grupo de las hortalizas, son
significativos los descensos de volumen
en calabacin (-20%), lechuga (-10%), pi-
miento (-7%) y tomate (-6%). Por el con-
trario, registran crecimientos la alcachofa
(+30%), patata(+13%)y pepino (+9%).

En el grupo de las

frutas, destacan

los descensos

en volumen de

melocoton, melon,

nectarinas y sandia

En cuanto a las frutas, donde las cai-

das han sido mas importantes, descan-
tan fresa (-11%), limon (-12%), melocoton
(-28%), melon (-20%), nectarinas (-23%)

y sandia (-27%). Si han registrado incre-
mentos de enero a octubre de 2022 con

(+34) 956 58 16 11 - apartida@partidalogistics.com - partidalogistics.com
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respecto al mismo periodo de 2021 las na-
ranjas (+12%)y el aguacate (+11%).

Como vemos, son productos sefna de
identidad de nuestra agricultura, que bien
merecen un andlisis detallado de cada uno
de ellos, y tratar de entrever los motivos
que hay detras de estos descensos.

Dependencia de Europa

¢Por qué nos estancamos exportando?
Son muchas variables que hay que tener
en cuenta para responder a esta pregunta,
pero sin lugar a duda una de ellas es que
estamos en un mercado saturado. Hoy en
dia es posible encontrar cualquier produc-
to hortofruticola en cualquier época del
ano, y eso hace que se pierda el impulso de
compra por la temporalidad, qué es donde
mejor se refleja la calidad de nuestros pro-
ductos, productos de aquiy de ahora.

Ademas, todos miramos a Europa, un
continente donde cada vez la poblacion
extra-europea es mas numerosa, recla-
mando los productos tipicos de su dieta.

La busqueda de nuevos mercados, de
la que se lleva hablando décadas, sigue
estancada. Abrir nuevos protocolos de
exportacion no es sencillo, requieren una
burocracia elevada, y cuando se logran los
costeslogisticosylos requisitos medioam-
bientales hacen inviable dichos envios.

Asociaciones como  Freshuelva,
Afruex o Proexport continuan trabajando
para darle nuevos destinos a los produc-
tos de sus asociados. Se esperaque lauva
de mesa de la Regién de Murcia se pueda
exportar la proxima campana a Tailan-
dia, y ya se envian lechugas y escarolas a
EE.UU. via avion. Pero siguen siendo vo-
[lUmenes minimos que no provocaran un
cambio de tendencia.

Europa es nuestro
principal destacado,
un mercado saturado,
de ahi la necesidad
de abrir nuevos
destinos

Cuidado con el consumo interno

Aunque Espana es principalmente
exportadora, nunca ha dejado de lado el
mercado interior. Sin embargo, este otro
“gran mercado” tampoco vive su mejor
momento, donde el descenso del consu-
mo sigue cayendo, incluso a niveles pre-
vios a la pandemia.

El calabacin es la horticola que mas ha reducido sus exportaciones
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Segun los ultimos datos del Panel del
Consumo Alimentario del Ministerio de
Agricultura, Pescay Alimentacién, corres-
pondientes al mes de octubre de 2022,
el descenso ha sido del 13% respecto al
mismo periodo de 2021, totalizando 5.688
millones de kilos, descendiendo también
el valor en un 2,5%, situandose en 11.010
millones de euros.

Se suma por lo tanto este elemento a
la lista de handicaps con los que el sector
productor y exportador espanol tendra
que trabajar en este 2023.

Excesiva hiper - regulacion

Pero si tuviéramos que indicar cudl ha
sido la dificultad mas importante para el
sector en 2022, ésta seria el incremento
en los costes de produccién. La energia,
los insumos, el agua,... todo ello ha eleva-
do el coste medio de kg de frutas y hor-
talizas, un incremento que no se ha visto
compensado por el aumento en el valor
de las exportaciones ni tampoco en el del
consumo interno.

A todo esto, se suman determinadas
politicas medioambientales, como la re-
ciente Ley del Plastico. Segun FEPEX el

Real Decreto de envases y residuos de en-
vases, exigira presentar las frutas y verdu-
ras frescas sin utilizar envases de plasticos
para cantidades inferioresa 1,5 kilogramos,
impidiendo el uso de otros envases recicla-
bles, biodegradables o compostables, por
lo que impactara muy negativamente so-
bre la sostenibilidad del sector, impidiendo
una politica de diferenciacion.

Ademas de este, para FEPEX , y en
el ambito productivo, existen otros tres
proyectos de Reales Decretos especial-
mente negativos para el sector hortofru-
ticola: el de uso sostenible de productos
fitosanitarios; el de suelos agrarios y, en
tercer lugar, el que “establece y regula el
sistema de informacién de explotaciones
agricolas y ganaderas y de la produccion
agraria, asi como el registro autonoémico
de explotaciones agricolas y el cuaderno
digital agricola”, conocido como Real De-
creto SIEX.

Para FEPEX, esta hiper-regulacion de
la actividad productiva y comercial tendra
un impacto negativo sobre la competitivi-
dad del sector de frutasy hortalizas, enun
contexto marcado por la inflacion de cos-
tes, por el crecimiento de la competencia
exteriory el descenso de la exportacion.
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Practicas agricolas
sostenibles y
resilientes

Llegamos cada dia a 25 millones de
europeos, fomentando la salud y los
buenos habitos de vida, desde el
compromiso medioambiental y siguiendo
un modelo de economia social.

Estamos adheridos al Pacto Mundial de
Naciones Unidas y formamos parte del
grupo europeo de 30 profesionales
expertos para la estrategia Farm2Fork,
que definira el marco legislativo del
sistema alimentario sostenible.
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Por Barbara Aguayo Martinez. Periodista Agroalimentaria | @BarbaraAguayoM3

El sector hortofruticola, afectado
por los altos costes en la logistica

Barco con contendores para la logistica de exportacion

En el ambito internacional, uno de los
principales retos a los que se enfrenta el
sector agroalimentario es el incremento
de los costes de embarque y la escasez de
contenedores. Estos dos problemas han
traido consecuencias nada favorables para
las empresasy el consumidor final. Pero en
el ambito nacional, también existe un ele-
vado coste en el transporte derivado de los
mayores precios de los combustibles.

La facturacién del sector del trans-
porte de mercancias por carretera ascen-
dié en 2022 en Espana a 16.759 millones
de euros, lo que supone un incremento
del 8% respecto al ano anterior, segun los
datos provisionales del Observatorio Sec-
torial DBK de Informa.

Empresas hortofruticolas del sector
afirman que los costes de transporte se
han incrementado con respecto al inicio
del 2022 en aproximadamente un 20% en
lo que a terrestre se refiere, si hablamos
de maritimo en bastantes mas, con subi-
das en algunos casos del 200%.

Esta situacion hace que las empresas
del sector dedicado a la produccion y co-
mercializacion de frutas y hortalizas se
vean afectadas en su logisticay les cueste
aumentar larentabilidad de sus productos
alahora de ser exportados.

Con el fin de solventar estos proble-
mas, lo que realmente les interesa a es-
tas empresas es dar un precio de salida
al producto y que el cliente gestione sus
propios transportes. “La Unica herra-
mienta que se puede utilizar en estos
casos es que este aumento de costes
se pueda repercutir en el cliente y no
siempre se consigue, ya que trabajamos
con productos perecederos expuestos a
mucha fluctuacion de precios”, afirman
empresas de comercializacion del sector
hortofruticola.

Los productos hortofruticolas se
transportan en grandes cantidades y de-
bido a su naturaleza perecedera, deman-
dan una gestién aduanera agil. Todo esto
se consigue con empresas dedicadas a

la logistica de exportacion. Un ejemplo
de ello es Partida Logistics, empresa que
cuenta una organizacion y comunicacion
interna entre la oficina central y el Pun-
to de Inspeccion Fronteriza (PIF). EI 85%
de las mercancias despachadas por esta
empresa son productos hortofruticolas,
tanto para operaciones de importacion,
exportaciony transito.

El precio de los
fletes maritimos
batio récord en 2022
después de alcanzar
maximos historicos

en 2021

Centrandonos en el transporte por
carretera, el camion frigorifico transpor-
ta al exterior 5,4 millones de toneladas de
hortalizas y 7.2 millones de toneladas de
frutas. El coste, la rapidez, la adaptabili-
dad de este medio a las necesidades de
la produccion y la comercializacion y que



el principal destino de la exportacién es-
panola es Europa, son las principales ra-
zones por las que el camion sigue siendo
el principal medio para llegar a los princi-
pales mercados como Alemania, Franciay
Reino Unido, segun FEPEX.

En definitiva, la logistica de transpor-
te de alimentos perecederos siempre ha
sido un factor crucial para el funciona-
miento de los negocios que transportan
este tipo de mercancias. Generalmente la
gestion del transporte representa uno de
los elementos mas importantes dentro de
los costos logisticos para la mayoria de las
empresas.

Coste de los fletes
maritimos de exportacion

Los puertos son casi un anticipo de
los ciclos coyunturales de la economia.
Actualmente, estamos con unos signos de
ralentizacién del comercio, y, por ende, de
la logistica, del transporte y de la activi-
dad portuaria, no tanto como consecuen-
cia de la economia espafola, sino a nivel
global, que previsiblemente se notara en
todos los sectores de actividad economi-
ca en general en los primeros meses del
ano.

Muelle de camiones en Partida Logistics

Segun los ultimos datos estadisticos
del Sistema Portuario de Titularidad Esta-
tal, el transporte maritimo de mercancias
en 2022 en nuestro pais ha sequido sien-
do fundamental para el sostenimiento del
comercio.

El transporte maritimo frente a otros
modos, tiene la ventaja de un menor cos-
te para el transporte de larga distancia, la
facilidad para mover grandes volimenes,
la seguridad ante las pérdidas y la menor
contaminacion.

ESPECIAL ESPANA EXPORTA |

Enlo que a transporte maritimo se re-
fiere se han reducido las exportaciones
debido a una subida de precios realmente
insostenible. A principios de 2022 el cos-
te por kilo de un contenedor maritimo con
destino Canada con fruta o verdura, segun
fuentes de empresas hortofruticolas, po-
dria estar rondando los 0,20€. A lo largo
de 2022 se han llegado a alcanzar costes
de mas de 0,50€ kilo; en ocasiones el pre-
cio por kilo del transporte supera al precio
de la mercancia.

La crisis econémica, agravada espe-
cialmente en el comercio internacional
desde el inicio de la invasion de Ucrania
por el ejército ruso, esta redisenando la
composicion y estructura de traficos en
puertos como el de Valenciaport.

Entre enero y noviembre del 2022 por
los muelles de Sagunto, Valéncia y Gan-
dia han transitado mas de 73 millones de
toneladas de mercancias, una cifra que
equivale a un 6,12% menos que en el mis-
mo periodo del ano anterior. Y otro tanto
sucede con el trafico de contenedores,
que en los 11 primeros meses del ano ha
caido un 9,55%, especialmente en los
TEUs de transbordo, una tendencia que
se esta dando a nivel mundial.
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Por José Esteban Ruiz

PeriodistaAgroalimentario | @RuizJoseEsteban

- | tomate
nierde

protagonismo

Eltomate esuno de los productos

mas relevantes en la exportacién
hortofruticola espanola, con especial
determinacion en el territorio andaluz y mas

concretamente en Almeria.

En los ultimos anos, la tendencia en
la evoluciéon de las ventas al exterior de
tomate espanol ha dibujado una linea
descendente, marcado por la subida de
costes y la fuerte competencia de paises
terceros como Marruecos.

En el ultimo ‘curso’, de septiembre de
2021 a agosto de 2022, afo agricola tradi-
cionalmente en Almeria, potencia espa-
nola en produccion de tomate durante la
mayor parte del ano, se exportaron, segun
los datos registrados por FEPEX, un total
de 651.004 Tn de tomate. Este dato, en
comparacién con el mismo periodo an-
terior, es decir, de septiembre de 2020 a
agosto de 2021, muestra unareduccién en
el tonelaje exportado, ya que se partia con
cifras que rozaban las 803.000 Tn. Por-
centualmente, hablamos de un descenso
de casi un 19% de una campana a otra.

Almeria concentra
mas del 50% de las
exportaciones de
tomate de Espana

Si tenemos en cuenta anos completos
cerrados, siendo 2021 el ultimo con ci-
fras definitivas, mirando el ultimo lustro,
podemos ver que se ha perdido potencial
exportador ya que, en 2017 se exportaron
809.527 Tn, mientras que en 2021, la canti-
dad se quedo6 en 662.487 Tn. A falta de los
numeros que arrojen noviembre y diciem-
bre, aun no disponibles al cierre de esta
publicacion, 2022 contabiliza 481.996 Tn
de tomate exportado desde Espana.

En cuanto a la variable economica del
valor alcanzado por los envios de tomate
desde Espafna al extranjero, segun FE-
PEX, cabe destacar que, a pesar de ese
descenso en el volumen exportado, de
una campana a otra, el valor alcanzado

fue superior. No en vano, de sep-
tiembre de 2021 a agosto de 2022, en
términos econdmicos las ventas de toma-
te al exterior generaron 1.071 millones de
euros, lo que se traduce en 123 millones
de euros mas que en el mismo periodo an-
terior cuando el valor fue de 948 millones
de euros. Los mayores ingresos por un
menor volumen de exportaciones no se
traduce necesariamente en mayores be-
neficios, como ha dejado claro el propio
sector hortofruticola. Pues es importante
senalar el gran aumento de los costes de
produccién en la ultima campana.

Almeria lidera

Andalucia es, sin duda, el principal te-
rritorio nacional productor de tomate para
exportacion, aglutinando mas del 68% del
volumen que se comercializa en el extran-
jero. Dentro de esta comunidad autonoma,
Almeria manda con el 85% de las exporta-
ciones de tomate de la region, porcentaje
que se situa por encima del 50% si con-
textualizamos dichas ventas en el territo-
rio nacional, siendo la mayor productoray
exportadora de tomate de Espana.

En cuanto al resto de comunidades
auténomas destaca, en segundo lugar la
Region de Murcia con algo mas del 12% del
volumen nacional exportado; le sigue Co-
munidad Valenciana, con el 8,5%, siendo
Alicante y Valencia, por este orden, las de
mayor notoriedad; y Catalufa, con cerca
de un5%. En el caso de Canarias, que en el
ultimo lustro havisto reducido alamitad su
potencial en tomate, actualmente genera
el 3,16% del volumen que exporta Espana.

Casi una tercera parte viaja a Alemania
El principal destino, como ocurre en

gran parte de las frutas y hortalizas que se
comercializan desde Espanfa, es la Union

EXPORTACION DE TOMATE
EN ESPANA

8,5% 5%

m Andalucia ®Regién de Murcia
®m Comunidad Valenciana Cataluna

Europea, y en este marco, Alemania. No
en vano, compra aproximadamente el
28% del tomate que exporta nuestro pais.
Asimismo, y dentro del territorio comu-
nitario, y por este orden, Francia (15%),
Paises Bajos(10,7%), Polonia(7,7%) e Italia
(4%), configuran, por volumen, los princi-
pales destinos del tomate espafiol.

EXPORTACION TONELADAS
1.000.000
500.000 803.000 651.000
0
Campana Campana
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Desciende casi un
19% el volumen
comercializado en
el extranjero



UNICA lidera |la exportacion
espanola de horticolas

Con 16 cooperativas
asociadas de Andalucia,
Region de Murciay Castilla
La Mancha cuenta con

un catalogo de mas de un
centenar de productos.

La produccion espanola se ha vuelto
mas estratégica con la llegada del invier-
no ala hora de suministrar alos mercados
europeos, como origen de mayor confian-
za frente a paises terceros, como Marrue-
cosy Turquia.

UNICA es una de las entidades horto-
fruticolas con mayor peso en el sector na-
cional de frutasy hortalizas. No envano, en
los ultimos afos se ha situado liderando el
ranking de exportaciones en horticolas.

En total, UNICA, que cuenta con un
total de 16 cooperativas asociadas y 22
almacenes, y con un ambito de actuacion
en origen que abarca las comunidades au-
ténomas de Andalucia, Regién de Murcia 'y

Castilla La Macha, mantiene en produccion
9.000 hectareas de superficie que le per-
miten contar con un catalogo que superala
centena de productos hortofruticolas.

En la ultima campana alcanzo un volu-
men de produccién de 470 millones de kilos
y una facturacion de 520 millones de euros.

Su caracter exportador queda paten-
te en los 420 millones de kilos que refle-
jaron sus operaciones comerciales fuera
de nuestras fronteras, suponiendo el 90%
del total de su facturacion.

Alemania, Reino Unido, Francia, Polo-
nia o Austria, son paises que se encuen-
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tran en los primeros lugares de su listado
de destinos, donde mayor volumen de
producto comercializan. Aunque su mayor
negocio se concentra en destinos dentro
de la Unién Europea, su calidad la lleva a
las mesas de consumidores de otros con-
tinentes como América o Asia.

UNICA mantiene una fuerte apues-
ta por adentrarse en nuevos mercados.
Estados Unidos y Canada son algunos
mercados emergentes, sobre todo para
citricos. Ademas, en ajo, inicié su comer-
cializacion en destinos novedosos como
Arabia Saudi, Emiratos, Japén.

WWWw.unicagroup.es
E190% de su
facturacion

corresponde a sus
exportaciones

Equipo UNICA en la pasada edicion de Fruit Attraction

& giropoma

CostaBrava

T.+34 972 755 025
www.giropoma.com
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Pimiento California de Rijk Zwaan

Por Marga Lopez Polo. Periodista Agroalimentaria| @Margalopez77

Pimiento: menos
volumen, pero mas valor

El pimiento es la horticola que més co-
mercializamos fuera de nuestras fronte-
ras. En 2021, y segun datos de FEPEX, se
exportaron 853.582 toneladas, lo que su-
puso un 1% mas que en el afno 2020, donde
se alcanzaron las 845.359 toneladas. Un li-
gero incremento que también se aprecié
en los envio en 2019 (+2%).

Sin embargo, las previsiones apuntan
gue de cara a este afo 2022 este saldo
positivo podria variar. Y asi lo viene refle-
jando FEPEX en sus informes mensuales.

Simiramoslos datos delosdiez prime-
ros meses de 2022, en comparacion con
el mismo periodo de 2021, se aprecia una
reduccion del 7%. Asi, de enero a octubre
de 2022, las exportaciones de pimiento de
Espana fueron de 593.328 Tn, frente a las
641.311 Tn de 2021 (mismos diez meses).

También se aprecia esta tendencia a
la baja si comparamos los datos con 2020,
donde la caida se situaen el 8%.

En 2022, las reducciones mas impor-
tantes se aprecian en los meses de vera-
no: junio, julio, agosto y septiembre, don-
de de media las exportaciones cayeron
mas de un 22%, a diferencia del ano 2020
donde crecieron en esos meses con res-
pecto a 2019.

Esto nos puede hacer pensar que las
exportaciones estivales estan encontran-
do mas dificultades comerciales en Euro-
pa, debido principalmente a las importa-
ciones de terceros paises. Solo en Espana
las entradas de pimiento en julio de 2022
con respecto al mismo mes de 2021 se in-
crementaron un 29%, en agostoun 69 % y
en septiembre un 132%.

Andalucia con 357.418 Tn, Murcia con
69.417 Tn y la Comunitat Valenciana con
49.943 Tn son las principales regiones ex-
portadoras de pimiento en Espana (datos
enero - julio 2022). El caso de Andalucia,
las exportaciones provienen casi en un
90% de Almeria. Hay que destacar que si

Austria: 12.269

Suecia: 13.830

Bélgica: 14.172

Portugal: 19.149

Rep. Checa: 23.289
Polonia: 45.507

59.692

Paises Bajos: 75.892

EXPORTACION PIMIENTO TN. A LA UNION EUROPEA

Resto: 53.940

Alemania: 276.270

FUENTE: FEPEX

Francia: 118.615

comparamos los datos de este periodo
de 2022 con respecto a 2021, Andalucia
incrementa sus exportaciones en un 2%,
mientras la Comunitat Valenciana las re-
duce enun 15% y Murcia en un 18%.

Valor Econémico

El valor econoémico de las exportacio-
nes en 2021(afo completo) fueron de 1.270
millones de €, es decir, un 10% mas que en
2020. Un dato positivo para el sector, pues
a pesar de comercializar menos volumen,
el valor del producto se haincrementado.

Estatendenciaalcista en cuanto al va-
lor también se dio en 2020 con respecto a
2019, conunincremento del 4%.

Sinos centramos en los datos de 2022
(enero a octubre), el valor de los envios
también se incrementa hasta un 4% con
respecto a ese mismo rango de 2021. Asi,
pasamos a un montante de 1.007 millones
de € en 2022, frente a los 972 millones de
euros de 2021.

Datos positivos para el sector, que re-
afirma el valor de nuestras producciones.

- 7%
reduccion de

las exportaciones
de pimiento

en 2022

+4%
incremento

del valor de las
exportaciones

Principales Mercados

En pimiento, al igual que en resto de
productos hortofruticolas, tenemos una
dependencia absoluta del mercado comu-
nitario. E183% de lo exportado en 2021 fue
a la Union Europea. Es decir, 712.625 Tn,
frente a las 140.957 Tn que se comerciali-
zaron en paises extracomunitarios.

Por paises, Alemania es la principal
receptora de nuestro producto, con mas
de 276.270 Tn (un 38,7% de los exportado
a la UE), sequida de Francia con 118.615
Tn (16,6%), Paises Bajos con 75.892 Tn
(10,6%), Italia con 59.692 Tn (8,9 %)y Polo-
nia con 45.507(6,38%).



Por Barbara Aguayo Martinez
Periodista Agroalimentaria
@BarbaraAguayoM3

Récord
historico
enla
exportacion
de pepino

Espana cuenta con una
produccién anual de
cultivo de pepino en
invernadero de unas
650.000 toneladas,
ocupando el tercer puesto
como pais productor de la
Union Europea.

En estos ultimos cuatro anos, el pe-
pino se ha posicionado como uno de los
cultivos que mas crisis ha vivido por su-
frir grandes caidas de precio a lo largo
de su campana. Sin embargo, gracias a
la apuesta de los agricultores por sequir
manteniendo vivo este cultivo, ha cobra-
do un especial protagonismo convirtién-
dolo en los ultimos anos en una hortaliza
con elevados indices de consumo expe-
rimentando un fuerte crecimiento princi-
palmente en la zona de Almeria.

El cultivo de esta hortaliza tiene una
estabilidad en su superficie, con un au-
mento de la produccién y exportacion. En
cuanto a exportaciones, cabe destacar
que entre el verano del 2021y el 2022 se
exportaron casi 700 millones de kilos de
pepino lo que supone un récord historico,
siendo los principales destinos Alemania

Pepinos bajo abrigo en Almeria

PRINCIPALES PAISES
A LOS QUE ESPANA
EXPORTA PEPINO

® Alemania ®Reino Unido = Paises Bajos

(297,56 millones de kilos), Reino Unido
(108,75 millones de kilos) y Paises Bajos
(casi 63 millones de kilos).

Espaiia lider en produccion
y exportacion de pepino

Espana es el mayor productor de pe-
pino en Europa con un total de 775,9 mi-

ESPECIAL ESPANA EXPORTA |

llones de kilos cultivados, el 82,5% se cul-
tiva en los invernaderos solares del sur de
Espana, ubicados en Almeriay la costa de
Granada, en una superficie de 5.900 hec-
tareas. Pero, curiosamente, esta hortaliza
no es profeta en su tierra porque se expor-
ta casi en su totalidad.

Almeria es la
provincia con un
mayor volumen de
produccion, seguida
de Granada y Las
Palmas

Segun los ultimos datos que ofrece
FEPEX, el volumen total de pepino expor-
tado entre el 1de agosto de 2021y el 31de
julio de 2022 ha sido de 698'31 millones de
kilos, vendidos al exterior a un precio me-
dio de 12 euros por kilo y alcanzando un
valor total de 835’53 millones de euros, las
cifras mas altas alcanzadas en todas las
campanas.

El ol 9oyma
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E 2 AFRUITS IFebrero


http://www.campojoyma.com

E CCAFRUITS I Febrero 2023

ESPECIAL ESPANA EXPORTA |

Por Barbara Aguayo Martinez

Periodista Agroalimentaria | @BarbaraAguayoM3

El sector
citricola
espanol,
lider en
exportacion
mundial

El sector citricola, pese a determina-
das dificultades por las que atraviesa, si-
gue manteniendo su papel destacado en
el ambito de la produccioén internacional
y su relevancia en las cifras de exporta-
cion mundial. La produccion de naranjas
y mandarinas situan a Espafa como una
gran potencia mundial en su comercia-
lizacion gracias al esfuerzo de los agri-
cultores y exportadores en la Comunitat
Valenciana, Andalucia y Region de Murcia,
principales zonas donde se concentra la
produccion.

SUPERFICIE CITRICOLA
CULTIVADA EN ESPANA

Mandarino ®Limonero

= Naranjo

La superficie citricola cultiva en Espa-
na se ha ido incrementando ligeramente
de forma sostenible a lo largo de la ultima
década. Se ha pasado de 294.600 hecta-
reas a 317.605 hectéareas en el ultima ano,
representando asi un crecimiento del
7.8%.

En este sentido, Espana se sitia como
el sexto productor mundial de citricos en
fresco y el primer exportador mundial en
naranjas, mandarinas y limones, en un
contexto con una fortisima competencia
y una oferta mundial que no ha dejado de
crecer en los ultimos anos.

Naranjas Valencianas

La Comunitat
Valenciana
representa el 67% de
las exportaciones de
citricos del estado

Datos exportacion

Elvolumen de las exportaciones espa-
nolas de citricos a la UE se mantiene muy
constante en los ultimos afos, con una
moderada tendencia a la baja en el caso
del limé6n y mandarina. Sin embargo, en
valor la progresion es muy positiva con un
total de 3.500 millones de euros aprox. en
la campana actual.

DATOS EVOLUCION
CAMPANA | CAMPANA
Sl 20/21 21/22
Naranjas 1.553.237 tn 1.711.060 tn
Mandarinas 1.399.172 tn 1.359.633 tn
Limones 735.093 tn 675.039 tn

Segun los ultimos datos del Boletin de
Comercio Exterior de Frutas y Hortalizas

en la campana del aflo 2020/2021, Espafa
exporto un total de 3.761.607 Tn de citricos
por un valor de 3.354 millones de euros.

Por otro lado, los datos actuales
aportados por FEPEX, indican que, en la
campana actual del 2022 de enero a oc-
tubre, Espana ha exportado un total de
2.526.784 Tn de citricos, una cifra que
cambiara cuando se conozcan los ultimos
datos hasta diciembre del 2022.

La Comunitat Valencia se ubica como
la principal regién exportadora de citricos
del mundo, con un 14% de los envios mun-
diales, sobre una produccién que se eleva
al 2% del total de citricos que crecenen el
mundo segun los ultimos datos aportados
por FEPEX.

Principales destinos

Existe una gran concentracion en los
destinos siendo Alemania y Francia los
principales paises suponiendo un 47% de
la exportacion. A su vez destacan paises
como Reino Unido, Paises Bajos, Polonia
e Italia que constituyen el 76% del total
exportado. Datos extraidos del Boletin de
Comercio Exterior de Citricos.

Limones en drbol



Hortamira,
referente en
ecologico
con mas del
80% de su
produccion

La cooperativa Hortamira
es ejemplo de produccién
bio, no solo en la Regidn
de Murcia, si no a nivel
nacional e internacional.

Situada entre las principales coopera-
tivas de Espafa, la murciana Hortamira es
todo un referente en lo que a produccion
ecologica se refiere; un modelo por el que
aposto hace unos anos y que ya representa
mas del 80% de la produccion de la entidad.

En total, superficie convencional y
ecologica, la cooperativa murciana cuen-
ta con unas 600 hectareas aproximadas
de produccién cada campana.

Si en algo destaca su filosofia de tra-
bajo en los ultimos anos, es en la apuesta
de produccién bio, que como confirman
desde sus oficinas, “estamos en un por-
centaje superior al 80%". Sin embargo,
sus planes de crecimiento se estan vien-
do limitados. “Tras la pandemia, en lugar
de poner en valor nuestra actividad, se
esta criminalizando, y estamos sufriendo
una serie de actos que perjudican mucho

Central Hortofruticola de Hortamira

la produccion agricola. En concreto nos
referimos a la disposicion de agua para los
cultivos. Esto estad provocando un parén
en cuanto a expectativas, y un retroceso
en nuestros planes de futuro”

Fuerte apuesta por la exportacion

La cooperativa dedica un 75% de los
productos de su catalogo hortofruticola a
la exportacion, un total de 40.000 Tn. En
dicho catalogo destacan sus pimientos,
brécolis, apios, sandias, citricos o frutales
de hueso.

Respecto a los paises de destino,
principalmente son los mercados euro-

ESPECIAL ESPANA EXPORTA |

Las limitaciones

de agua pueden
provocar un
retroceso en nuestros
proyectos

peos: Alemania, Francia, Dinamarcay los
Paises Escandinavos. Aunque el objetivo
es ampliar estos destinos “e introducir-
nos en aquellos paises donde sigue cre-
ciendo el consumo de este tipo de pro-
ductos”.

www.hortamira.com
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Por José Esteban Ruiz. Periodista Agroalimentario | @RuizJoseEsteban

Fruta de hueso, caidas en
volumeny facturacion

Espana exporta alrededor de 7,5 millo-
nes de toneladas de frutas al ano, de las
cuales un 12% aproximadamente corres-
ponden a fruta de hueso, entre las que
destaca, por volumen y facturacion, por
este orden, nectarina y melocotén, sequi-
das de ciruela, albaricoque y cereza.

En el ultimo ano completo de datos
disponibles, segun recoge FEPEX, de
noviembre de 2021 a octubre de 2022, el
sector hortofruticola envié a mercados
extranjeros un total de 704.648 Tn de fru-
ta de hueso, registrando un descenso de
cerca del 25% en relacion a mismo perio-
do del ano anterior, cuando esta cifra se
alzo6 hasta las 916.701 Tn.

Esta reduccion se vio igualmente re-
flejada, aunque en menor medida, en la
facturacién. Y es que, mientras en el Ulti-
mo afo analizado los ingresos obtenidos
se situaron en 1.136 millones de euros, en
el mismo periodo anterior se habia factu-
rado por la fruta de hueso exportada mas
de 1.326 millones de euros. Por tanto, la
reduccion porcentual fue de un 15%.

EXPORTACION FRUTA
DE HUESO TN

270.041
252.172

Ciruela

H Melocotdn

m Nectarina

Albaricoque Cereza

Las ventas la exterior
se reducen un 25% en
el ultimo ano

Todas las frutas de hueso, en el ulti-
mo ano, vieron reflejada una caida en el
volumen de exportacion, siendo la mas
notable la registrada en cereza, que des-
cendidé un 38%, pasando de las 44.441 Tn

enviadas al exterior entre noviembre
de 2020 y octubre de 2021, a las 27.519
del ano siguiente. También fue signifi-
cativa la merma en las exportaciones
de albaricoque, con un 35% menos. El
resto marcaron descensos del 17% en
ciruela; 20% en nectarina; y un 25%
en melocoton.

El principal mercado exterior para
la fruta de hueso espanola reside en la
Union Europea, siendo ademas, por este
orden, en todos los casos, para albarico-
que, cereza, ciruela, melocotén y nectari-
na, Alemania, Francia e Italia, lo tres des-
tinos que mayor volumen compran.

Distinta tendencia en peray manzana

En el apartado de exportaciones para
la fruta de pepita mas representativa de
nuestro pais, como es la pera y la man-
zana, se percibe un diferente comporta-
miento, con una tendencia a la baja en la
primera y un repunte en el caso de la se-
gunda.

Segun datos de FEPEX, en el ultimo
ano con cifras disponibles sobre las ope-
raciones registradas con el exterior (no-
viembre 2021- octubre 2022), las ventas
al exterior de pera ascendieron, en volu-
men a 98.068 Tn, lo que significa que se
redujeron los envios en relacién al mismo
periodo anterior en 22.489 Tn, cuando se
alcanzaron las 120.557 Tn de pera distri-
buidas en mercados extranjeros. Por-
centualmente esta reduccion se fijo en
un 19%.

Algo més de ese 19%, se situ6 el des-
censo de la facturacién por las ventas de
pera al exterior en el ultimo ano, siendo
estadel 21%. No en vano, de un ano a otro
losingresos obtenidos por la exportacion
de pera se redujeron en 21,5 millones de
€, pasando de los 102,9 millones de € de
noviembre de 2020 a octubre de 2021, a
los 81,44 del mismo periodo del ano si-
guiente.

En el caso de la manzana las cifras
arrojaron una leve mejoria de los resulta-
dos de un ano a otro. Tomando como re-
ferencia el mismo periodo, se observa un
incremento envolumendel 2,7% y en valor
del 3,1%.

Las exportadoras vendieron fuera de
nuestras fronteras entre noviembre de
2021y octubre de 2022, cerca de 112.000
Tn de manzanas, cuando justo en el perio-
do anual anterior los registros alcanzado
en esta variable se fijaron en 108.799 Tn.
En cuanto al valor, de un periodo a otro la
variacion fue de 2,79 millones de €, pa-
sando de 89,87 a 92,66 millones de € de un
periodo a otro.

La exportacion de
manzana aumenta un
2,73% y la de pera se
reduce un 19%

EXPORTACION FRUTA
DE PEPITATN

98.068

111.770

® Manzana ® Pera




Por Marga Lopez Polo. Periodista Agroalimentaria| @Margalopez77

Berries: dependencia
total del mercado aleman

Hablar de |la exportacion de berries es mirar a Huelva,
donde se concentra casi el 90% de la produccidén de
frutos rojos en Espana, sena de identidad ademas de

Andalucia.

Segun datos de FEPEX, la exportacion
de fresas, frambuesa, moras y aranda-
nos se situo de enero a julio de 2022 en
las 399.928 Tn, frente a los 436.147 Tn del
mismo periodo de 2021, es decir, un 8,30%
menos. Se trata de una bajada que va liga-
da también al descenso en la produccién
que se registroé principalmente en fresas.

En cuando a su valor econémico, de
enero a julio de 2022, la exportacion de
berries arrojé una cifra de negocio de
1.487 millones de euros, de los cuales, 692
millones de euros correspondieron a fre-
sas, 436 millones de euros a arandanos,
340 millones a frambuesas y 17 millones
de euros a mora.

Principales destinos

Segun recogen los informes publica-
dos por EXTENDA, Europa es practica-
mente el Unico mercado de las berries
espanolas, siendo este sector muy depen-
diente de la Unién Europea.

En 2021, el 83% de los exportado se
comercializé dentro de la UE, es decir,
394.977 Tn mientras que 80.183 Tn fueron
a parar a paises extracomunitarios.

Dentro del mercado comunitario, Ale-
mania es el principal destino, 174.616 Tn,
sequido a bastante distancia de Francia
con 60.650 Tn, Italia con 38.176 Tn, Paises
Bajos 34.152 Tn y Portugal 17.150 Tn. Una
distribucion idéntica que en 2020.

Mencion especial tiene Reino Unido,
uno de los grandes destinos de nuestras
berries. A pesar del Brexit, los envios a
aquel pais han crecido en los ultimos afos
en el caso de la fresa, superando a Francia.

EXPORTACION BERRIES 2022
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Nuevos destinos

Mucho se habla de la necesidad de
nuevos destinos para las berries de Espa-
fa, pero lo cierto es que hoy por hoy exis-
ten handicaps insalvables. Por un lado, la
distancia y los periodos de transito. Las
berries son frutas delicadas y travesias
en barco de un mes no permitiria llegar a
mercados asiaticos por ejemplo de una

ESPECIAL ESPANA EXPORTA |

Las fresas, sena de identidad del sector
exportador espanol

Existe una total
dependencia de

los mercados
comunitarios, que
concentraron el 83%
de los exportado en

2021

forma competitiva, ni por calidad ni por
coste. Y otro freno importante, y quizas
el principal, la falta de protocolos para la
exportacion.

Mientras, destinos como los paises
escandinavos si se ponen en el punto de
mira del sector exportador espanol, pero
por ahora con poco peso en el balance co-
mercial.
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Por José Esteban Ruiz. Periodista Agroalimentario | @RuizJoseEsteban

Kaki: el
valor sube
mientras el
volumen se
mantiene

Las exportaciones de kaki en Espana
se mantienen estables en el ultimo afo de
datos disponibles, atendiendo a los regis-
tros de FEPEX. Desde noviembre de 2021
a octubre de 2022 el sector productor es-
panol envié al mercado exterior 185.929
toneladas de esta fruta, apenas 100 to-
neladas menos que en el mismo periodo
anterior.

En el apartado econdmico, sin em-
bargo, cabe destacar un incremento de la
facturacion obtenida por las ventas al ex-
tranjero en el Ultimo afo analizado. No en
vano, segun los datos recogidos por FE-
PEX, de noviembre de 2021 a octubre de
2022, a pesar de haberse canalizado unas
100 toneladas menos que en el mismo pe-
riodo anterior, se alcanzaron unos ingre-
sos de 205,36 millones de euros, casi 16
millones de euros mas, al concretarse el
valor de estas operaciones entre noviem-
bre de 2020 y octubre de 2021 en 189,48
millones de euros.

Manda Valencia

En Espana, la produccion de kaki se
concentra principalmente en la Comuni-
tat Valenciana, con méas del 85% de la pro-
duciony mas del 70% de la exportacion de
esta fruta, 136.000 Tn, en el Ultimo afio de
datos completos, es decir, 2021. En este
territorio, Valencia, con cerca de 124.000
Tn, es la provincia méas exportadora.

La facturacion por las
exportaciones crecio

hasta los 205,36

millones de euros

Ademas, esta fruta se producey se ex-
porta en otros territorios espafoles, con
especial relevancia, tras la Comunitat Va-
lenciana, en Catalufa con 17.430 Tn y mas
de un 9% en las exportaciones totales;
Andalucia con 12.474 Tny un 6,5%; Region

de Murcia, con casi 9.000 Tny un 4,7%; y
Aragon, con 7.321 Tny un 3,8% de las ex-
portaciones de kaki totales en Espana.

Los principales receptores se sitian en
la Union Europea, siendo Alemania, Fran-
cia e Italia, los destinos mas importantes.

Pascual Prats. Presidente de la Asociacién Espanola del Kaki

“El futuro pasa por determinar protocolos
gue abran nuevos mercados”

El presidente de la Asociacién Espa-
nola del Kaki, Pascual Prats, analiza la
situacién del cultivo de kaki y la evolucién
de las exportaciones que se destinan por
lo general a Europa, pero también se esta
‘ganando terreno’ en otros paises extra-
comunitarios, como Arabia Saudi, Dubai,
Singapur, Hong Kong, Canada, Brasil y
Estados Unidos. También, como indica
Prats, se esta comenzando a enviar pro-
ducto a Africa, principalmente a Marrue-
cos.

Desde que el ano 2000 se comenzo a
eliminar la astringencia del kaki, la super-
ficie en cultivo se elevd progresivamente
hasta alcanzar una produccion superior
a las 380.000 toneladas. En los ultimos
anos, se ha estabilizado el cultivo, “inclu-
so, en las Ultimas temporadas, debido a
los bajos precios, y también a dificultades
con algunas plagas, se comienzan a arran-
car plantaciones”.

El valor alcanzado en la exportacion
de kaki mejord en la ultima campana, pero
los costes de produccion, que se han in-
crementado, como en el resto de las ac-

tividades agrarias, estan dificultando la
actividad en su produccion.

Se esta ajustando la produccién, como
consecuencia de todos los obstaculos
gue se estan encontrando los producto-
res. Los costes desorbitados, los precios,
asi como cuestiones agronémicas que
inciden igualmente en un aumento de los
gastos medios que el agricultor contabili-
za en su explotacion.

“El futuro pasa por determinar proto-
colos que nos abran nuevos mercados y
podamos seguir incrementando el listado
de paises a los que exportamos”, comenta
Pascual Prats.

Para seguir ampliando miras, en la
Asociacion Espanola del Kaki consideran
que se debe trabajar en el aspecto de pro-
mocion. “Hay mucha gente que aln no co-
noce esta fruta’, detalla Prats y, por tanto,
consumidores por conquistar. La partici-
pacion en ferias y acciones internaciona-
les coordinadas son las principales herra-
mientas que hay que sequir trabajando,
senal Pascual Prats.
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Giropoma, reduccion en la produccion
pero exito en las nuevas incorporaciones

Giropoma hace balance de
su campana en la que han
tenido un 20% menos de
produccién debido a las
elevadas temperaturas de
verano.

“La cosecha de este afo ha venido
marcada por las altas temperaturas de
este verano perjudicando el crecimien-
to de la manzana y en las variedades
bicolor, la coloracion”, afirman desde
la Direccion de Giropoma. Estas condi-
ciones han causado una disminucién de
la produccion en un 20% con respecto a
la campana anterior. Este factor ha cau-
sado, entre otras situaciones, que “la ex-
portacion pase a un segundo plano y nos
enfoquemos en su mayoria en el mercado
nacional”.

Respecto a su catalogo de variedades,
Giropoma ha iniciado la venta de “Crips
Red con la marca Joya®, y Regalyou, bajo

Alex Creixell. Director de Giropoma

el nombre de Candine®’, sumandose a sus
ya tradicionales: Gala, Golden, Red Deli-
cious, Fuji, Granny Smith, y la del club Pink
Lady®. Con unos resultados “muy satisfac-
torios en el mercado”, segun comentan
desde el equipo comercial.

Ademas de estas novedades, en el
plano tecnolégico, desde Giropoma son

conscientes de laimportancia de las nue-
vas tecnologias para ser sosteniblesy mas
eficaces y han apostado por la robotiza-
cion. “En breve, vamos a instalar una linea
de confeccién robotizada”, con el objetivo,
ademas, de servir con la mayor eficacia a
sus clientes.

www.giropoma.com
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_alechuga,
a segunda
norticola
mas
exportada
por Espana

habla de la lechuga y la importancia que
tiene este cultivo en nuestro pais.

Desde el punto de vista productivo, en
Espana hay mas de 34.200 hectéareas de-
dicadas a este cultivo (Datos MAPA 2021),
siendo superada unicamente en superfi-
cie por el tomate.

En la Regién de Murcia nos encontra-
mos mas de 15.800 hectareas, sequida de
Andalucia con algo mas de 10.400 hecta-
reas.

En cuando al volumen de produccion,
en 2021 se superaron las 1.063.800 Tn, lo
que supone un 10,59 % mas que en 2020
(961.900 Tn).

Espana, un gran exportador de lechuga

En exportacién, la lechuga es la segun-
da horticola que mas comercializamos fue-
rade nuestras fronteras. En 2022 (de enero
a octubre) exportamos mas de 531.736 Tn,
mientras que en el mismo periodo de 2021
la cifra ascendi6 hasta las 593.373 Tn. Es
decir, la exportacion ha caido un 10.39%.
Con datos de 2021(afio completo), la cifra
ascendi6 a 811.703 Tn. es decir, el 76,30 %
de nuestra produccién.

Por lo que respecta a los principales
destinos en 2021, 656.450 Tn fueron a la
Union Europea, y 155.253 Tn a paises ex-
tracomunitarios.

Alemania es el mercado de la produc-
cién de lechuga de Espana. Segun se re-
coge en los informes de FEPEX, Espana
exporto al pais germano 211.118 Tn en 2021.

Espaia exporto a
Alemania mas de
211.118 Tn de lechuga
en 2021

Le sigue Francia con 137.302 Tn; Italia con
73.669 Tn; Paises Bajos con 57.588 Tny
Polonia con 37.522 Tn.

En 2020, el Top 5 de los principales re-
ceptores de nuestra produccion fue simi-
lar, sinvariacién en el ranking. Se trata por
lo tanto de un mercado consolidado, con
canales exportadores muy estables.

Valor de las exportaciones

En 2022 ( enero - octubre ), el valor de
las exportaciones superé los 625.816.127
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€, lo que supuso un 3,5% mas que en el
mismo periodo de 2021(604.674.903 €).

El valor de lo exportado a la UE en
2021 fue de 652.382.000 €, mientras que
175.016.000 € fueron al mercado extraco-
munitario. Dichos valores son muy supe-
riores a los registrados en 2020.

Sibienlaexportaciénenvolumenenel
periodo analizado (enero - octubre) des-
cendio, el valor de lo comercializado se
incrementé un 3,5%.

Murcia, el paraiso de las lechugas

Como hemos comentado anterior-
mente, Murcia es, junto con Andalucia, las
principales zonas de produccion para el
cultivo de lalechuga al aire libre. En la Re-
gion de Murcia, las comarcas del Campo
de Cartagena y Valle del Guadalentin son
las que concentran la mayor extension de-
dicada a esta horticola.

Segun datos de Proexport, en 2019 se
cultivaron 430.500 toneladas de lechuga
enlaRegion de Murcia. EI82% del total co-
rrespondieron a lechuga iceberg (353.825
Tn)y un18% aromanay otras variedades.

El 80% de la lechuga exportada des-
de la Regidén de Murcia se consume en
la Union Europea, aunque también hay
otros destinos mas lejanos que disfrutan
de la calidad de este producto, como son
Arabia Saudi, Emiratos Arabes, Kubait u
0Oman, e incluso Hong-Kong y Canada.
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La cosecha de
citricos mas baja

de la ultima
década en
Espana
eleva los
precios en
el campo

La baja cosecha prevista
en todas las comunidades

productoras de citricos durante
esta campana, con mas de un millén de toneladas menos que la anterior, ha
posibilitado un aumento de los precios en el campo.

Es generalizada la bajada de la pro-
duccién de citricos tanto en Espafa como
en la mayor parte de paises productores.
Marruecos, Tunez o Turquia por ejemplo
también tienen descensos de cosecha.

La produccion espanola prevista para
esta campana 2022/23 es de 5.994.449
millones de toneladas, un15,2% menos que
la anteriory un 12,4% inferior a la media de
las ultimas cinco. Suponen la friolera de
1.076.386 toneladas menos y 852.148 to-
neladas menos que la media de las cinco
temporadas anteriores. Es la cosecha mas
corta de las siete ultimas campanas. El
descenso mas acusado respecto a la cam-
pana 2021/22 sera el de la naranja dulce
(-19,9%), por delante del que van a registrar
el pomelo (-13,7%), otros citricos (-11,2%),
limon(-9,9%)y pequefios citricos (-9,8%).

Las condiciones climaticas de la
primavera (lluvias, heladas, pedriscos y
vientos) son la principal causa de esta
baja produccién, fundamentalmente el
exceso de lluvias que se dio durante las
fases de floracion y cuajado del fruto y
las temperaturas extremadamente altas
luego con un verano muy caluroso, asi
como las restricciones al riego en algu-
nas regiones.

Descenso en todas
las comunidades productoras

El descenso se da en mayor o menor
medida en todas las regiones. En Andalu-
cia la produccion sera un 25,1 % inferior a
la final de la pasada campana. Se prevén
670.700 toneladas menos, que es un 16,1
% menos que la media de las ultimas cua-
tro campanas.

La produccién de citricos en la Regidn
de Murcia caerd un 13,6 %. Se esperan
807.000 toneladas de citricos, la cifra mas
baja de los ultimos siete anos. El descen-
so enlaComunitat Valenciana es del 8,3%.
Seran 272.291 toneladas de citricos me-
nos, un 13,8% inferior que el promedio de
las ultimas diez campanas.

Pese a esta merma de cosecha lo
cierto es que la realidad productiva del
sector citricola correspondiente al ano
2021 refleja un incremento del 1,7% en las
superficies de 2021 respecto a 2020, con
un total de 219.096 hectareas. Las super-
ficies que mas han crecido son las desti-
nadas a limonero y pomelo, méas de un 10
%,y sumayor auge se localizaenla Region
de Murcia, con un aumento de casi el 7 %,
sequida de Andalucia (3,2 %).

Cabe senalar también que Espafa
ocupa la sexta posicion a nivel mundial en
la produccion de naranja, siendo Brasil el
principal productor. En mandarina ocupa
la segunda posicién tras China. Respecto
a limon y lima Espana ocupa la séptima
posicion con India como primera produc-
tora. En toronjas y pomelos la produccion
es menos importante, con la posicién nu-
mero catorce y China a la cabeza.

La produccion
espaiola prevista
para esta campana
2022/23 es de
5.994.449 millones de
toneladas, un 15,2%
menos que la anterior

Precios mas altos

La baja cosecha, el descenso en las
importaciones y una recoleccién escalo-
nada y sin problemas estan detras de un
importante incremento de las cotizacio-
nes en campo durante esta campana, algo
que era previsible tras los ruinosos pre-
cios de la pasada campana.


http://www.defeder.es

Todas las fuentes consultadas hablan
de precios bastante mas altos que en la
pasada campana. Los datos semanales de
la Lonja de Citricos de Valencia indican que
son de media alrededor de un 35% superio-
resy en algunas variedades bastante mas.

Pero ese optimismo en el sector tiene
un contrapunto como es el de la subida de
los costes de produccion (energia, pro-
ductos fitosanitarios y fertilizantes, etc.).
Como asegura un experto citricultor “nos
cuesta esta campana mucho mas produ-
cir que antes, pues pagamos la energia
muy cara, los abonos y fertilizantes caros
y encima nos prohiben productos fitosa-
nitarios para combatir las plagas. Ya ve-
remos si el prometedor incremento de los
precios se queda luego en nada”.

En mandarina,
Espana ocupa la
segunda posicion
mundial como
productora tras China

Bajada preocupante del consumo

A los altos costes de produccion he-
mos de sumar lainerciaalabajaenelcon-
sumo. En los ultimos diez anos el consu-
mo per capita de citricos ha sequido una
tendencia negativa en Espafa con una
caida del 18,4 %. En 2020 experimenté un
repunte por el cambio de habitos ante la
situacion de la pandemia, pero en 2021

ESPECIAL CITRICOS |

volvié a descender como en los ultimos
anos. La naranja es el producto con mayor
caida del consumo en el periodo 2011-2021
con un 24,3 %, sequida por la mandarina
con un 12,1 %. El limén es el unico pro-
ducto que mantiene estable su consumo
conunincremento del 1,8 % enlos ultimos
diez anos.

Para paliar este descenso del consu-
mo, la Generalitat Valenciana ha creado
la marca “Naranja Valenciana” junto con
el sello de calidad IGP Citricos Valencia-
nos y ha desarrollado una campana pro-
mocional para reforzar la presencia de
los productos citricolas de la Comunitat
Valenciana en los mercados. La iniciativa
promocional persigue dos objetivos: au-
mentar el consumo de naranjay reforzarla
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identificacion de la naranja con la Comu-
nitat Valenciana. De hecho, en el territorio
valenciano se cultiva el 2 % de los citricos
en el mundo y concentra el 14 % de la ex-
portacion global.

La campana se lleva a cabo ya en la
Comunitat Valenciana para después ex-
tenderse al resto de Espana y el ano que
viene, a paises de la UE. Las dos primeras
fases tienen un presupuesto, cada una de
ellas, de 500.000 euros.

Menos importaciones de terceros paises

Las importaciones de citricos en ge-
neral a la Unién Europea han descendido
hasta octubre un 7.5 %, lo que supone la
entrada de 136.300 toneladas menos en
relacion con el ano anterior. Bajan en na-
ranjas y pomelos y crecen en mandarinas
y limones.

Los principales paises suministrado-
res descienden (China-33,6 %, Marruecos
-17.9 %, Argentina -13,2 %); excepto Suda-
frica(+14,2 %)y Turquia (+7,7 %) que, aun-
que bajan en naranjas y pomelos suben en
pequenos citricosy limones. El 46% de las
importaciones de ese periodo tuvieron
como origen Sudafrica, sobrepasando
ampliamente a Egipto, sequndo suminis-
trador con el 14,1%.

El valor total de la facturacion de las
importaciones para ese periodo (octubre
2021-octubre 2022)asciende a 1.462,7 mi-
llones de euros, una cifra ligeramente su-
perior a la media (+1,8 %)y practicamente
igual al ejercicio anterior.

Tratamiento de frio

Esas importaciones de terceros pai-
sesy el riesgo de entrada de plagas en los
citricos de la Unién Europea han provoca-
do la reaccion por fin de las autoridades
comunitarias.

El pasado mes de junio el Diario Ofi-
cial de la Unién Europea (DOUE) oficializo
los nuevos requisitos de entrada a las na-
ranjas procedentes de paises donde esté
declarada la Thaumatotibia leucotreta
(‘Falsa polilla de los citricos). Se trata del
tratamiento en frio (cold treatment) que el
sector venia reivindicando y que, tras las
gestiones del Gobierno de Espafa, se ha
hecho realidad esta campana.

El Unico inconveniente es que se apli-
ca de momento so6lo a naranjas, pese a
que las clementinas, mandarinas y pome-
los también son hospedadoras de la‘Falsa
polilla’. Por ello la interprofesional Interci-

trus ya ha expresado su intencion de tra-
bajar para ampliarlo en el futuro.

También resulta preocupante la falta
de reciprocidad entre las importaciones
de fuera y las producciones europeas.
Un reciente estudio de la Unié revela que
Turquia y Egipto han tenido 1.189 alertas
durante el periodo 2020-2022 por en-
tradas a la Unién Europea de productos
hortofruticolas con materias activas no
autorizadas en la UE o por superar los
Limites Maximos de Residuos (LMR) per-
mitidos.

Espana propugna desde hace tiem-
po en este sentido la necesidad de que la

Comision Europea avance en propuestas
concretas para impulsar las clausulas es-
pejo y que los productos agrarios impor-
tados de paises terceros cumplan con los
mismos requisitos medioambientales, sa-
nitarios, de bienestar animal o fitosanita-
rios que los exigidos en la Union Europea.

El contrapunto al
incremento de las
cotizaciones reside
en la subida general
de los costes de
produccion
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1. % Fruta ocupada
por D. aberiae (Octubre)

Se representa mediante grafico los resultados
correspondientes al % de fruta ocupada por cotonet de
Sudafrica en el mes de Octubre, contabilizandose de forma
binaria entre ocupada y no ocupada.

La reduccion de fruta ocupada en la tesis de estrategia citricos Bayer
fue del doble que en la tesis estandar.

2. % Fruta deformada
por D. aberiae

Se representa mediante gréafico los resultados
correspondientes al % de fruta deformada por cotonet
de Sudéfrica en el mes de octubre.

La reduccion de fruta deformada sigue el mismo patrén que en el
caso de fruta ocupada, siendo la misma més del doble en la tesis de
estrategia citricos Bayer vs la tesis estandar.

3. Dinamica poblacional
machos de D. aberiae

Se representa mediante gréafico el promedio diario del
conteo de machos voladores de cotonet de Sudafrica,
capturados mediante trampas cromaticas encoladas
con rubber de emision de feromonas.

LLa reduccion del vuelo de machos de cotonet de Sudéfrica fue de 5
veces la que consiguio la tesis estandar.
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La proliferacion de plagas en los culti-
vos de citricos durante las ultimas campa-
nas esta haciendo que el control biolégico
se vaya expandiendo por las producciones
de naranja, mandarina o limon. Esta visién
més natural ofrece las herramientas que
precisan los agricultores para salvar sus
cultivos. Pero a su vez, este método lleva
acompafado un cambio de mentalidad, en
el que la agroecologia entra en escena.

“Son variados y por zonas de produc-
cion los problemas de plagas que ahora
mismo tienen los productores de citri-
cos”, apunta Mdnica Gonzalez, técnico de
desarrollo en Agrobio, quien explica que,
"ademés son diferentes de un territorio a
otro: el cotonet en la Comunitat Valencia-
na esta haciendo mucho dafo, al igual que
la arafa roja en Murcia o nuevas especies
de trip en Andalucia, con especial inciden-
ciaen Huelva".

Ante este panorama, el trabajo de
empresas especializadas en control bio-
l6gico, como Agrobio y Koppert, adquiere
especial protagonismo para ofrecer solu-
ciones viables que garanticen el futuro de
estos camposy los haga rentables.

Juan Miguel Rodriguez, director co-
mercial de Koppert Espana, recuerda que
gracias al control biolégico se esta facili-

tando la viabilidad comercial de las explo-
taciones y su rentabilidad, favoreciendo
la comercializacion de productos que se
ajustan a los estandares de calidad y se-
guridad alimentaria que se establecen en
la Union Europea, principal mercado de
los citricos espanoles.

En Koppert, gracias al trabajo de fon-
do que lleva anos realizando esta empre-
sa, con mas de 15 anos de experiencia, ya
hanlogrado implantar su control bioldgico
en méas de 25.000 hectareas de citricos
repartidas por Andalucia, Regién de Mur-
cia y el Levante espanol, con un creci-
miento sostenido del 15% cada campana.
Una de sus grandes bazas y con la que los
agricultores y empresas especializadas
en citricos estan obteniendo buenos re-
sultados, se refiere al formato exclusivo
del sobre Spical UltiMite parala liberacion
del acaro depredador Neoseiulus califor-
nicus, eficaz para el control de arana roja.

Gracias al control
biologico se esta
facilitando la
viabilidad comercial
de las explotaciones y
su rentabilidad

CRYPTOBUG-L, coccinélido Cryptolaemus
montrouzieri(de la familia de las mariquitas)
depredador de diferentes especies de
cochinillas en citricos. KOPPERT

Asimismo, esta entidad trabaja, ya en fase
final, en el proceso de desarrollo comer-
cial de su nuevo enemigo natural contrala
plaga del cotonet. Juan Miguel Rodriguez
apunta que esperan que en el segundo
semestre de 2023 esté ya disponible co-
mercialmente.

Una nueva perspectiva

Este método natural cambia la pers-
pectiva en citricos. Hablamos de cultivos
lefosos al aire libre y los protocolos deben
ajustarse con diferentes matices en rela-
cion con el cultivo bajo abrigo, en el que al
contar con ese caracter confinado de las
explotaciones acota el espacio de movili-
dad de los insectos auxiliares que actuan
contra las plagas.

En citricos, se tiene que partir de
generar una biodiversidad que favorez-
ca la instalacion del ‘ejercito’ de ‘bichitos
buenos’. De crear un escenario que invi-
te a esta fauna auxiliar a quedarse en las
fincas. Por ello, es imprescindible, como
explican los expertos en la materia, crear
un ecosistema en base a un manejo mas
agroecologico del cultivo. Asi, la naturale-
zajuega un papel fundamental en citricos.

Es crucial, por tanto, general ese eco-
sistema a base de setos que funcionen



Es fundamental para tener éxito
crear un escenario que invite a
la fauna auxiliar a quedarse

en las fincas

como barrera natural y que favorezcan el establecimiento de los
enemigos naturales, asi como cubiertas vegetales integrada por
plantas autoctonas adaptadas a las necesidades de los cultivos y
también a la fauna auxiliar. También es determinante, como ex-
plica Monica Gonzalez, técnico de Desarrollo de Agrobio, generar
islas de biodiversidad con pequenas infraestructuras ecolégicas
que ayuden a laimplantacién temprana de la fauna auxiliar.

"Es muy importante que la fauna auxiliar sea mayoritariaenla
explotacién antes de que lleguen las plagas pues asi se combaten
con mayor éxito”, aclara Ménica Gonzalez. Un escenario, por tan-
to, en el que los ‘buenos’ seran siempre una especie mayoritaria,
y, por tanto, se contard con mayores armas para acabar con los
‘intrusos’.

Cuando se pone en marcha un manejo agroecolo6gico, basado
en la prevencién y la conservacion, en los cultivos se reequilibra
el ecosistemay apoyados en las sueltas de fauna auxiliar, poco a
poco se reduce asila presencia de plagas. Es, por tanto, una nue-
va forma de enfocar el cultivo, en el que, practicas que se habian
ido dejando en desuso vuelven a ganar protagonismo. Lo natural
seimpone, y con ello, la viabilidad de unas explotaciones agrarias
que, tienen en un aliado estratégico al control biolégico.

CITRIPAR, es la avispa pardsita Anagyrus vladimiri, que
se utiliza para el control biolégico de cohinilla en citricos.
KOPPERT

Cuando se hace un manejo
agroecologico se requilibra el
ecosistema en los cultivos y se
reduce la presencia de plagas
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La nueva serie M5002 Narrow esta especialmente
indicada para uso en frutales y citricos, en aplicaciones
donde se requiere el uso de tractores estrechos.

La nueva serie de tractores M5002
Narrow ofrece la mejor respuesta a las
necesidades de la agricultura moderna.
Disenada especificamente para el traba-
jo que se desempena en vinedos, arboles
frutales y demas aplicaciones que requie-
ren eluso de tractores estrechos, de perfil
bajo, asi como para el transporte. Destaca
por su capacidad para hacer un trabajo
muy exigente con el maximo rendimiento,
altiempo que estd sometido a un esfuerzo
constante, ofreciendo mayor comodidad
y facilidad de uso al agricultor. La nueva
serie M5002 Narrow logra un mayor re-
conocimiento de la marca y transmite la
sensacion de modernidad y potencia en
toda la gama.

El M5002 Narrow destaca por su ex-
celente disefo compacto -ideal para ma-
niobrar en hileras estrechas-, su gran de-
sarrollo de potencia a la toma de fuerza'y
su velocidad, asi como por su versatilidad,
seguridad, facilidad operativa y gran aho-
rro de combustible.

El tractor, que incorpora un motor
Kubota de 4 cilindros, cumple con la Fase
V de emision y esta disponible en cin-
co motorizaciones que van desde 74 a
los 115 CV para afrontar con éxito cual-

quier tarea gracias a su potencia y rendi-
miento.

Desarrollada para responder en dife-
rentes aplicaciones, la nueva serie Kubota
M5002 Narrow cuenta con dos disefios de
cap¢ diferentes para satisfacer las nece-
sidades de cada aplicacion: una opcion el
modelo cabina que permite una excelente
visibilidad hacia el eje delantero y la zona
frontal, especialmente indicada para el tra-
bajo enlosvifiedosy frutales, y otra opcion,
el modelo arco central abatible, con disefio
de perfil bajo, idénea para el trabajo en in-
vernaderos y cultivos permanentes.

El1 M5002 Narrow
destaca por su
excelente disefio
compacto, ideal para
maniobrar en hileras
estrechas

Potencia para aumentar la productividad
y el rendimiento

Con el fin de levantar cargas pesadas
con facilidad y poder operar con seguri-
dad en los variados trabajos que deben

llevar a cabo estos tractores, la nueva
serie Kubota M5002 Narrow ha sido equi-
pada con un potente sistema hidraulico
con una bomba de 69 I/min. Gracias a su
enganche de tres puntos de cateqgoriall, la
serie M5002 Narrow es capaz de levantar
equipos pesados de hasta 2.300 kg.

Cabina comoda, panoramica y espaciosa

Considerando las largas jornadas en
el campo, Kubota ha disefado una cabina
amplia de suelo plano con una excelente
visibilidad panoramica. Su perfecta er-
gonomia, asegura que el usuario dispone
de todos los controles colocados confor-
tablemente a su alcance, facilitando que
se concentre plenamente en su labor para
consequir los mejores resultados, sin te-
ner hacer concesiones en comodidad y
contando con todos los requisitos para un
trabajo agradable y productivo.

www. kes.kubota-eu.com/agriculture/
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Naranja Valenciana, nueva marca de los
citricos valencianos

La IGP Citricos Valenciano
pone en marchauna
campana de promocién
bajo el lema Tria sentiment
donde se enmarca esta
nueva marca.

Con la nueva marca Naranja Valencia-
na se pone en marcha una campana de
promocién, que lleva por lema ‘Tria senti-
ment’, promovida por la Generalitat Valen-
ciana junto al Consell Regulador IGP, y se
desarrollara primero en la Comunitat para
después extenderse al resto de Espanay
el ano que viene, a paises de la UE

El president de la Generalitat, Ximo
Puig, destac6 durante su presentacion la
importancia de la unidad del sector citri-
cola para facilitar un “nuevo renacimiento”
de los citricos valencianos, considerados
como los “mejores del mundo”’, subrayando
que el Consell, consciente de ello, ha im-
pulsado, junto a este sector, la creacion de

la marca’Naranja Valenciana'y el desarrollo
de una campana promocional para reforzar
la presencia de los productos citricolas de
la Comunitat Valenciana en los mercados.

Tria sentiment

La campanfa, que lleva por lema Tria
sentiment, esta promovida junto al Con-
sell Regulador IGP, y se desarrollara pri-
mero en la Comunitat para después ex-
tenderse al resto de Espafna y el ano que
viene, a paises de la UE. Las dos primeras

fases tienen un presupuesto, cada una de
ellas, de 500.000 euros.

En concreto, esta iniciativa promo-
cional persigue dos objetivos: aumentar
el consumo de naranja y reforzar la iden-
tificacion de la naranja con la Comunitat
Valenciana. De hecho, el territorio valen-
ciano cultiva el 2 % de los citricos en el
mundo y concentra el 14 % de la exporta-
cion global.

www. haranjadevalencia.eu
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Europlatano
revalida su
certificacion
IFS Food

La organizacion, unica
empresa de platano de
Canarias certificadaen IFS

Planta de envasado de Europlatano

Food, se reafirma en su compromiso por garantizar la calidad y la seguridad alimentaria

de sus productos.

Tras el ano mas dificil que recuerda
el sector, Europlatano ha demostrado
su clara apuesta por la diferenciacion a
través de la calidad; y es que, en las mas
complicadas circunstancias, ha sido ca-
paz de certificarse bajo uno de los mas
rigurosos estandares de calidad y sequri-
dad alimentaria, IFS Food.

Una certificacion transversal

Anivelinterno, esta compleja certifica-
cion evalua todos los aspectos de la orga-
nizacion: responsabilidad de la direccion;
calidad y sistemas de gestion de la sequ-
ridad alimentaria; gestion de los recursos;
planificacion y proceso de produccion;

medicion analisis y mejora; y Food Defen-
se. De esta forma, tocando tantas areas de
la empresa, se consigue una reestructu-
racion que hace mas eficiente la produc-
cion, alavez que garantiza la sequridad ali-
mentaria de los productos. Y es que, toda
norma o certificado de calidad tiene sus
protocolos de crisis; al contar con ellos, se
asegura que se es una empresa que ofrece
sus productos con total garantia alimenta-
ria, que posee los protocolos necesarios y
que es capaz de activarlos, lo cual siempre
es un plus para el cliente. Una de las carac-
teristicas mas destacables de la IFS Food,
que va muy en linea con los valores de Eu-
roplatano es que exige la mejora continua:
la revalidacion de la certificacion pasa por

conseguir una mejor puntuacion cada ano,
lo que obliga al equipo a trabajar por supe-
rarse en cada auditoria.

“Desde el punto de vista comercial nos
acerca mas a nuestros clientes, creando
un vinculo de confianza y transparencia,
ya que tanto los procesos como la fruta
alo largo de toda la cadena de suministro
estan certificados por este estandar a ni-
vel mundial. Ademas, nos abre la puertaa
nuevos mercados y nos permite cumplir
con las exigencias de los clientes, cada
vez mas preocupados por la seguridad ali-
mentaria”, apuntan desde la entidad.

www.europlatano.es

‘b al Dia’ celebra su XXV Asamblea
General de Socios el 2 de marzo

La Asociacién “5 al dia” un ano mas
prepara sus eventos anuales mas impor-
tantes. El proximo 2 de marzo se celebrara
en el Salon de Actos del Centro Adminis-
trativo de Mercamadrid, la XXV Asamblea
General de Socios “b al dia”. Un evento que
ano tras ano se consolida como un punto
de encuentro de todos los asociados de "5
aldia"y elresto de los actores de la cadena
agroalimentaria.

El equipo de la Asociacion presentara
a los asistentes la actividad realizada du-
rante el ano 2022 asi como el plan estraté-
gico 2023/2025.

También se celebrara una nueva edi-
cién de los XVI Premios “5 al dia” que reco-

nocen la labor de las entidades del sector
en materia de la promocion de frutas y
hortalizas entre la poblacion.

Ademas, como afos anteriores, ten-
dra lugar al XV Jornada Profesional “5 al
dia", el 3 de marzo, que contara con po-
nentes y expertos que abordaran “El po-
der del branding para atraer al consumi-
dor”.

Si eres socio de “b al dia" puedes ins-
cribirte a la Asamblea General de Socios a
través de su pagina web.

www.5aldia.org/es
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El Levante espanol lamenta el refrendo
del recorte en el trasvase Tajo-Seqgura

El Levante espanol lamenta
la decision del Consejo de
Estado que ha avalado los
planes del MITECO sobre
elrecorte en el trasvase
Tajo-Sequra.

Desde la Mesa del Agua, Fernando
Rubio recuerda que “lo que ha hecho el
Consejo de Estado es aprobar y avalar la
pérdida de 15.000 empleos y unas pérdi-
das econdmicas de casi 5.700 M€ en la
provincia de Almeria, la Region de Murcia
y la Comunitat Valenciana®. Estas decla-
raciones se enmarcan en el contexto de
las movilizaciones a nivel nacional que se
produjeron en contra del recorte del tras-
vase, el dia11de enero en Madrid, enla que
participaron unas 10.000 personas.

Aunque los dictdmenes del Consejo de
Estado no son vinculantes si son precep-
tivos antes de la decision final “de come-
ter este ataque frontal a los regantes del
Levante” que debera aprobar el Consejo
de Ministros del Gobierno de Espana. Y es
que, cuando se apruebe, se pasaa7m3por
segundo de caudal ecoldgico, alos 8,65 m®
por segundo.

“Todos los informes técnicos inde-
pendientes avalan el caudal actual. Esta
decision va a suponer un recorte del 50%
de los caudales que se venian recibiendo
desde hace mas de cuarenta afos en Al-
meria. Va a ser un agua que va a ir al mar,
sin que se beneficien nilos regantes de la
cuenca del Tajo, ni los abastecimientos,

Integrantes de la Mesa del Agua de Almeria con regantes de Alicante

etc”. "Esto supondra una reduccién del
agua que llega a Almeria, Alicante y Murcia
de 100 hm? anuales. Un disparate que ve-
nimos denunciando desde hace meses".
De esta manera, el Gobierno “pone con-
tra las cuerdas a los regantes y al sector
agrario haciendo buena una decision po-
litica que carece de justificacion técnica
y que supone una rebaja de los caudales
susceptibles de ser trasvasados”.

Pérdidas cuantificadas

“Con esta decisién la disminucion de
los aportes a Alicante, Murcia y Almeria
sera de 105 hm?, lo que supondria 78 hm?
menos para regadio que la media actual
y 27 hm® menos para abastecimiento”,
denuncia la Mesa del Agua de Almeria.
Asimismo, esta reduccién de los volu-
menes disponibles supondra la pérdida

“Una de las

consecuencias sera el
incremento del precio
del agua de boca que
paga el consumidor”

de 27.314 ha de superficie regable; la
desaparicién de mas de 15.000 empleos,
y reducciones de valor patrimonial esti-
madas en 5.692 M€.

A estas consecuencias seria preciso
sumar: la eliminacion de los sumideros de
C0? de los cultivos vinculados a los rega-
dios existentesy unincremento del precio
del agua de boca que paga el consumidor,
ya que se produce una mayor dependen-
cia del agua desalada, cuyo coste e im-
pacto medioambiental resulta mayor.
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Por José Esteban Ruiz. Periodista agroalimentario | @RuizJoseEsteban

Desazdn en una campana hortofruticola
marcada por las expectativas iniciales

Plantacion de pimiento California rojo en un invernadero de Almeria

La campana hortofruticola en las explotaciones
bajo abrigo esta dejando a los agricultoresy
comercializadoras con cierto sabor amargo.

Las expectativas generadas al inicio
de la campana hacian presagiar un afo en
el que la tranquilidad seria una de las no-
tas que marcarian surumbo. Sin embargo,
el comportamiento de los mercados, y
sobre todo los precios estan enterrando
el animo del sector productor y comercia-
lizador.

Salvo en contados momentos, las co-
tizaciones de las frutas y hortalizas, y no
para todas, sino solo para algunas, como
ponen de manifiesto tanto en ASAJA Al-
meria como COAG Almeria, y Cooperativas
Agro-alimentarias de Granada, estan por
debajo de las que se esperaban al princi-
pio. Estdn marcando registros a la baja,
lejos de lo que precisan unos agriculto-
res y unas empresas que, por otra par-
te, acumulan mas de un ano con subidas
constantes de los gastos que tienen que
asumir para cultivar y comercializar unos
alimentos de méxima calidad, como los
que ofrecen los invernaderos ubicados en
el sureste espanol, enlas provincias de Al-
meria y Granada.

Adoracion Blanque, presidenta de
ASAJA Almeria destaca este desazon del
sector en cuanto a la venta de las frutas
y hortalizas. “Los precios no estan sien-
do ni mucho menos los esperados, en
una campana en la que se habian gene-
rado unas expectativas iniciales buenas.
No en vano, productos como el tomate o
el calabacin, mantienen en esta primera
mitad de la campana cotizaciones bajas,
rondando en multiples ocasiones los 0,30
0 0,40 euros el kilogramo, valores que no
ofrecen la rentabilidad que necesita el
agricultor en un contexto tan complicado
como el actual”. Asimismo, el pimiento,
gue mantiene un valor mas o menos cons-
tante, como viene siendo habitual en las
ultimas campanas hortofruticolas, “este
ano no termina de alcanzar ese valor que
pueda generar tranquilidad economica en
los productores”.

En el caso de la berenjena, tanto larga
como rayada, solo cuando la produccién
ha sido muy baja, su valor se ha elevado
a estandares aceptables para este pro-

ducto que, cabe recordar, pone a Almeria
como principal productor europeo en esta
época del ano. No obstante, y a pesar de
ello, Adoracién Blanque recuerda que, en
este tramo inicial de la campafa y para
esta hortaliza en concreto, la berenjena,
se tuvo que activar, por primera vez, la
aplicacion de la Extensién de Norma que
obligaba al sector a vender Unicamen-
te las primeras categorias para tratar de
equilibrar el mercado. Una herramienta
esta con la que cuenta desde esta misma
campana el sector tras el trabajo conjunto
llevado a cabo por la Interprofesional de
Frutas y Hortalizas de Andalucia (HORTY-
FRUTA)y la Consejeria de Agricultura de la
Junta de Andalucia.

El descenso de la
produccion no se
traslada al precio
y no compensa al
sector

“Se planteaba de inicio que la deman-
da iba a propiciar una situacion estable
en términos econdomicos, pero como
estamos viendo eso no se estd cum-
pliendo”, asegura Andrés Gongora, se-
cretario provincial de COAG Almeria. Y es
que, solo el valor de las hortalizas y fru-
tas que se cultivan en los invernaderos
andaluces, “se han vendido a un precio
aceptable cuando la oferta ha sido baja".
En cuanto el volumen de produccion ha
subido, “los precios se han resentido”,
apunta Gongora.

El dirigente de COAG lamenta esa
falta de demanda que, al margen de no-
viembre, donde asegura que el compor-
tamiento ha sido mas o menos bueno,
en el resto de la campana, esta dejando
mucho que desear. “Los precios al con-
sumidor estan siendo muy elevadosy eso
hace que se resienta la compra de frutas
y hortalizas. Pero hay que destacar que
€s0 que pagan en los supermercados no
se corresponde con lo que reciben los
agricultores”, denuncia Andrés Gongo-
ra, quien pone de nuevo la lupa en ese
margen comercial que se incrementa a
lo largo de la cadena alimentaria y que ni
beneficia a los agricultores ni al consu-
midor.



Enlos mismos términos que estas or-
ganizaciones agrarias se manifiestan en
Cooperativas Agro-alimentarias de Gra-
nada. Su presidente, Fulgencio Torres,
confirma “las dificultades” de esta cam-
pana 2022-2023. “Estamos soportando
costes muy altos en el campoy enlas coo-
perativas, con una merma significativa de
la produccioén y un precio de venta que no
garantiza la rentabilidad que se requiere
en esta actividad agricola”.

Climatologia & produccién

Esta siendo un ano dificil en los inver-
naderos. El frio ha llegado tarde, ya entra-
do 2023. En los primeros meses de cam-
pana la climatologia ha sido adversa en
cuanto a las condiciones para el cultivo,
con una ténica general de temperaturas
altas que han generado controversias en
la proliferacion de plagas que hanincidido
en arrangues prematuros de plantaciones
y en bajos rendimientos productivos. Esta
siendo una constante a lo largo de toda la
primera mitad del ano agricola en los in-
vernaderos.

Ademas, estas altas temperaturas
han favorecido un desarrollo vegetativo
inusual de las plantas sin que ello se mani-
fieste en volumen de produccién. Asi, las

Produccion de tomate cultivado bajo
abrigo en el area de Nijar

plantaciones, en general, han crecido mas
de lo habitual sin que ello se traduzca en
kilos de productos.
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Eso si, la calidad de los frutos no se ha
visto afectada por estos factoresy el sec-
tor ha puesto en el mercado unas frutas y
hortalizas de maximas garantias.

Los costes siguen
siendo el mayor
escollo una campaina
mas

¢Medidas?

El sector al unisono comparte que las
medidas puestas en marcha por el Go-
bierno de Espana para contrarrestar la
coyuntura economica adversa no ayudan
a agricultores y a empresas. Ni bajada del
IVA a los productos hortofruticola para el
consumidor, accion que preocupa por-
gue no se esta viendo una repercusion
en la bajada real del precio al consumidor
y por tanto no activa la demanda; ni las
‘ayudas’ a los productores, por ejemplo,
en compensacion por la subida del valor
de los fertilizantes, entre otras, gustan a
los agricultores, porque “no tienen un im-
pacto real en las explotaciones bajo abri-
go, quiza si en otro tipo de agricultura de
grandes productores, perono enlosinver-
naderos”, sentencia Andrés Géngora.

Rijk Zwaan presenta variedades
de tomate con alta resistencia al

virus Rugoso

El virus rugoso del tomate (ToBRFV)
estd causando grandes pérdidas econo-
micas en el cultivo de tomate. Rijk Zwaan
ha encontrado una genética nuevay Unica
que ofrece un alto nivel de resistencia al
ToBRFV. Poco después de este descu-
brimiento, los mejoradores comenzaron
a desarrollar variedades resistentes en
sus programas de mejora y ensayaron
exhaustivamente estas variedades en
campos de experimentacion y desarrollo
internos, y con productores de referen-
cia para evaluar su valor agronémico. Rijk
Zwaan ofrece ahora a los productores los
mejores hibridos bajo el portfolio Rugose
Defense, en distintas tipologias.

Compatible con todos los portainjertos

Las variedades de tomate de Rijk
Zwaan con alta resistencia a ToBRFV son

compatibles con todos los portainjer-
tos disponibles. Se ha demostrado que
la variedad de portainjertos Suzuka RZ
se comporta muy bien en combinacion
con variedades de tomate susceptibles y
resistentes en condiciones de alta tecno-
logia.

Rijk Zwaan sequira introduciendo
nuevas variedades adecuadas para los
cultivos protegidos y de alta tecnologia,

Rijk Zwaan sigue
investigando para
obtener variedades
que respondan a
las exigencias del
mercado

ademas agradece a todos los producto-
res el apoyo en ensayar los primeros to-
mates resistentes a HR. Rijk Zwaan sigue
investigando para obtener variedades que
respondan a las exigencias del mercado,
aportando nuevas soluciones a las proble-
maticas que se plantean en el campo, en-
tre otros, como referente en semillas de
una amplia variedad de frutas y hortalizas.

E ZCAFRUITS IFebrero 2023



E ZCAFRUITS IFebrero 2023

Los costes de produccion siguen su-
biendo paralos agricultores. Hoy les cues-
ta, por lo general producir méas que ayer.
Una tendencia que se nota en sus bolsillos
y que les hace estar continuamente en
alerta, replanteando estrategias. Planes
que casi nunca salen pues, como es el
caso que se produce en los invernaderos,
un agricultor dificilmente puede reducir
sus gastos corrientes y mantener el culti-
vo a flote.

El caso del cultivo bajo abrigo tiene
sus peculiaridades. Los gastos son inne-
gociables, salvo casos puntuales. Hoy, un
productor de frutas y hortalizas en inver-
nadero, en la provincia de Almeria, esta
teniendo que pagar casi 9.000 euros mas
que en la ultima campana, en una hecta-
rea de superficie, segun los datos analiza-
dos por la Asociacion de Jévenes Agricul-
tores (ASAJA Almeria). Esta subida, que
se cuantifica actualmente (datos desde
septiembre a diciembre de 2022), proyec-
tando una estimacion para una campana
completa, en comparacion con los gastos
corrientes que asumio de media (varia se-
gun producto) durante la ultima campana,
la 2021-2022, varia al alza en gastos cerca
deun13%.

Este porcentaje, como destacan en la
organizacion agraria, “probablemente va-

riara una vez finalice la campana”. Sin em-
bargo, la evolucion de estos costes pone
de manifiesto la tendencia iniciada hace
dos campanas. No en vano, en la 2020-
2021, el gasto corriente para una hectarea
deinvernadero ascendia a 62.676 euros de
media, segun los datos de ASAJA Almeria.
En el pasado ‘curso’ agricola se alz6 hasta
los 68.969 euros. Y en la presente campa-
Aa hortofruticola, con los valores alos que
cotiza actualmente el grupo de insumos y
servicios que integran esos gastos (mano
de obra, semillas y plantones, agua, ferti-
lizantes, control biolégico, fitosanitarios,
costes financieros, transporte, etc.), as-
cenderia en la mencionada estimacién a
mas de 77.800 euros.

El gasto corriente que
asume un productor
de berenjena ha
aumentado esta
campaina un 20%

El principal gasto corriente en una ex-
plotacién invernada, que supone mas del
50% del total, corresponde a la mano de
obra. Un gasto que se prevé que, alo largo
de la campana, como apunta Adoracion
Blanque, secretaria provincial de ASAJA
Almeria, vuelva a subir, y las cifras que se

Plantacion de berenjena en un invernadero

barajan hoy y el porcentaje en su incre-
mento sobre |la pasada campana, “queda-
ran muy por debajo de las que cierren el
ejercicio por la prevision del Gobierno de
una nueva subida, tanto en el coste sala-
rial como en el coste social”.

Como resalta la presidenta de la orga-
nizacion agraria almeriense, otro de los
gastos corrientes que més esta aumentan-
do el coste global en el cultivo en inverna-
dero, tiene como protagonista al grupo de
fertilizantes. Su valor, desde hace mas de
un ano, mantiene un aumento progresivo,
con incrementos que superan el 50% en
el gasto por hectarea. También los fitosa-
nitarios que reflejan un aumento del 40%.

Similar evolucion se aprecia en el des-
embolso que hacen los agricultores debi-
do al consumo de energia eléctrica, que
indirectamente esta generando una ma-
yor inversion en el agua que precisan las
plantaciones hortofruticolas.

Por su parte los gastos contabilizados
en el apartado de amortizaciones, en los
gue se recogen insumos derivados del
petroleo, como pro ejemplo los plasticos,
también reflejan una subida, este ano, por
encima del 9%, sumando en la inversion
de una campana a otra casi 2.000 eros
mas en la casilla de gastos totales.



ASAJA Almeria, también lleva a cabo
un estudio detallado de los costes, tanto
corrientes como amortizables, que se re-
gistran en un invernadero dependiendo
del producto hortofruticola que se culti-
va. En este caso, destaca, por encima del
resto, los gastos que asumen los gastos
corrientes que asumen los productores
de berenjena, que se elevan en la actual
campana por encima del 20%. ASAJA Al-
meria senala que cultivar este producto
generaal agricultor un gasto corriente por
campanay hectarea de 63.805 euros, que
se eleva hasta los 71.721 euros si se conta-
bilizan los gastos amortizables.

También destacan los incrementos
que se registran en el cultivo de pepino,
por encima del 15%; en el de tomate, que
aumenta el gasto corriente enun 14,7%; o
en la produccién de pimiento, cuya subida
del coste roza el 13%.

Las variaciones segun productos van
de los 3.000 euros que hoy cuesta mas
cultivar calabacin en una hectarea de in-
vernadero, a los casi 10.000 que refleja
el cultivo de tomate, segun los datos de
ASAJA Almeria.

En ASAJA lamentan que este so-
breesfuerzo que estan haciendo los agri-

cultores “solo pueda rentabilizarse con el
precio de venta, que en muchos casos no
esta compensando, debido al descenso
en términos productivos”, insistiendo en
que “las medidas del Gobierno en apoyo al
sector agrario, practicamente dejan fue-

CAMPANA 2020/2021 CAMPANA 2021/2022
| evros | (woasto) | evros [ (xensto)

GASTOS CORRIENTES

MANO DE OBRA 29.840 39,24
SEMILLAS Y PLANTONES 6.049 7,95
AGUA 1.905 2,51
FERTILIZANTES 4.309 5,67
FITOSANITARIOS 3.963 521
CONTROL QUIMICO 2.287 3,01
CONTROL BIOLOGICO 1.747 2,30
ENERGIA 1.308 172
SERVICIOS 4.784 6,29
TRANSPORTE 1.905 2,50
COMUNICAIONES 432 0,57
COSTES FINAN Y SEGUROS 2.493 3,28
OTROS GASTOS 1.653 2,17
TOTAL GASTOS CORRIENTES 62.676 82,41
GASTOS AMORTIZACION

SUSTRATO ENARENADO 2.856 3,75
ESTRUCTURA INVERNADEROS 4.609 6,06
PLASTICO 3.559 4,68
SISTEMA RIEGO 870 114
BALSA DE RIEGO 587 0,77
OTROS GASTOS 894 118
TOTAL GASTOS DE AMORTIZACION 13.376 17,59
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ra alos productores de invernadero, alos
gue apenas ayuda en es incremento del
coste de los fertilizantes y a los que ade-
mas le retira incluso la ayuda de los 0,20
euros por el litro de gaséleo que necesi-
tan para trasladar el género de la finca a
la cooperativa o la empresa comerciali-
zadora”, explica Adoracién Blanque.

CAMPANA 2022/2023 VARIACION
EUROS (% GASTO) | LUlralkr]

31.183 35,07 32.586 32,70 4,5%
6.321 m 6.701 6,73 6,0%
1.991 2,24 2.987 3,00 50,0%
4.503 5,06 6.755 6,78 50,0%
4141 4,66 5.797 5,82 40,0%
2.390 2,69 2.512 2,52 5,1%
1.826 2,05 2.100 2n 15.0%

4.840 5,44 5.808 5,83 20,0%
4.999 5,62 5.399 5,42 8,0%
1.991 2,24 2.210 2,22 1,0%

452 0,51 470 0,47 4,0%

2.605 2,93 2.697 27N 3.5%
1727 1,94 1.788 1,79 3,5%

68.969 77,56 77.808 78,09 12,8%
3.219 3,62 3.380 3,39 5,0%
8.728 9,82 9.775 9,81 12,0%
5.194 584 65.765 579 1,0%
1130 127 1186 119 5,0%

681 0,77 708 07 4,0%
999 112 1.014 1,02 15%
19.951 22,44 21.829 21,91 9,4%

TOTAL GASTOS ANUALES | 70s | 10000 88.920 100,00 99.637 100,00 12,1%

Agrostock, nanoestimulantes al
servicio de la agricultura

La compania situada en Fraga (Hues-
ca), Agrostock, tiene como objetivo ser
protagonista en una nueva era de nutri-
cién vegetal. “Investigamos y desarrolla-
mos todo tipo de soluciones para mejorar
la calidad, salud y rentabilidad de los cul-
tivos", confirman, “ademas, trabajamos
por una agricultura eficiente, responsa-
bley al filo de la vanguardia.

Cuenta con una amplio catalogo de
productos para cubrir las necesidades de
tus cultivos en todas sus etapas, con el
mejor fertilizante para el suelo y bioestimu-
lantes, pasando también por enraizantes y
correctores cuidadosamente formulados.

Desde Agrostock destacan su tecno-
logia Elicitech®y la tecnologia Nanocrop®
que “mejora los procesos metabdlicos de
los cultivos mediante la activacion de pre-
cursores hormonales y complejacion de
los metales retrogradados en la fraccion
de cambio”. Y explican, “esto se ve poten-

ciado por la vehiculizacion de los nutrien-
tes en el interior de la planta”. Ademas,
narran desde su equipo técnico, “activa
la inmunidad innata del cultivo para que
esté siempre prevenido frente a cualquier
tipo de agresion externa”y respecto a su
modo de aplicacion, confirman a los pro-
ductores de que “esta tecnologia se puede
aplicar tanto foliar como radicular.”

Agrostock cuentan
con un centro de
investigacion propio

En la filosofia de Agrostock lleva inna-
ta la innovacién, cuentan con un centro
propio de investigacion, donde un cualifi-
cado equipo de bidlogos, quimicos e inge-
nieros estan en constante desarrollo para
dar con nuevas formulas que revolucionen
el sector agricola.

www.agrostockgroup.com
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Vuelve en marzo
TomatoXperience de
Semillas Fité con tres
jornadas demostrativas
en las que la compania,
enun invernadero de la
provincia de Almeria,
muestra su gran potencial
en variedades de tomate.

Eslacuartaedicionde este’'showrooms’
conocido como TomatoXperience que
desvela la apuesta de la compania por la
inversion en |+D en un segmento como el
tomate con cuatro claras bazas (larga vida,
tradicion, especiales y sabor) para integrar
en las nuevas variedades todas aquellas
necesidades que tiene la cadena alimenta-
ria, desde el agricultor al consumidor.

En Fit6 son verdaderos expertos en
tomate, tanto por inversion en |+D, como
por la amplitud de catalogo, su presencia
destacada en todas las tipologias y por su
estudio constante para mejorar la genéti-
ca de las plantas

Es una referencia dentro del elenco
de eventos que se suceden en campo en
la provincia de Almeria en torno a un pro-
ducto hortofruticola como el tomate. Una
oportunidad al alcance de agricultores,
comercializadores, agentes de la distribu-
cion y técnicos de campo, para conocer
en el propio cultivo como evolucionan los
nuevos materiales y las variedades ya con-
solidadas en el mercado de Semillas Fito.

Bajo el lema“larga vida a ese sabor tan
tradicional y especial’ los profesionales

pueden degustar todas las variedades del
amplio catalogo de lacompahiay compro-
bar las cualidades de frutos y plantas, de-
terminando cada una de las ventajas que
propone Fit6 con sus innovaciones.

Novedades

En esta edicién, entre las novedades
que se exponen en TomatoXperience, po-
dremos ver MaGneto, un tomate pera de
calibre G, con excelentes resultados en
campo, tal y como han podido comprobar
los profesionales del sector en las jorna-
das que ha ido celebrando Semillas Fité
esta campana. Es una variedad muy ho-
mogénea alo largo de todo el ciclo, conun
ramo de tomate pera entre 4 y seis piezas.

Otra de las variedades que se podra
conocer en esta puesta de largo corres-
ponde a un tipo de tomate beef conocido
como Faladi. Un tomate tradicional que se
caracteriza por desarrollar un ramo con
tres o cuatro piezas de gran calibre (GG-
GGG) y con una excelente calidad, como
detalla Alejandro Sanchez, técnico espe-
cialista en cultivo de tomate de Semillas
Fito.

Alejandro Sanchez, especialista en
cultivo de tomate de Semillas Fitd.

También Wabi-Sabi despierta el inte-
rés de los profesionales del sector y esta
presente en esta edicion de TomatoXpe-
rience. Wabi-Sabi, como explican en Fito,
por ser un tomate de excelente sabor en
una forma Unica.

De nombre como la estética japonesa
que persigue la belleza de la imperfec-
cion en todos los aspectos de la natura-
leza, con Wabi-Sabi se pretende vencer
la creencia que la calidad de la fruta va
ligada a su perfeccién estética, algo que
siempre ha conllevado un gran desperdi-
cio alimentario.

En el segmento tradicional, también
mostrara en esta edicion Albarado y Car-
bonero. Enla gama de cherries, la compa-
nia cuenta con una amplia propuesta, con
la linea de sabor Flavourite, que cuenta
con variedades excelentes como Mulan o
Solemio, entre otras.

Asimismo, entre otras, podremos co-
nocer especiales de tomate para colgar; y
la gama Essentia, tanto en suelto como en
ramay su diversidad de color.

Miembros del Equipo de Semillas Fité en uno de los rincones de TomatoXperience de 2022.
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Plantas refugio para impulsar el control
biolégico todo el ano

Koppert presenta lotes

de plantas refugio con el
objetivo de crear zonas

de biodiversidad capaces
de mantener poblaciones
permanentes de enemigos
naturales.

Con el lanzamiento comercial de estos
lotes de plantas, Koppert quiere facilitar a
los productores la creacion en sus culti-
vos de zonas de biodiversidad capaces de
mantener poblaciones permanentes de
enemigos naturales, en cultivo tanto en
invernaderos como al aire libre. De este
modo, se fomenta el control biologico de
plagas por conservacion, gracias a la exis-
tencia de estos ecosistemas en miniatura
donde los insectos beneficiosos pueden
sobrevivir y reproducirse durante todo el
ciclo del cultivo comercial.

Diferentes especies vegetales que forman los lotes de plantas refugio

Para la confeccién de los lotes se han
seleccionado las especies de plantas que
mejor se adaptan a cada caso, con el ob-
jetivo de poder combinarlas en funcién de
las necesidades de cada cultivo y asequ-
rar que haya floracién durante todo el ano.

Los denominados ‘Packs de Biodiver-
sidad’ contienen bandejas de diferentes
medidas (140 o 108 alveolos) con las es-
pecies vegetales listas para plantar. El
departamento técnico de Koppert ofrece
asesoramiento previo para determinar las
especies mas adecuadas que debe con-

tener cada lote, asi como la colocacién,
la fecha de siembra y el nimero total de
plantas por hectarea (si es reservorio in-
terior) o de metros lineales con plantas (si
es un seto vegetal en exterior).

Ademas de los packs de biodiversi-
dad que contienen diferentes especies
de plantas, Koppert también comercializa
una bandeja de 104 alveolos con Tagete
tenuifolia, una bandeja de 54 alveolos de
Lobularia maritima y una caja con 15 ma-
cetas de Lobularia maritima.

www.koppert.es
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Por José Esteban Ruiz

Periodista agroalimentario | @RuizJoseEsteban

“Enlos préoximos

anos sevaa

acelerar el proceso
de incorporacion
de innovaciones en

el sector”

Hablamos con el responsable de los
centros experimentales de Cajamar, de
iniciativas como Plataforma Tierra, o la
incubadoray aceleradora de empresas
emergentes, sobre la situacion del sector
y el trabajo que proyectan en la entidad en

materia de innovacion

¢Qué valoracion hacen de la situacion
actual del sector agroalimentario en una
coyuntura econémica como la actual,
con subidas de costes de produccion?

El sector siempre ha estado sometido
auna alta presién porque en general la so-
ciedad no valora lo suficiente los alimen-
tos y quiere disponer de ellos al menor
coste posible. Eso ha hecho que siempre
oprima de algun modo en precios al esla-
bdn mas débil que es el agricultor. En los
dos ultimos anos, se ha visto presionado
aun mas. Primero por el contexto gene-
rado por la Covid-19, que paraliz6 la eco-
nomia, pero no la actividad agraria, traba-
jando este sector a su maxima capacidad
para que no faltaran alimentos. Creiamos
que era el punto de partida para que se va-
lorara de verdad la actividad que se realiza
en el campo; pero se superd y ese valor
quedo en nada, se olvido a los agriculto-
res. Y en segundo lugar, tras este primer
escollo, la situacion geopolitica, compli-
cada como la actual, esta generando més
presiones, con una subida de los costes
de produccion derivado por el elevado va-
lor de la energia, del petréleo y de ciertas
materias primas.

En cualquier otro sector estas si-
tuaciones generarian un retroceso en la
produccion. Sin embargo, hay que sequir
comiendo, y el agroalimentario no puede

fallar. Por eso, sigue
produciendo, sigue
estando ahi. Cierto es
que esta teniendo, con
esfuerzo, que tratar
de contrarrestar esta
subida, pero, aunque
no en todos los secto-
res, en general lo esta
consiguiendo. Pero in-
sisto, con un gran es-
fuerzo.

El sector horto-
fruticola en concreto
nunca falla. Siem-
pre ha sido capaz de
mantener su oferta en
cualquier momento de
adversidad. Esa garan-
tia es de un valor in-
calculable. Esa fiabilidad cada vez es mas
apreciada por las cadenas de distribucion.
Es muy dificil que otra zona productora
del mundo sea capaz de mantener esa
seguridad que ofrece el sector de frutasy
hortalizas espanol.

Hacia referencia al periodo de la Co-
vid-19, momento en el que la sociedad
puso en valor el consumo de frutas y
hortalizas como fuente de salud. La de-
manda se disparé en ese momento. Pero
pasado un tiempo, volvio el ajuste y el re-

Roberto Garcia Torrente. Director de Desarrollo Sostenible
de Grupo Cajamar

troceso en el consumo de estos alimen-
tos. En Cajamar estan muy alineados con
ese valor para la salud que aportan los
productos hortofruticolas. ;A qué cree
que se debe este descenso?

La sociedad cada vez esta mas pre-
ocupada por la salud y por tanto esa ten-
dencia deberiair al alza. No obstante, creo
que juega un papel fundamental un factor
como el precio. En los ultimos meses, por
diversas circunstancias, se ha reducido
la oferta en determinados productos y ha
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Interior de un invernadero de la Estacion Experimental Cajamar Las Palmerillas

con cultivo de pepino

impactado en una subida de precio al con-
sumidor que ha derivado en una reduccion
del consumo, también marcado porque
las familias, que estan viendo como se re-
siente su economia en el hogar y ajustan
sus compras.

Cajamar aposto desde el inicio por la
innovacion en el sector agroalimentario.
A lavista esta el trabajo realizado a través
de sus centros de investigacion, ;como
ha percibido el impacto de los avances lo-
grados en la actividad agricola?

El sector agrario es muy heterogéneo.
Hay una parte que si esta muy receptiva a
la innovacion, tratando de estar a la van-
guardia. Pero en general, con una vision
de conjunto, lo cierto es que siempre ha
sido muy conservador y la incorporacion
de la tecnologia la ha asumido a un me-
nor ritmo. El sector hortofruticola, por su
parte, siempre ha estado a la vanguardia,
logrando incluso tecnologias que poste-
riormente se han trasladado a otro tipo de
producciones.

“El sector
hortofruticola nunca
falla, siempre ha
mantenido su oferta,
ante cualquier
adversidad”

En los proximos afos se va a acelerar
todo el proceso de incorporacién de in-
novaciones en el sector agroalimentario.
En primer lugar, por la situacién a la que

nos enfrentamos; tenemos que lograr pro-
ducir mas utilizando menos recursos. Por
ejemplo, la escasez de aqua lleva a reducir
su uso y para ello hay que seguir introdu-
ciendo herramientas innovadoras; tam-
bién hay que mejorar estructuras, parcelas
e implementar procesos de sensorizacion,
robotizacion y automatizacion de tareas
para tratar de reducir los costes laborales
y contener su impacto en los gastos, que
se ha incrementado, y a la vez aumentar la
produccion.

En estos momentos estamos asistien-
do al boom de la digitalizacion, que aun-
que esta en una fase inicial y muchas de
las tecnologias tienen aun que consolidar-
se, va a suponer una nueva revolucion en
el sector agroalimentario, como la que fue
en su dia la conocida como ‘verde’. Esta
gran revolucién que va a protagonizar la
digitalizacion va air ligada a esa agricultu-
ra mas natural en la que se fomentaran las
innovaciones biologicas.

¢Cree que hay mas obligacion o mas
iniciativa en el sector agroalimentario a
la hora de innovar?

Es una condicion de las personas en
general el apurar al maximo y no actuar
hasta que nos encontramos al limite, y
quiza en el sector agrario, por sus carac-
teristicas, se percibe aun mas. Pero, creo
que, en realidad, los cambios no son fa-
ciles, y la incorporacion de tecnologia en
una actividad es complicado. No obstan-
te, la situacién actual invita a pensar que
todos estos cambios se estan producien-
do con mayor rapidezy, por tanto, aunque

la lentitud haya sido la tonica general has-
ta ahora, la velocidad se va a imponer en
adopcién de nuevas tecnologias, porque
quien no sea agil no va a poder competir.

La subida del coste de la energia
eléctrica ha acelerado el interés por la
implantacion de sistemas alternativos
como el fotovoltaico en la industria hor-
tofruticola. Un ejemplo de aceleracion
del que hablaba. ¢;En qué proyectos tra-
baja el area de innovacion de Cajamar re-
lacionados con la eficiencia energética?

En nuestros centros, gran parte de la
energia que se consume procede de fuen-
tes renovables. En un futuro queremos
explorar lo que se denomina ‘agrovoltai-
ca’. En qué manera podemos compaginar
la produccién de energia con la agricola.
Quiza en algunos cultivos sea viable y en
otras no. En explotaciones como los in-
vernaderos, en invierno, es incompatible
producir ambas a la vez, porgue con pla-
cas colocadas en sus techos restamos
luz a la plantacién y, por tanto, capacidad
para producir hortalizas. Sin embargo, se
puede estudiar la rentabilidad de un sis-
tema en el que sea viable la utilizacion de
esas placas en momentos en los que exis-
te la necesidad de blanquear las explota-
ciones, una tarea que podriamos estar cu-
briendo con esas placas, que sombrearian
elinvernaderoy estarian produciendo a su
vez energia.

“Juan del Aguila
siempre decia que
€s mejor que nos
equivoquemos
nosotros y no los
agricultores”

¢;Qué supone para Cajamar ver que
hoy dia es habitual en el campo avances
que se fraguaron en sus centros de ex-
perimentacion?

Es una satisfaccion. No obstante, hay
que decir que son muchos los proyectos
gue salen adelante, pero también otros
que se quedan en el camino. Juan del
Aquila, fundador de la casa y de nuestro
Centro Experimental de Cajamar en Las
Palmerillas, siempre decia que es mejor
que nos equivoquemos nosotros a que lo
hagan los agricultores. Ese también era
un objetivo, unido a esa ambicion de ini-
ciar lineas de trabajo que posteriormente
fuesen de la mayor utilidad posible para el
sector. Sin lugar a dudas, una de las que
mas satisfaccién nos genera entre las que
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Roberto Garcia Torrente, observa el estado de una de las plantas

hemos puesto en marcha es la relaciona-
da con el control integrado de plagas.

En el Pacto Europeo se habla ahora de
estrategia de biodiversidad y es lo que he-
mos pretendido nosotros con el impulso
de trabajos relacionados con la implan-
tacion de setos y plantas refugios que
favorezcan esa biodiversidad, logrando la
reduccion de la presion de plagas. Es mas
efectivo el control bioldégico que el quimi-
co. Iniciamos estos trabajos para cultivos
protegidos y ya vemos que se esta tras-
ladando a explotaciones agricolas al aire
libre con excelentes resultados.

En nuestro centro de Paiporta, inicia-
mos una linea de trabajo, con buenos re-
sultados, relacionada con cubiertas vege-
tales en cultivos lefosos que a la vez que
actuan en el control de plagas, generando
esa diversidad, también son eficaces en
la fijacion de CO2, una aspecto que tanto
preocupa a la sociedad, en la lucha contra
el cambio climatico.

Nos habiamos preocupado de un ele-
mento basico para la agricultura como es
el suelo, que en definitiva es como el apa-
rato digestivo para las plantas. Si cuenta
con un equilibrio, en cuanto a microor-
ganismos, las plantas van a mejorar su
capacidad para su nutricién y también su
respuesta a ataques de plagas o enferme-
dades.

¢Como va la incubadora de los pro-
yectos de agua, que ya terminé una pri-
mera convocatoria?

Esta incubadora la vemos como una
forma mas de apoyar la innovacion. En
este caso en materia de agua tan impor-
tante para el sector agroalimentario. Es-
tamos viendo que los resultados, con esta
férmula, se logran de manera mas rapida
en las empresas. Cajamar Innova puso en
marcha este proyecto con un plazo para
seguir aprendiendo en esta nueva forma
de apoyar la innovacién, y nos gustaria
trasladar en un futuro la misma iniciativa
a otras materias.

¢0ué nos puede contar de Plataforma
Tierra, esa herramienta digital comple-
ta que Cajamar ha puesto al servicio del
sector?

Plataforma Tierra es nuestras Pal-
merillas del siglo XXI. Queriamos que
los agricultores tuviesen acceso a esas
nuevas tecnologias que se estan desa-
rrollando en el &mbito de la digitalizacién
independientemente de su tamano. Las
grandes empresas siempre tienen mas
facil alcanzar ese conocimiento, pero no
asi los pequenos productores. Con Plata-
forma Tierra queremos democratizar ese
acceso y que todos los que estén intere-
sados puedan disponer sin coste de esta
herramienta.

Estamos en una primera fase, en la
gue hemos empleado todos los recursos
de los que disponemos. Pero va a crecer,
y lo hard en nuevos servicios con la impli-
cacion de otras organizaciones.

¢0ué ofrece esta plataforma en estos
momentos?

Los primeros servicios puestos en
marcha estan relacionados con informa-
cién de mercados para ver produccio-
nes y precios, para que el sector pueda
conocer qué esta ocurriendo. También
en el apartado de innovacion, nos hace-
mos eco de las nuevas tecnologias que
se estan desarrollando y como estan
impactando en la actividad agroalimen-
taria. También dedicamos un area a la
formacion (seminarios y cursos), muy im-
portante para este sector. En estos mo-
mentos trabajando en herramientas que
ayuden a los profesionales a la toma de
decisiones, como recomendaciones de
riego y fertilizacién que ya esta en mar-
cha; también desarrollamos un cuaderno
de campo y una herramienta de gestion
integrada de plagas.

“Es injusto que no
se visibilice como
merece el trabajo
que realiza la
mujer en el sector
agroalimentario”

Cajamar es una de las entidades que
apuestan por nuestro proyecto MujerA-
GRO, mostrando su incondicional apoyo
a la igualdad y la visibilidad de la mujer
en el sector. ;Perciben un aumento de la
mujer en 6rganos de decision en las em-
presas agroalimentarias?

La mujer siempre ha tenido un papel
determinante en la agricultura, pero ha
sido invisible y se ha quedado casi siem-
pre en el ambito de la explotacion. Creo
que ahora cada vez estd més presente en
los equipos directivos y en los 6rganos
de decisién de las empresas. Esta mayor
presencia va a suponer un impulso para
este sector, por sus aportaciones, que
seguro van a ser complementarias y muy
Utiles para el futuro de la actividad agro-
alimentaria. Es injusto que no se visibilice
a quienes estan llevando a cabo una ac-
tividad y jugando un papel tan relevante
como el que ejerce la mujer en el campo.
La igualdad es fundamental, porque per-
mite oportunidades para todos a la hora
de desarrollar capacidades.


http://www.massoagro.com
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Los productores de espéarrago verde encaran la préxima
campana con buenas expectativas de producciony
Optima calidad, para conseqguir que este vegetal, cuya
demanda crece en Europa, siga conquistando paladares
y nuevos destinos internacionales.

Este cultivo social comenzara a dar
sus primeros frutos a finales de febrero,
desarrollando el grueso de su cosecha en-
tre los meses de marzo a mayo. En Espana
se producen unas 60.500 toneladas de es-
parrago verde en una extension en torno
a 12.400 hectareas repartidas principal-
mente en Andalucia, ademas de Extrema-
dura, Castilla La Mancha y otras regiones.
El epicentro de este vegetal con alto valor
ambiental esta en Granada, con mas de la
mitad de la produccion nacional, que al-
canzo las 33.000 toneladas en la anterior
campana, y buen balance de rentabilidad.

Quince cooperativas
producen esparrago
verde en Granada con
un mercado europeo
consolidado

Si la climatologia acompana, la pro-
duccién de esparrago verde volvera a
crecer. Segun las primeras estimacio-
nes, aumentara entre un 4% y 5% a nivel
nacional. En la cooperativa granadina
Los Gallombares (Loja), con mas de 600
agricultores, esperan incrementar sus
volumenes entre un 10% y 15%, hasta los
9 millones de kilos. Buenas perspectivas
comparten también en Cosafra (Huétor
Tajar), con 500 agricultores preparados

para la recoleccion de 2 millones de kilos,
un 15% mas que la pasada campana.

Calidad y sostenibilidad

En la vega y el poniente granadino,
5.700 productores organizados en 15 coo-
perativas desarrollan una agricultura mo-
dernay profesional, con altos estandares
de calidad y seguridad alimentaria. Estas
son Centro Sur, Los Gallombares, Cosafra,
Espéarrago de Granada 22 - formada por
Agrolachar, Agromesia, Espafron, Espa-
lorquianay Vegachauchina -, Los Fresnos,
San Isidro de Loja, Hortovilla, Granagenil,
Soto de Fuente Vaqueros y Esparrago de
Cartuja.

Los esfuerzos del sector estan cen-
trados en potenciar la calidad y el caracter
ambiental del esparrago verde, ademas
de innovar con nuevos productos. Es el
caso de Los Gallombares, enfocado en la
eliminacion total de materiales plasticos
en sus embalajes, sustituyéndolos por pa-
pel 100% biodegradable. Sus nuevas ins-
talaciones de 10.000m?, seran totalmente
eficientes, gracias al aprovechamiento de
la energia solar.

Centro Sur afianza su innovacién con
nuevos lanzamientos en llly V Gama como
sus dip de esparragos y aguacate y espa-
rragos congelados, con los que sorpren-
dié en Fruit Attraction. Por su parte, Co-

Agricultores de la cooperativa Cosafra
(Huétor Tdjar, Granada) recolectando
espdrrago verde

safra destaca con avances interesantes
en su comercializacion, ya que adapté sus
instalaciones para implantar la norma de
calidad IFS Global Market, reconocimiento
que reforzara su presencia internacional.

En el contexto europeo, destino del
80% de las exportaciones nacionales, el
espéarrago verde espafnol y granadino es
una auténtica referencia. El grueso de la
produccion se dirige a Alemania, Francia,
Italia, paises centroeuropeosy nérdicos.

Cadenas de distribucion y consumido-
res valoran su calidad premium, cualidades
organolépticas superiores y elevado apor-
te nutricional, alineado con el estilo de vida
saludable donde una buena alimentacion
que adquiere una mayor relevancia. La
Interprofesional del Esparrago Verde Es-
panol pone el foco en estos atributos para
fortalecerla comercializaciony lacompeti-
tividad de este vegetal en el mercado.

Esta proxima campana, el sector se-
guira velando por el suministro planifica-
do con una férrea defensa de la rentabili-
dad del agricultor, garantia de continuidad
del cultivo. También afrontara los efectos
de lainflacion y la escalada de los costes.
Con un consumo al alza, productores,
cooperativas y empresas seguiran ofre-
ciendo producto de calidad y buscando
de nuevas oportunidades mas alla de los
actuales mercados.

Esparrago
cultivado por
cooperativa
Cosafra (Huétor
Tdjar, Granada)
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COSAFRA mantiene al alza su
cultivo de esparrago con un
crecimiento sostenido

Cooperativa San Francisco (COSAFRA) mantiene una
evolucion al alza en cuanto a produccién y superficie
cultivada en los ultimos anos.

Su presidente, Javier Trujillo, explica
que “se estan trasplantando alrededor de un
millon de plantas anuales”y el ritmo de cre-
cimiento de la cooperativa se establece en
un 20% en cada una de las ultimas campa-
fas. Una proyeccion ésta que sitia a COSA-

FRA en un escenario preferente para poder

superar los dos millones de kilos de espa-
rrago de cara a la proxima campana, si las
circunstancias climatologicas lo permiten.

A diferencia de otras empresas, CO-
SAFRA solo comercializa su produccion,
sin llevar a cabo importacion de esparrago
para su posterior comercializacion.

En total, contabilizando todos los pro-

ductos que cultivan los socios agriculto-

res: esparrago, sandia, patata, alcachofa,

romanescu, asi como el aceite de oliva
que elabora la cooperativa, COSAFRA fac-
turé en la ultima campana mas de 10 mi-
llones de euros, el 60% corresponde al
esparrago verde.

Sobre esta diversidad productiva, Ja-
vier Trujillo detalla que el crecimiento se
esté registrando principalmente en espa-
rrago, registrando el resto de los alimen-
tos que produce la entidad una situacion
mas estabilizada.

En el ultimo afno, amodo de balance, re-
cordamos que los factores climatolégicos
incidieron en un desarrollo de la campana
de esparrago, con escaso volumen de pro-
ducto al inicio de la misma y un aumento
considerable durante el resto del periodo

de recoleccion. El precio medio alcanzado
el afio pasado mejoro, apunto Trujillo.

EI90% de la produccion de esta coope-
rativa del Poniente de Granada se destinaa
la exportacion. “Cada vez mas se consume
esparrago en Europa”, apunta el presidente
de COSAFRA, quien senala que la deman-
da aumenta al ritmo del crecimiento que
mantiene la cooperativa. En paises en los
que las ventas eran menores, como Pai-
ses Bajos o Polonia, entre otros, estamos
incrementando los envios”. En Alemania o
Suiza, grandes paises de referencia para la
exportacion de esparrago, junto a los Pai-
ses Nordicos, cotiza al alza este producto
referente en la huerta granadina.

www.cosafra.com
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Por Barbara Aguayo Martinez. Periodista agroalimentaria| @BarbaraAguayoM3

Lotta Folkesson. Presidenta del Comité de Mujeres del COPA- COGECA mujer rural

En 2023, el COPA-COGECA presenta-
ra un nuevo lema "Mujeres agricultoras
a la vanguardia del medio rural” para los
Premios a la Innovacion para Mujeres
Agricultoras 2023. ;Qué objetivos pre-
tenden alcanzar con este lema?

Elprincipal objetivo de nuestro Premio
a la Innovacién es ofrecer una plataforma
para poner de relieve las diversas iniciati-
vas que estéan llevando a cabo las mujeres
agricultoras. También destacar el papel
crucial de las agricultoras y las mujeres de
las zonas rurales para alcanzar los objeti-
vos de la Agenda 2030 para el Desarrollo
Sostenible. Existe el estereotipo de que
las mujeres se centran més en aspectos
como la sostenibilidad social y medioam-
biental. Lo que queremos destacar es que

las mujeres emprendedoras también son
empresarias de éxito que se centran en la
sostenibilidad financiera, al igual que los
hombres. Una empresa sostenible de éxi-
to significa que las tres partes de la soste-
nibilidad coexisten y prosperan al mismo
tiempo.

Uno de los grandes retos que perse-
guia el COPA-COGECA para el afo 2022
era involucrar a mas mujeres en la agri-
cultura y, en mayor medida, en los pues-
tos directivos de los consejos rectores.
¢Se ha conseguido este incremento?

Es un poco pronto para ver si las ac-
tividades del ano pasado han dado sus
frutos. Son objetivos a largo plazo que
requieren paciencia y determinacion.

El comité femenino del COPA-COGECA
es un foro en el que nos empoderamos
mutuamente y compartimos las mejo-
res practicas. Desde mi punto de vista,
es algo en lo que las organizacionesy los
Estados Miembros deben trabajar con-
tinuamente. Se han dado buenos pasos
a nivel de la UE con la directiva sobre la
igualdad de género en los consejos de

Las empresas con
un liderazgo mixto
obtienen mejores
resultados en los
tres aspectos de la
sostenibilidad



administracion. Sin embargo, aun
queda mucho por hacer, la in-
tegracion de la perspectiva de
género es un cuento de nunca
acabar.

¢Considera que aun que-
da mucho camino por reco-
rrer para que las mujeres se
sitien en pie de igualdad con
los hombres en el mundo ru-
ral?

Si, las cifras son claras y
aun nos queda mucho camino
por recorrer. Pero podemos
acelerar este proceso asegu-
randonos de que los altos car-
gos, como directores generales,
presidentes de organizaciones,
juntas electorales, etc., den priori-
dad a esta cuestion y prediquen con
elejemplo. También esimportante que
las organizaciones cuenten con estrate-
gias de género que garanticen que esta
cuestion forma parte de cualquier deci-
sion.

Las mujeres rurales no sélo se de-
dican a su actividad profesional, sino
que concilian su vida laboral con su vida
personal y familiar. ;Puede ser esto un
obstaculo para que las mujeres no estén
mas presentes en los puestos de gobier-
noy liderazgo?

El enunciado de la pregunta lo dice
todo. ¢Acaso los hombres no intentan
conciliar el trabajo y la vida privada? Es un
reto para todos. El problema son las ex-
pectativas de la sociedad. Tenemos que
dejar atras la idea de que el hombre es el
sostén de la familiay la mujer se ocupa de
ella. La verdadera igualdad significa que
todos compartimos el trabajo. Para que
eso ocurra, los hombres tienen que poner
de su parte y reconocer su responsabili-
dad.

¢Qué tipo de iniciativas o proyectos
van a desarrollar en los proximos anos
para dar mayor protagonismo a la mujer
en el medio rural?

Para el aho que viene tenemos varias
iniciativas en proyecto. En primer lugar,
tenemos que ver como los Estados miem-
bros estan orientando las intervenciones
para apoyar a las mujeres y mejorar la
igualdad de género. De cara al futuro, ya
tenemos que empezar a preparar la proxi-
ma PAC a partir de 2027, para compartir
buenas practicas y garantizar que los Es-
tados miembros de la UE que aun no lo

Las

mujeres

emprendedoras
también son
empresarias de éxito
que se centran en

la sostenibilidad
financiera, al igual
que los hombres

hayan hecho, trabajen para apoyar a mas
mujeresy jévenes en la agricultura.

También tenemos previsto un acto
sobre el acceso al crédito y la financia-
cion. Esta demostrado que las mujeres se
enfrentan a mayores obstaculos que los
hombres a la hora de obtener préstamos
para poner en marcha sus empresas. A
menudo no se trata de una discriminacién
directa, sino indirecta. Los institutos fi-
nancieros exigen mas en términos de plan
de empresa, datos, estudios de mercado,
etc. para conceder un préstamo.

También tenemos el Premio a la Inno-
vacién de las Mujeres Agricultoras, que

destaca grandes ejemplos liderados por
mujeres agricultoras de toda Europa.

Proyectos como MujerAGRO, em-
poderan y dan visibilidad a las muje-
res profesionales de la agricultura en
el sector agroalimentario, siendo es-
tas mujeres la voz y el apoyo de otras.
¢Considera que proyectos como estos
permiten cambiar la mentalidad de las
figuras masculinas?

Estos proyectos son importantes para
poner de relieve la situacion y llamar la
atencion sobre el hecho de que necesita-
mos que se oigan mas voces de mujeres
rurales. Es importante ver que los hom-
bres se estan implicando. La clave para
crear un cambio real es implicar a los
hombres y hacerles comprender que les
interesa implicar a las mujeres en pie de
igualdad. La investigacion cientifica ha
demostrado una y otra vez que las em-
presas con un liderazgo mixto obtienen
mejores resultados en los tres aspectos
de la sostenibilidad. Al mismo tiempo, los
proyectos son por definicion limitados en
eltiempo, y queremos ver un cambio posi-
tivo permanente.
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Por Susana Rodriguez Gémez. Periodista Agroalimentaria| @SusanaRGomez

Fresasy arandanos, maximos
exponentes de una campana

con muchas

Incertidumbres

La campana de recoleccion de frutos rojos en la
provincia de Huelva, origen del 90% de los berries que
exporta nuestro pais, se desarrolla con 6ptima calidad, similar superficie de cultivos a
la anualidad anterior e incertidumbres derivadas del encarecimiento de los insumos,

entre otros handicaps.

La campana de recoleccion en la prin-
cipal zona productora de berries de Espafna
esta a pleno rendimiento. La superficie to-
tal plantada de frutos rojos en la provincia
de Huelva asciende a 11.802 hectareas esta
campana 2022/2023, lo que supone una
subida del 0,53%, cifra ligeramente supe-
rior a la anualidad pasada, con aumentos
en superficies de fresay arandanos.

La exquisita fresa mantiene su lide-
razgo productivo y calidad premium en el
campo onubense. Segun datos aportados
por la Asociacion de Productores y Expor-
tadores de la Fresa y los Frutos Rojos de
Huelva, Freshuelva, la superficie plantada
esta anualidad asciende a 6.295 hecta-
reas, un 2% superior a las 6.167 hectareas
cultivadas el pasado ano.

Esta campana de fresa comenzé con
el retraso inicial en la recogida de algunas
plantaciones debido al replante de cultivos
alargado hasta noviembre por los efectos
de la sequia y las altas temperaturas du-
rante octubre. Este cultivo mantiene su es-
tabilidad productivay afamada calidad, tan
valorada y de referencia para los consumi-
dores nacionales e internacionales.

Otro exponente del sector es el salu-
dable arandano, con calidad organolépti-

ca superior y consolidado como segundo
berry de esta provincia. La superficie de
esta pequena fruta azulada altamente
nutricional, cuya produccion aumento un
20% la pasada campana, sigue creciendo.
Este ejercicio sube un 2%, pasando de
3.532 hectareas en la anterior campana a
3.602 hectéreas en el presente ejercicio.

La superficie de arandano se ha ex-
tendido un 8,6% en el ultimo trienio, si
bien, a pesar de este buen dato, este fruto
rojo convive con una fuerte competencia
internacional, que afecta sobre todo du-
rante la primavera. Gracias a la diversifi-
cacion de variedades, el sector halogrado
adelantar la produccion y ganar mercado
a paises como Chile o Per(.

La superficie
cultivada de fresa
crece un 2%,
alcanzando las 6.295
hectareas

La plantacién de mora también expe-
rimenta un ligero incremento del 3%, pa-
sando de 139 a 143 hectéreas. Las nuevas
variedades permiten a los productores

cultivar este fruto practicamente todo el
ano, manteniendo un suministro fijo a su
selecto mercado.

A pesar del crecimiento en berries, el
dato mas negativo lo arroja la frambuesa,
cuyasuperficie plantada decrece un7,5%,
con 1.762 hectareas, frente a las 1.902 del
pasado ano. Es el fruto rojo mas afecta-
do por la competencia de producciones
extracomunitarias, “‘compitiendo en los
mercados europeos en desiguales condi-

La exquisita fresa lidera la produccién
de berries en el campo onubense



ciones”, seqgun denuncia Freshuelva. Ante
esta problematica, muchos productores
han decidido apostar por otros berriesala
busqueda de unarentabilidad mas segura.

Gracias ala
diversificacion de
variedades, el sector
ha logrado adelantar
la produccion de
arandanos y ganar
mercado a paises
como Chile o Peru

Una campana con incertidumbres

El sector de frutos rojos, generador de
miles de empleos, afronta una campana
plagada de incertidumbres. El incremento
de los costes de produccion derivado en
gran parte de la guerra de Ucrania, difi-
cilmente se vera compensado en los pre-
cios recibidos por los agricultores. Unido
a ello, el sector senala a las limitaciones
impuestas por las medidas adoptadas
para hacer frente a la sequia o algunas
decisiones controvertidas del Gobierno
espanol, como restricciones en el uso de

DOSSIER BERRIES |

Elardndano onubense destaca por su calidad organoléptica superior

fitosanitarios registrados para el control
de plagas o el nuevo impuesto a los plasti-
cos, que dejan al sector en condiciones de
competitividad inferiores a competidores
incluso dentro de la UE, entre las circuns-
tancias que condicionaran negativamente
la presente campana.

Mercados y Exportaciones

Europa, con Alemania, Franciay Reino
Unido encabezando el ranking de paises
consumidores, es el principal destino de
los berries espanoles. Gracias a la diver-

sificaciony la apuesta por variedades efi-
cientes, los frutos rojos onubenses estan
presentes en estos mercados durante
todo el afo practicamente.

Freshuelva, en alianza con las em-
presas productoras y comercializadoras,
trabaja continuamente en la busqueda y
diversificacion de los mercados, que con-
siguio hace tres campanas, por ejemplo,
la apertura del mercado de Canada a las
fresas. También lleva afios trabajando para
abrir el mercado chino al arandano, entre
otras nuevas vias de comercializacion.

El control biologico, clave para el
control del cotonet en arandanos

El cultivo del arandano en la provincia de Huelva sigue
creciendo. Segun Freshuelva, esta campana 22/23 seran
3602 hectareas frente a las 3.532 del ejercicio anterior, y
lo hace no exentos de plagas, como es el cotonet.

Pero no solo el cotonet es una amena-
za para este cultivo, también lo son otras
cochinillas ademas del pulgon, que estan
ya presentes en el cultivo. Recientemente
en las VI Jornada Técnica del Cultivo del
Arandano, organizado por la Delegacion
de Huelva del COITAND, fueron varios los
ponentes que abordaron esta problemati-
ca. En este sentido, Pablo Alvarado Aldea,
Director del Laboratorio de Sanidad Ve-
getal hizo una rapida revisién de la plaga
del cotonet en ardndanos, sus medios de
propagacion, los depredadores y parasi-
toides actuales, y las escasas materias
activas autorizadas para su control.

Ante esta situacion, el control biolo-
gico se presenta como la principal herra-

mienta para su control. Pero previamente
es necesario un mayor conocimiento de la
plaga y ademas del papel tan importante
gue cumplen las hormigas en su transmi-
sion, de ahi la necesidad de controlarlas.
"Hay que conocer la plaga, sus parasitoi-
des, que son mas efectivos que los depre-
dadores generalistas, y como y cuando
tratarla”, sefiala Juan Antonio Avalos, Téc-
nico Asesor de Bioplanet Ibérica.

Las hormigas
Jjuegan un papel muy
importante en su
transmision de las
plagas

Cultivo del arandano

Presencia de pulgén

El Consultor en Entomologia de Horti-
frut, Jesus Quintano Sanchez ha estudia-
do desde hace afos la presencia del pul-
gén en arandano, en concreto la especie
Ericaphis Scammelli y como tras afos de
investigacion han localizaron parasitoide
Aphidius Ericaphidis en Huelva capaz de
controlarlo.
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La fresa es una de las frutas méas con-
sumidas a nivel mundial y forma parte de
la dieta de millones de personas. Su cul-
tivo se extiende por diversas regiones del
mundo. Su sabor es una de sus principales
caracteristicas y hacen de ella una de las
frutas mas deseadas por los consumido-
res. La intensidad del sabor del fruto de
fresa depende en gran medida de la per-
cepcion olfatoria retronasal de los com-
puestos volatiles que contiene. Estos
contribuyen en laintensidad y percepcion
sensorial de la acidez y dulzura del fruto a
pesar de suponer tan solo un 0,001-0,01%
del peso fresco de éste. Mas de 360 com-
puestos volatiles han sido identificados
en el fruto de fresa, incluyendo éste-
res, alcoholes, cetonas, furanos, terpe-
nos, aldehidos y compuestos sulfurados
(Schwieterman et al., 2014). El tipo y la
concentracion de los volatiles depende,
en gran medida, del grado de maduracién
y del cultivar analizado.

Fresas lista para su consumo, completado el proceso de maduracion

FanCXE1, una nueva piezaenla
produccion de los aromas de la fresa

Autores: Félix Juan Martinez-Rivas, Rosario Blanco-Portales, Enriqueta Moyano, José Luis Caballero, Juan Mufoz-Blanco,' Fran-
cisco Javier Molina-Hidalgo.2 Grupo BI0-278 “Biotecnologia y Farmacognosia Vegetal”. Departamento de Bioquimica y Biologia Molecular.
Universidad de Cérdoba. Spain. 'obimublj@uco.es; ?b52mohif@uco.es.

El aroma del fruto es una mezcla com-
pleja de diferentes compuestos (Tabla 1).
El recuerdo afrutado lo otorgan diferentes
ésteres, como el etil-butanoato, hexil-bu-
tanoato y el metil 2-metilbutanoato, el olor
a "verde"” producido por Z-3-hexenal, dulce
por acido butanoico y 2-metilbutanoico,
melocoton por decalacatona y caramelo
por [4-hydroxy-2,5-dimetil-3(2H)-furano-
na (HDMF, furaneol)], y 2,5-dietil-4-me-
toxy-3(2H)-furanona (DMMF)) (Pyysalo et
al., 1979, Larsen et al., 1992). De estos,
destaca el HDMF, ya que aumenta su con-
centracioén alo largo de la maduracién, con
concentraciones mas altas en los frutos
muy maduros, aunque es rapidamente me-
talizado a su derivado HDMF-glucésido (Pé-
rez et al., 1996; Roscher et al., 1998). El ele-
vado numero de compuestos relacionados
con el aroma en el fruto de fresa sugiere
que las enzimas involucradas podrian ser
multifuncionales, lo que evitaria un gasto
extra de energia en la sintesis de proteinas

nuevas. No obstante, esto también podria
ser un reflejo de la falta de especificidad
de enzimas como reductasas, esterasas,
oxidasas, etc., implicadas en la produccion
de numerosos compuestos involucrados
en el aroma del fruto. Los ésteres son los
volatiles mas numerosos. Mientras que el
resto de los compuestos presentan con-
centraciones mas bajas, las diferencias en
estos compuestos demuestran cambios
significativos en el aroma de la fruta (Yan
etal., 2018). Por tanto, lacompleja compo-
sicion de compuestos volatiles y no volati-
les, junto con azUcares, acidos organicos,
compuestos fendlicos y taninos presentes
son los que componen el sabor del fruto.

El interés por mejorar este aspecto
organoléptico del fruto de fresa ha lleva-
do a identificar genes relacionados con
el control del aroma que, usados como
marcadores moleculares asociados a di-
chos caracteres organolépticos, permita



estudiar su comportamiento en diferen-
tes poblaciones e identificar variedades
con mejoras en el sabor o en el olor. Como
ejemplo, asociado con la y-decalacto-
na, un volatil que otorga un ligero sabor a
melocoton, se identifico una desaturasa
de acidos grasos, FaFAD1. Este gen esta
presente en variedades donde se ha iden-
tificado la y-decalactona y ausente en
aquellos que no la producen. (Chambers
et al., 2014). De igual manera, la presencia
de una metil trasferasa(FaOMT) es asocia-
da al nivel de mesilfurano, un compuesto
volatil que otorga notas de olor a cerezay
que aparece en variedades que presentan
esta enzima(Cruz-Rus et al., 2017).

Tabla 1. Compuestos mas representativos
que intervienen en el aroma del fruto de
fresa(Adaptado de Hancock, 1999).

o . Compuestos
Familia Quimica 3
representativos

Etil butanoato
Etil hexanoato
Hexil acetato
Isoamil acetato

Esteres de bajo
peso molecular

2-Heptanona

tonas i i
Ce 3-Hidroxibutanoato
) Linalool
Terpenoides i
a-Terpineol
Furanonas Furaneol
Dionas de bajo Diacetil

peso molecular

Derivados Benzaldehido
bencénicos
Aldehldos t-2-Hexenal
insaturados
Aldehidos

Hexanal
saturados
Alcoholes t-2-Hexen-1-ol
insaturados

Esteres insaturados t-2-Hexenil acetato

Furaldehidos Furfural

Acidos grasos

L. 2-Metiltiol acetato
volatiles
Metiltiol acetato

Benzaldehido
Naftaleno

Esteres tiolicos

Varios

La enzima alcohol-acil transferasa
SAAT de fresa es especifica del recepta-
culo del fruto y su expresion aumenta a lo
largo de la maduracién, cataliza los pasos
finales de la sintesis de ésteres volatiles
(Aharoni et al., 2000). SAAT cataliza la re-
accién usando como receptor preferente
alcoholes alifaticos de cadena media, pre-
sentando actividades insignificantes con
alcoholes aromaticos o monoterpenoles.
Estudios posteriores han identificado
otra AAT, denominada FaAAT2, con pa-
tron de expresion génico relacionado con
la maduracion del fruto (Cumplido-Laso
et al., 2012). FaAAT2 presenta actividad
enzimatica con alcoholes de diferentes
tamafios(de 1a 8 carbonos), y usando ace-
til-CoA como donante preferente. Se ha
sugerido un papel fundamental de FaAAT2
en la produccién de ésteres implicados en
el aroma final del fruto (Cumplido-Laso et
al., 2012).

Los ésteres producidos por las AAT
son degradados por la accion de las car-
boxilesterasas (CXE). Las CXE compren-
den una gran familia de enzimas hidroli-
ticas en plantas, que son miembros de la
superfamilia de proteinas a/ hidrolasas.
Estas enzimas degradan los ésteres para
formar los correspondientes alcoholes
y acidos carboxilicos. En el grupo de in-
vestigacion BI0-278 de la Universidad de
Cordoba, hemos identificado una carboxi-
lesterasa, FanCXET1, cuya expresion esta
relacionada con el proceso de madura-
cion del fruto de fresa. Su caracterizacion
enziméatica determin6 que, en ensayos
in-vitro, FanCXE1 presenta mayor afinidad
por ésteres de cadena larga. Ademas, el
silenciamiento transitorio de esta enzima
redujo el contenido de ésteres en el fruto,
aumentando el de ciertos alcoholes (Mar-
tinez-Rivas et al., 2022).

Afinidad de FanCXE1

Los andlisis bioinformaticos mostra-
ron que la proteina deducida del gen Fan-
CXE1 contiene dominios funcionales bien
conservados, como el dominio a/B hidro-
lasa y un dominio lipolitico GDXG. Esta
secuencia también contiene una regién
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El interés por
mejorar el aspecto
organoléptico de
la fresa ha llevado
a identificar genes
relacionados con el
control del aroma

Cultivo de fresa en hidropénico

transmembrana conservada. Estos datos
nos proporcionaron evidencias de que la
proteina codificada por el gen FanCXE1
podria tener actividad carboxilesterasa
y que funcionaria ligada a la membra-
na celular. La produccion de la proteina
FanCXE1 recombinante en bacterias y su
semipurificacion ha permitido caracte-
rizar su actividad carboxilesterasa. Asi,
FanCXE1 mostré mayor afinidad hacia los
ésteres de naftilo de cadena mas largay,
entre estos, el sustrato preferido fue el
hexanoato de 2-naftilo. Esta actividad
puede ser importante para la hidrolisis de
ésteres de acidos grasos de cadena du-
rante la maduracion.

Las hormonas acido abscisico (ABA)
y auxinas regulan su expresion

El gen FanCXET mostrd un patrén de
expresion claramente relacionado con la
maduracion. Este gen se expreso6 predo-
minantemente en receptaculo de frutos
y en aguenios, y se expreso débilmente, o
no se expresaba, en los tejidos vegetati-
vos analizados. Este patron de expresion
es coincidente con los reportados pre-
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viamente para otros genes relacionados
con la maduracion de la fresa, muchos de
ellos relacionados con las propiedades
organolépticas del fruto de la fresa (Cum-
plido-Laso et al., 2012; Medina-Puche et
al., 2014-2015; Molina-Hidalgo et al., 2013-
2015-2017).

Se ha propuesto que la relacion ABA/
Auxinas es la responsable de desencade-
nar el proceso de maduracion en la fresa
(Medina-Puche et al., 2016). Por un lado,
las auxinas, producidas por los aquenios,
son liberadas al receptaculo de la fresa
y son las responsables de los principales
cambios que ocurren en el desarrollo tem-
prano del fruto. Una vez que los frutos al-
canzan el estadio blanco, se produce una
disminucion en la produccién de auxinas,
lo que desencadena el proceso de madu-
racion. Por otro lado, los niveles de ABA
aumentan gradualmente a lo largo de la
maduracién. Determinamos experimen-
talmente que FanCXE1 esta regulado por
ambas hormonas, con patrones de expre-
sion paralelos a los que presentan otros
genes relacionados con las propiedades
organolépticas de la fresa.

sa, llevamos a cabo una disminucién de la
cantidad de transcrito mediante la técni-
cade silenciamiento por ARN interferente
del gen FanCXET.

Los resultados obtenidos mostra-
ron claras diferencias en el contenido
de compuestos volatiles entre los frutos
con la expresion de FanCXElsilenciada
y los frutos control. De hecho, se encon-
tré una mayor acumulacion de ésteres en
los frutos con la expresion del gen Fan-
CXET1 silenciada y una menor concentra-
cién de compuestos alcohdlicos, lo que
revela que FanCXET1 juega un papel vital
en su degradacion. Ademas, no se obser-
varon diferencias en la concentracion de
otros compuestos volatiles, lo que de-
muestra que la actividad de FanCXE1 es
muy especifica y restringida a algunos
ésteres.

La actividad in vitro de FanCXE1 en la
hidrolisis de ésteres, junto con el aumento
de ésteres in vivo provocado por la dismi-
nucion en la expresién de FanCXE1, indica
que esta CXE es un regulador del conteni-
do de ésteres volatiles en fresa.

Conclusiones

Las carboxilesterasas representan
un grupo grande, diverso y complejo de
enzimas con especificidades de sustrato
superpuestas de las que se conoce poco
acerca de sus sustratos naturales. En el
fruto de la fresa, la expresion de FanCXET,
perteneciente a dicha familia, aumenta
sustancialmente con la maduracion del
fruto y esta regulada por ABA y auxinas,
hormonas que controlan dicho proceso.
Ademas, se ha comprobado que la enzima
FanCXET1 es capaz de hidrolizar sustratos
de ésteres artificiales que son similares
a los producidos por el fruto de fresa ma-
duro. Juntos, estos resultados sugieren
que FanCXE1tiene un papel importante en
el metabolismo de los ésteres en el fruto
maduro, modificando el perfil de ésteres
producido por la fresa. Por tanto, los resul-
tados de este trabajo sirven para mejorar
la comprension de la base molecular de las
sintesis de volatiles en el fruto de fresay
asi facilitar la generacién de frutos con
mejor sabor mediante la introduccion de
alelos relevantes en cultivares comunes.

Relative expression values

FI G1 G3 W R OR Le Ro Cr Ru

Stages of fruit development
and vegetatives tissues

Figura 1. Analisis de expresion de FanCXE1
en frutos y tejidos vegetativos de fresa
(F. x ananassa cv. Camarosa). La expre-

Figura 2. Concentraciones relativas de varios ésteres y alcoholes en frutos tratados
control. P1-P2-P3, frutos tratados mediante ARN interferente; WT, frutos control. Los
datos se escalaron utilizando el método de Pareto. Adaptada de Martinez-Rivas et al.
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sion en el receptaculo G1(verde inicial) se
usé como referencia y se le dio valor 1. Fl,
flor; G1, fruto verde de tamano pequefo;
G3, fruto verde de tamano completo; W,
fruto blanco; R, fruto rojo; OR, fruto so-
bremaduro; Le, hoja; Ro, raiz; Cr, corona;
Ru, estolon. Las letras indican diferencias
significativas (p < 0,05) segun la prueba
post-hoc de Scheffe. Adaptada de Marti-
nez-Rivas et al. 2022.

FanCXE1, un importante papel en
el catabolismo de ésteres volatiles

Para investigar el papel de las CXE en
fresa en la hidrélisis de ésteres y forma-
cién de compuestos volatiles producidos
durante la maduracion de la fruta de fre-

2022.
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¢;Cuales fueron

los hongos mas
problematicos en frutos
rojos durante 20227

Ellaboratorio experto en sanidad vegetal
ValGenetics ha realizado un estudio estadistico
que refleja la prevalencia de hongos fitopatdgenos
en muestras sintomaticas de fresa, arandano,

moray frambuesa en 2022.

Hongos detectados en fresa en 2022

En los analisis de ValGenetics, los
hongos con mayor presencia en fresa,
presentando necrosis en hojas, estolo-
nes y corona, han sido Alternaria spp.,
Botrytis cinerea y Fusarium spp., detec-
tados en el 80% de las ocasiones. Dentro
de Fusarium, se han identificado especies
como F. auminatum, F. fujikuroi, F. incar-
natum-equiseti, F. moniliforme, F. sembu-
cinum, F. solani y F. tricinctum. Fusarium
oxysporum fue la especie mas presente de
este género (60%), se trata de un hongo
agresivo ya que la planta eventualmente
llega a colapsar y morir.

En el 45% de los analisis ha sido iden-
tificado Neopestalotiopsis species com-
plex. Se trata de un hongo emergente que
estd adquiriendo relevancia porque su
presencia en campo merma la calidad y
los rendimientos del cultivo. En otro 45%
de las muestras se detectaron aislados

El patogeno

fingico emergente
Neopestalotiopsis
species complex esta
adquiriendo mayor
relevancia en fresa

del complejo Didymella-Phoma species
complex.

Otros hongos importantes desde el
punto de vista fitopatoldgico identifi-
cados en fresa han sido, ademas del oo-
miceto Phytophthora (27%), Rhizoctonia
spp. (18%) y Coniella fragariae (18%), este
ultimo se asocia a la podredumbre de la
coronay a manchas en las hojas de fresa.
En menos del 10% de los casos aparecie-
ron Colletotrichum spp., Macrophomina
phaseolina'y el oomiceto Pythium spp.

Hongos detectados en
otros frutos rojos en 2022

En cultivos de arandano, el laboratorio
de ValGenetics aislé Alternaria spp., Bo-
trytis cinerea o Neopestalotiopsis species
complex en mas de un 50% de las mues-
tras analizadas. Los tres hongos pueden
causar necrosis y seca en tallos, hojas e
inflorescencias. Tanto Botrytis cinerea
como Alternaria spp. pueden llegar a afec-
tar a los frutos ocasionando graves pérdi-
das economicas.

En mora se detecto Alternaria spp.
y Gnomoiniopsis idaeicola, este ultimo
puede causar la muerte de la planta con
sintomas como necrosis, chancros o mar-
chitamiento. En frambuesa se detectaron

Hongos fitopatdgenos presentes en berries

varias especies de Fusarium spp. como F.
incarnatum, F. oxysporumy F. solani, ade-
mas de Phomopsis theicola.

Los hongos mas
presentes han sido
Alternaria spp.,
Botrytis cinerea o
Neopestalotiopsis
species complex,
detectados mas del
50% de las ocasiones

ValGenetics, experiencia y soluciones
ante esta importante problematica

|dentificar el patdgeno causante de
los sintomas es el primer paso para hacer
frente a una enfermedad en un cultivo, una
vez detectado, los productores y viveristas
pueden planificar el uso de materias activas
mas eficientes. Laboratorios especializa-
dos como ValGenetics ayudan en el proceso
de seleccién de las mejores estrategias de
control fitosanitario. Esto es posible gracias
a bioensayos de eficacia de productos fun-
gicos frente a hongos y oomicetos aislados
de las muestras sintométicas.

www.valgenetics.com
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Por Maialen Goenaga. Responsable de marketing en Janby Digital Kitchen

Los nuevos limites
de laV Gamaen gran
consumo y HORECA

Abordamos las tendencias dentro del mercado

del plato preparado, asi como la aplicacion de

la tecnologia para lograr ventajas competitivas ante

las nuevas oportunidades de negocio derivadas de este

nuevo ecosistema.

Los alimentos de V Gama son aquellos
gue ya han sido elaborados, cocinados y
envasados, y por lo tanto en la mayoria de
los casos ya estan listos para consumir.

Cada vez hay mas fabricantes de ma-
teria prima que ofrecen soluciones de V
Gama, convirtiéndola en una categoria
mas competida. Pasando la cadena de
suministro de tener una estructura lineal
aconvertirse en ecosistema.

Uno de los problemas a los que se han
enfrentado los fabricantes de este tipo de
productos es la incorrecta regeneracion
por parte del cliente. Ya que, una regene-
racién inadecuada puede danar significa-
tivamente un producto que ha sido mani-
pulado siguiendo los mas altos niveles de
exigenciay calidad.

Dentro de este contexto, vemos como
la tecnologia genera nuevas oportunida-
des a través de sistemas que den solucion
a este problema bloqueando la entrada de
nuevos actores.

La digitalizacion de la V Gama

Se trata de que a través de la tecnolo-
gia obtengamos una solucién que permita
estandarizar y controlar la elaboracién, la
conservacion y la regeneracion del pro-
ducto de V Gama dando respuesta a las
necesidades de productos cada vez mas
naturales, saludables, organolépticamen-
te mejores y de mayor calidad.

En este contexto, la digitalizacién de
laV Gama abre nuevas oportunidades tan-
to para los fabricantes como para el sec-
tor HORECA:

«  Permite producir con mas valor afa-
dido: productos méas saludables,
maés sofisticados, mas sabrosos

Escaneo de una etiqueta de alimentos V Gama

» Permite dominar mas elementos
de la cadena de valor aportando
asi mas valor a tu cliente.

«No solo aportar conveniencia, sino
también conocimiento y eficiencia.

- Permite estandarizar la sofistica-
cion.

« Servitizarlarelaciony fidelizar a tu
cliente.

Propuesta de valor: mas informacion

Con el JANBY Track, se generan unas
etiquetas que ademas de recoger infor-
macién sobre: el producto, el nimero de
lote, nimero de bolsa y fecha de caduci-
dad también contiene informacion sobre
el proceso de elaboracion.

Entendiendo por proceso de elabora-
cion el tiempo y temperatura 6ptimos en
los que el producto de V Gama se regenera
taly como establece el productor.

Con el JANBY Track se consigue:

« Segquridad alimentaria y trazabili-
dad: traza desde la cadena sumi-
nistro al consumidor.

« Incremento calidad organoléptica:
a través de la codificacion de los
parametros tiempo y temperatura
obtenemos el proceso 6ptimo por
cada regeneracion.

« Reduccion de costes: como con-
la reduccién de

secuencia de
mano obray su cualificacion.

- Asegura y replica resultados: la
etiqueta QR inteligente permite
una ejecucion automaticay exacta

de lareceta.

= Innovacion culinaria: da pie a am-
pliar la carta con platos més sofis-

ticados.

« Fidelizacion clientes: automatiza-

cién suministro.

» Reduccion desperdicio alimen-
tario: gestion bajo demanda con

merma 0%.

» Mejor gestion y toma de decisio-
nes: lainformacion acerca de cada
uno de los procesos, equipamien-
to, locales es almacenado en la
nube donde se generan KPI's, ana-

liticas y reportes.

» Automatizacién: cédigo OR inte-
ligente parametriza las recetas y
auto configura el equipamiento

para su correcta ejecucion.

- Escalabilidad: permite establecer
un proceso replicable en todas las

cocinas.
“La digitalizacion
dela V Gama
abre nuevas
oportunidades a
fabricantes y al canal

HORECA”
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Descubre toda la gama en www.udapa.com
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Paturpat colabora
con APAlene

anzamiento de |la
patata Amano
nierbas provenzales

Ine a las

La cooperativa Paturpat, filial de Udapa, inicia
el ano elaborando nuevas referencias que le
permitan seqguir ampliando su catalogo.

El consumo de productos de IV y V
Gama sigue formando parte de las ten-
dencias de consumo actuales, y es por
ello que la cooperativa Paturpat, filial de
Udapa S.Coop., contindia ampliando su lis-
ta de productos con nuevas referencias a
base de patata cocida al vapor.

Actualmente su portfolio se funda-
menta en siete cortes diferentes de pata-
ta, que a medida que se les van anadiendo
otros ingredientes vegetales, especias
y/o alinos, se convierten en productos
que facilitan todavia mas su elaboracion.
En este sentido, Paturpat ya cuenta con
un preparado para ensaladilla, otro pre-
parado para tortilla con o sin cebolla, y la
patata panadera alifiada para guarnicion.
Estos productos se comercializan en for-
matos de 1, 2 o 5 kilos, y principalmente
estan dirigidos a la Industria Alimentaria 'y
al Canal Horeca.

Pero la cooperativa alavesa también
cuenta con una amplia oferta pensada
para la gran distribucion que comercia-
liza en formatos de 450g, bajo la marca

Ensaladilla lista para consumir

Udapa f4cil. Dentro de esta gama, el con-
sumidor encontrara los cubos de patata
para guisos y tapas, las patatas panadera
para guarnicién, los finos sellos de patata
para tortilla, o el ya mencionado prepara-
do para ensaladilla, en el que los dados de
patata vienen acompanados de guisantes
y zanahorias.

Durante este mismo mes de febre-
ro, ademas, Paturpat lanzara junto a las
empresas integrantes de la Asociacion
Princesa Amandine Ibérica, patatas de la
variedad Amandine a las hierbas proven-
zales listas para consumir. Estas patatas
de carne firme, se presentaran con piel y
alinadas con aceite, hierbas de la Proven-
zay sal.

Aligual que ocurre con las patatas co-
cidas al vapor de Udapa facil, esta nueva
referencia también estara alaventaenla
zona refrigerada de los supermercados, y
se comercializarad en estuches de carton
que se distinguiran facilmente debido al
color corporativo tan caracteristico de la
marca.

Productos saludables

No podemos olvidar que nos encon-
tramos ante unos productos saludables,
puesto gque la patata es un alimento rico
en hidratos de carbono, potasio y fibra,
especialmente si se consume cocida y
fria, debido a que su almidén se transfor-
ma en almidon resistente.

A su vez, todas las referencias elabora-
das por la cooperativa tienen la textura, el
sabor y el olor de una preparacion casera
y natural. Para ello, ayudados de las tecno-
logias mas innovadoras, envasan los pro-
ductos al vacio y los cuecen a bajas tem-
peraturas para que conserven todos sus
nutrientes, y no contengan ni olores, ni sa-
bores extrafos. Ademas, tampoco tienen
ni conservantes, ni colorantes; y utilizan
acido ascorbico o vitamina C como antioxi-
dante para evitar que el producto pardee.

En cuanto a su vida util se refiere,
exceptuando los bastones para freir, el
resto de referencias guardadas en refri-
geracién a una temperatura de entre 2y
8°C, aguantan 60 dias sin detrimento de la
calidad. Mientras que una vez abierto, el
producto se puede consumir en 48 horas.

Paturpat inicio su actividad comercia-
lizadora a finales del afo 2016 con lainten-
cion de responder a la creciente demanda
qgue habia en el mercado de productos de-
nominados convenience, y ano tras ano ha
visto como su actividad se va afianzando.
Es por esto que la cooperativa manten-
dra su clara apuesta por la innovacion y
sequira ofreciendo soluciones listas para
consumir a sus clientes de la industria, del
Canal Horecay del retail.

www.paturpat.com
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Récord de presentacion de candidaturas
enlos V Premios MujerAGRO

El proximo 16 de febrero
conoceremos l@s
ganadores delosV
Premios MujerAGRO. Un
evento que tendralugar en
Mercamadrid en un evento
que sera hibrido.

Con un total de 38 candidaturas pre-
sentadas y repartidas entre las 6 catego-
rias, estad edicion que cumple un lustro,
promete serunade las mas emocionantes
hasta la fecha. “Estas cifras refuerzan la
idea de que estamos haciendo las cosas
bieny que el compromiso del sector agro-
alimentario por la igualdad no solo esta
creciendo, si no que se esta haciendo no-
torio enlos mediosy a través de proyectos
como el de MujerAGRO, ayudamos a rom-
per los llamados techos de cristal”, afirma
Gissele Falcén, directora del Proyecto Mu-
jerAGRO.

Estos galardones reconocen e impul-
san proyectos reales para lograr un sector
agroalimentario reflejo de nuestra socie-
dad actual. Y sera el proximo dia 16 de fe-
brero cuando se conozcan los ganadores
de esta V edicion.

La igualdad es una tarea de tod@s

La creacion del Proyecto MujerAGRO
forma parte del conjunto de iniciativas
dentro del ambito de la Responsabilidad
Social Corporativa, puestas en marcha
por Siete Agromarketing, agencia de co-
municacién, consultoria y marketing en
el sector agroalimentario, y eComercio

V EDICION

Agrario, primer periddico de informacion
politica y econdmica a nivel nacional e in-
ternacional.

Www.mujeragro.es
) @mujeragro es
@mujeragro_

Vuelve el Foro
HortiDATA 2023

Elll Foro de Innovacién
Digital Horticola, HortiDATA
tendra lugar el proximo 9
de marzo en Almeria.

Almeria, como principal region pro-
ductora de horticolas a nivel europeo, es
el escenario elegido para la celebracion
del Il Foro de Innovacién Digital Horticola,
HortiDATA 2023, como punto estratégico
donde poner en valor la digitalizacion de
nuestra agricultura.

Un evento organizado por Siete Agro-
marketing que pondra en valor la innova-
cion y digitalizacion en la actividad hor-
tofruticola. Se trata de un gran encuentro
profesional que congregara a empresas,

instituciones, empresas publicas y pri-
vadas, productores y demas profesiona-
les relacionados con la horticultura que
apuestan por el desarrollo tecnolégico de
nuestra agricultura.

Un evento creando para debatir, re-
flexionar y analizar los restos que la digi-
talizacién nos planteay las oportunidades
que nos brinda. Contaremos con la pre-
sencia de entidades del mas alto nivel en
el entorno digital. De la mano de expertos
dibujaremos el escenario hacia el que de

forma imparable camina nuestra horticul-
tura.

Il Demo HortiDATA, en Murcia

Con un enfoque mas practico y divul-
gativo, Murcia acogera el proximo mes de
juniola Il Demo HortiDATA, con exposicion
de esos avances digitales y tecnoldgicos
no solo en la horticultura sino también en
la fruticultura.

) @HortiData [€ @hortidata

EVENTOS

E CCAFRUITS IFebrero 2023
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La gran
apuesta por
la agricultura
ecologicay
la economia
circular

Defeder es una empresa

especializada en el desarrollo

de productos 100% ecoldgicos

y ecoviables para la agricultura

y alimentacion animal, a partir de
materias primas organicas que se

desechan de forma habitual.

Elabora fertilizantes 100% naturales
y fabrican materias primas para la agri-
cultura y alimentacion animal. Sus pro-
ductos cuentan con certificaciones que
permiten lograr una diferenciacion del
resto de empresas, reconociendo todo
el esfuerzo realizado para conseguir pro-
ductos de calidad, siendo respetuosos
con el medio ambiente. Desde sus co-
mienzos, Defeder ha tenido muy claro su
proposito de terminar con el problema de
las tierras castigadas y disponer de una
red de productos organicos. Tras 15 anos
en el mercado, todo el esfuerzo, calidad y
servicio de atencidn al cliente se han vis-
to recompensados con varios premios y
reconocimientos.

En los ultimos

anos ha surgido un
boom por consumir
alimentacion
ecologica

Existe cada vez mas una preocupa-
cion constante por un mundo y una vida
mejor. En los ultimos afos ha surgido un
boom por consumir alimentos ecolégicos.
Cada vez preocupa mas lo que comemos,
huimos de lo quimico y apostamos por
productos naturales “de la huerta” y del
campo.

Desde Defeder siempre
han sequido una estrategia de
economia circular y de cuidado
del medio ambiente, estandares de
maxima calidad y fiabilidad de los pro-
ductos, 100% ecoldgicos, sostenibilidad y
ecoviabilidad.

Ademas, las inversiones en [+D+i es-
tan permitiendo mejorar la productividad,
calidad y diferenciacion de sus productos,
consolidando y promoviendo la creacion
de empleo, poniendo en énfasis los valo-
res de sostenibilidad, cuidado del medio
ambiente y compromiso social.

Desde su departamento de |+D+i tra-
bajan en desarrollar e innovar nuevas
formulaciones para dar vida a nuevos pro-
ductos y obtener un mayor rendimiento
de los cultivos sin olvidar su origen y prin-
cipal valor: la ecoviabilidad.

Por otro lado, Espafa es el tercer pais
con mayor superficie ecoldgica a nivel
mundial, con 2,4 millones de hectareas,
detras de Australia y Argentina. La apor-
tacion de Defeder a la consecucion de los
objetivos del Pacto Verde Europeo es fun-
damental ya que producen una media de
100.000 toneladas de producto ecologico
al aho. Ademas, en 2030, segun la norma-
tiva de la Unién Europea, el 25% del suelo
cultivable debe ser con fertilizante ecol6-

Las inversiones

en I+D+1 estan
permitiendo mejorar
la productividad,
calidad y
diferenciacion de sus
productos

gico. Actualmente, solo el 8,5% es super-
ficie sembrada con fertilizante ecolégico
en Europa, y el reto es alcanzar ese 25%
en cuestion de 8 anos.

Se trata de un gran reto a todos los
niveles que, desde el ambito empresarial
ecologico, sequiran trabajando desde los
departamentos, innovando en nuevas
formulaciones que den via a sus produc-
tos, 100% ecoldgicos a partir de materias
primas organicas, para agricultura y ali-
mentacion animal, capaces de dar mayor
rendimiento sin olvidar el principal valor:
la ecoviabilidad.
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Il Foro de Innovacion Digital Horticola

9 de Marzo 2023
Universidad de Almeria

#HortiDATA2023
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Il Demo de Innovacion y Digitalizacion
Hortofruticola - Demo HortiDATA

Junio 2023 - IMIDA (La Alberca, Murcia)

#DemoHortiDATA2023

hortidata@sieteagromarketing.com
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EVENTOS Y FERIAS

FRUIT LOGISTICA 2023
Del 8 al 10 de febrero
Berlin

V Premios MujerAGRO
16 de febrero
Mercamadrid, Madrid

V EDICION PREMIOS
MUJER AGRO

La igualdad es una tarea de tod@s

Il FORO HORTIDATA TerraECO
ALMERIA 2023 Feria Mediterranea de la
9 de marzo Agricultura y produccién
Almeria Ecolégica
22y 23 de marzo
Valencia

FAME INNOWA 2023
Feria de la Tecnologia
Agricola - Foro Internacional
del Conocimiento e
Innovacion Agricola

Del 19 al 23 de abril

Palacio de Feriasy
Exposiciones de la Regién
de Murcia

Torre Pacheco

SALON INTERNACIONAL
DE LA AGRICULTURA

Del 25 de febrero al 5 de marzo
Paris - Expo Porte de Versaille

XIV JORNADA .
PROFESIONAL 5 AL DIA
3 de marzo

Mercamadrid - Madrid

InfoAgro Exhibition

Del 10 al 12 de mayo
Aguadulce (Roquetas de Mar)
Almeria
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Stele
Agromarketing

Agencia de Comunicacion Agroalimentaria

Desarrollando e Innovando
con Proyectos Agroalimentarios

GEVENTOSO :
o Business o Con Identidad

CcooaGgRrROPC

)

¢2COMERCIO
AGRARIO

Las empresas nos importan

Siete Agromarketing nace en 2015 innovando como agencia de
comunicacién, marketing y consultoria especializada en el sector
agroalimentario nacional e internacional. Con un equipo de mas
de 15 afos de experiencia.

Cada proyecto lo hacemos nuestro, controlamos todas las fases
de comunicacién, desde la definicién de objetivos hasta el
diseno de soluciones, eventos, externalizacion de gabinete de
prensa, marketing digital, promocién para garantizar resultados,
comunicacién RSC...

www.sieteagromarketing.com

Nuestros proyectos

Innovamos con una nueva forma de comunicar, hablar y dialogar.
H . Bajo el paraguas de Business Agro se acoge la organizacion de
{g{%rtl nuestros eventos presenciales y virtuales: Jornadas, Master
Class, Foros, Encuentros, Congresos, Coloquios, Tertulias y

FORO DE INNOVACION DIGITAL HORTICOLA Desayunos.
Proyecto Mujer Agro
WRU ITS Impulsamos la igualdad en todos eslabones de la cadena
RevistaHortofruticola agroalimentaria
Horti Data

Foro Innovacién Digital Horticola

E c A www.mujeragro.es | www.hortidata.org

0 LIVE Innovamos en 13 comunicacion
Porque nuestras cabeceras acerca la informacién al sector
agroalimentario: eComercio Agrario, periddico digital de
ECA informacioén politica y econdmica; y las revistas especializadas
AG RI eCA FRUITS (frutas y hortalizas), ECA Olive (olivar) y ECA Agri
(maquinaria y grandes cultivos), con soportes off y online.

Maquinaria Agricola

y Agricultura www.ecomercioagrario.com

Si tienes un producto, 0 una marca

y no lo comunicas no existe

Vil f Bin OO
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ASOCIACION

ESPANOLA

DEL ,

AGRONATURA FRUITS, S.L.

46230 - ALGINET

TIf. 615.12.07.80

e-mail: agronaturafruits@gmail.com

FRUTAS ANGELA

46240 - CARLET

TIf. 669.19.39.07

e-mail: salvador@frutasangela.es

ARANTRADE, S.L.

21650 - CIEZA

TIf. 96.876.51.25

e-mail: arantrade@hotmail.com

BLASCO FRUIT, S.L.

12400 - SEGORBE

Mévil. 609.05.43.12

e-mail: joseluis@blasco-fruit.com

BOSKAKI, S.L.

46840 - LA POBLA DEL DUC
TIf. 96.225.00.88

e-mail: info@boskakisl.com

CITRICS CARLET, S.L.

46240 - CARLET

TIf. 96.253.20.33

email: comercial@citricscarlet.com

DISPLAFRUIT, S.A.

46230 - ALGINET

TIf. 96.367.36.02

e-mail: info@displafruit.com

E. PONS GASCON, S.L

46760 - TAVERNES DE LA VALLDIGNA
TIf. 648.63.44.53

e-mail: e.pons_gascon@yahoo.es

FERMONDUC, S.A.

46840 - LA POBLA DEL DUC
TIf. 96.225.00.45

e-mail: info@fermonduc.com

FRANCISCO MAGRANER ANO, S.L.
46440 - ALMUSSAFES

TIf. 96.122.61.70

e-mail: javiermagraner@iberdur.com

FRUITES TOT L'ANY, S.L.

46600 - ALZIRA

TIf. 96.241.76.63

e-mail: bernardo@fruitestotlany.es

FRUTA DE AUTOR, S.L.

46800 - XATIVA

TIf. 615.10.43.44

e-mail: comercial@frutadeautor.com

www.aekaki.es

FRUTAS ALEJANDRO, S.L.

46800 - XATIVA

TIf. 607.31.33.27

e-mail: frutaspabel@frutaspabel.com

FRUTAS CHESCO MARTINEZ, S.L.U.
12489 - SOT DE FERRER

TIf. 646.43.05.75

e-mail: chescomartinez@hotmail.com

FRUTAS ESTHER, S.A.
30550 - ABARAN

TIf. 96.877.00.00

e-mail: com@frutasesther.es

FRUTAS HERNARA, S.L.

46293 - BENEIXIDA

TIf. 96.258.00.57

e-mail: comercial@frutashernara.es

FRUTAS INMA, S.L.

46291 - BENIMODO

TIf. 96.253.14.71

e-mail: pedidos@frutasinma.com

FRUTAS MONTIFRUT, S.L.

46842 - MONTICHELVO

TIf. 616.96.43.12

e-mail: frutasmontifrut@hotmail.com

FRUTAS PASCUAL, S.L.

46841 - CASTELLO DE RUGAT

TIf. 96.281.36.22

e-mail: frutaspascual@frutaspascual.com

FRUTAS RANA, S.L.

46841 - RUGAT

TIf. 96.281.34.51

e-mail: rana@gruporana.es

FRUTAS ROSMI, S.L.

46667 - BARXETA

TIf. 96.222.82.17

e-mail: frutasrosmi@telefonica.net

FRUTAS SAMBA, S.L.

46812 - AIELO DE MALFERIT
TIf. 96.236.01.34

e-mail: frutasamba@gmail.com

FRUTAS VITORE, S.L.

46136 - MUSEROS

TIf. 96.142.10.09

e-mail: frutasvitore@gmail.com

GREEN FRUIT, S.L.

46013 - VALENCIA

TIf. 96.124.10.42

e-mail: greenfruit@greenfruit.es

@® info@aekaki.es

Together is better

HATO VERDE SAT 9972

46230 - ALGINET

TIf. 96.175.42.72

e-mail: vicent@sathatoverde.com

HNOS. LLOPIS SAT 15 CV
12591 - LA LLOSA

TIf. 96.262.31.87

e-mail: info@hermanosllopis.es

HUERTO LAS PARRAS SAT 47 CV
46100 - ENOVA

TIf. 96.297.92.57

e-mail: pascual.prats@huertolasparras.com

LA ESPESA SAT 189 ARA

22530 - ZAIDIN

TIf. 97.447.84.38

e-mail: laespesa@frutaslaespesa.com

LA VEGA DE CIEZA SCA

30530 - CIEZA

TIf. 96.845.57.79

e-mail: vegacieza@vegacieza.com

LUSIA FRUIT, S.L.

46200 - PAIPORTA

TIf. 96.224.62.50

e-mail: lusiafruit@lusiafruit.com

MADREMIA, S.L.

46650 - CANALS

TIf. 96.224.11.76

e-mail: e. madremia@gmail.com

MARCOS MARCO SILVESTRE
46130 - MASSAMAGRELL

TIf. 607.11.67.19

e-mail: gestion@melaniafruits.com

MARTI FRUIT, S.L.

46837 - QUATRETONDA

TIf. 96.226.47.91

e-mail: martifruit@martifruit.es

MICOFRUIT IS LIFE, S.L.

46891 - EL PALOMAR

TIf. 650.84.77.45

e-mail: ernesto.micofruit@gmail.com

MONTESA INTEGRAL AGRICOLA SAT 1001

46814 - LA GRANJA DE LA COSTERA
TIf. 96.225.44.11
e-mail: jamarti@morondo.com

ONUBAFRUIT S. COOP. AND
21001 - HUELVA

TIf. 95.954.08.44

e-mail: onubafruit@onubafruit.com

O (+34) 902 920 515

PIPA’S FRUIT ALGINET, S.L.

46230 - ALGINET

TIf. 635.50.62.54

e-mail: pipasfruitalginet@outlook.es

RIBER MAGFRUITS, S.L.

46250 - L'ALCUDIA

TIf. 667.33.90.66

e-mail: ribermagfruits@ribermagfruits.com

RICAFRUT LLUTXENT, S.L.
46838 - LLUTXENT

TIf. 96.292.30.11

e-mail: ricafrut@hotmail.com

SANLLO EXPORT, S.L.

46816 - ROTGLA | CORBERA
TIf. 96.131.72.06

e-mail: info@sanlloexport.com

THE NATURAL FRUIT COMPANY
46612 - CORBERA

TIf. 96.004.66.45

e-mail: joan.mico@thenaturalfruit.com

THE NATURAL HAND, S.L.
46470 - ALBAL

TIf. 96.004.63.20

e-mail: info@thenaturalhand.com

VERCOM SAT 7075

46791 - BENIFAIRO DE LA VALLDIGNA
TIf. 96.281.04.76

e-mail: oscarvercher@bollo.es

YACUFRUT, S.L.

46830 - BENIGANIM

TIf. 96.292.01.07

e-mail: yacufrut@hotmail.com
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